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2. “Djion Puyuh Makassar” sebaiknya melengkapi fasilitas sarana dan prasarana 

     misalnya alat pencampur pakan.  
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Lampiran 1. Deskripsi Responden 

Nama 

responden   

Jenis 

kelamin  

Agama  Pekerjaan  Pendidikan 

terakhir  

Ir. Widjiono  L Islam  Wiraswasta S1  

Usman  L Islam  Mahasiswa  SMA 

Dr. Sugiarti  P Islam  PNS S2 

Ibnu Talib  L Islam  TS Pakan New Hope S1 

Ahmad Raqib 

Rahman  

L Islam  Wiraswasta  S1 
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Lampiran 2. Kuesioner Penelitian 

STRATEGI PEMASARAN TELUR “ DJION PUYUH MAKASSAR” DI 

KECAMATAN SOMBA OPU KABUPATEN GOWA 

(STUDI KASUS) 

Oleh : Ramlah 

 

 

A. Identitas Responden 

   Nama :  

Pekerjaan/Jabat:  

No. Hp :  

Petunjuk pengisian: 

1. Berikan tanda (√) pada kolom kekuatan, apabila faktor tersebut menjadi 

kekuatan    dalam     strategi pemasaran telur “Djion Puyuh Makassar”. 

2. Berikan tanda (√) pada kolom kelemahan, apabila faktor tersebut menjadi     

   kelemahan dalam     strategi pemasaran telur “Djion Puyuh Makassar”. 

3. Tentukan nilai peringkat (Rating) dengan memberikan tanda  (√) terhadap 

faktor-    faktor     kekuatan dan kelemahan dalam strategi pemasaran telur “Djion 

Puyuh    Makassar”. Penentuan     nilai ranting berdasarkan pada ketentuan 

berikut: 

Kriteria Penilaian:   a. Nilai 4 (Sangat penting) 
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             b. Nilai 3 (Penting) 

             c. Nilai 2 (Kurang penting) 

             d. Nilai 1 (Tidak penting) 

 

 

Faktor-faktor internal  

Penentuan faktor eksternal dan penentuan rating terhadap faktor-faktor 

eksternal  

Petunjuk pengisian 

1. berikan tanda (√) pada kolom Peluang, apabila faktor tersebut menjadi 

    Peluang    dalam strategi pemasaran telur “Djion Puyuh Makassar” di 

    Kecamatan Somba Opu    Kabupaten Gowa (studi kasus). 

2. Berikan tanda (√ ) pada kolom Ancaman, apabila faktor tersebut menjadi 

    Ancaman    dalam strategi pemasaran telur “Djion Puyuh Makassar” di   

    (√ )   Kecamatan    Somba Opu    Kabupaten Gowa (studi kasus). 

Faktor-faktor internal  

Faktor internal  Kekuatan  Kelemahan  Peringkat (rating) 

Kualitas produk √   

Kuantitas produk √   

Labelisasi produk  √  

Fasilitas produksi  √  

Harga telur  √   

Penetapan harga √   

Saluran distribusi √   

Lokasi penjualan  √   

Bentuk-bentuk promosi   √  
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Faktor-faktor eksternal  

Faktor eksternal  Peluang  Ancaman  Peringkat (rating) 

Pendapatan perkapita √  1 2 3 4 

Permintaan telur √      

Selera √      

Teknologi pengembangan  

telur puyuh 

√      

Cuaca   √     

Kebijakan pemerintah   √     

Pesaing Subtitusi telur 

puyuh  

 √     
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Lampiran 3. Peringkat (Rating)  Faktor Internal  

N

o  

Faktor internal  Penilaian responden  Total  R

at

in

g  
1 2 3 4 5 

 Kekuatan        

1 Kualitas produksi  4 4 4 4 4  4 

2 Kuantitas produksi  4 3 3 3 3  3 

3 Harga telur  3 4 3 3 4  3 

4 Penerapan harga  4 3 3 3 4  3 

5 Saluran distribusi  3 3 4 3 3  3 

6 Lokasi penjualan  3 4 4 4 3  4 

 Kelemahan        

1 Labelisasi produk 3 3 3 3 3  3 

2 Fasilitas produksi  3 3 3 3 3  3 

3 Bentuk-bentuk promosi  4 3 3 3 3  3 

 

Lampiran 4. Peringkat (Rating) Faktor Eksternal  

No  Faktor eksternal  Penilaian responden  

 

Total  Rating  

1 2 3 4 5 

 Peluang        

 Pendapatan perkapita  3 3 4 3 4  3 

 Permintaan telur 3 4 4 4 4  4 

 Selera  4 3 3 3 4  3 

 Teknologi pengembangan 4 3 4 3 4  4 
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telur  

 Ancaman        

 Cuaca  3 3 3 4 3  3 

 Kebijakan pemerintah  2 2 3 2 2  2 

 Pesaing Subtitusi telur puyuh  2 3 3 3 3  3 

 

Lampiran 5. Kuisioner Identifikasi Faktor Internal Dan Eksternal  

Identitas responden  

Nama          : 

Jenis kelamin              : 

Agama                        : 

Pekerjaan         : 

Tempat/tanggal lahir  : 

Pendidikan terakhir   : 

 

PETUNJUK PENGISIAN  

Isilah kolom di bawah ini menurut anda apa saja yang menjadi kekuatan, 

kelemahan dan ancama, peluang dalam Strategi pemasaran telur “Djion Puyuh 

Makassar” di Kecamatan Somba Opu Kabupaten Gowa (studi kasus). 

 

No. Variabel 

1. Kekuatan  

- 

- 

- 

- 

2. Kelemahan 
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- 

- 

- 

-  

No.  Variabel 

1. Peluang  

- 

- 

- 

- 

2.  Ancaman  

- 

- 

- 

- 
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       Tanda tangan  

 

       (…………………) 

Lampiran 6. Kuisioner Penentuan Bobot dan Peringkat Faktor-Faktor 

                         Internal dan Eksternal  

Penentuan bobot rating faktor internal dan eksternal  

Dimohon kepada bapak/ibu memberikan bobot faktor internal dan eksternal dalam 

strategi pemasaran telur “Djion Puyuh Makassar” di Kecamatan Somba Opu 

Kabupaten Gowa (Studi kasus).  

Identitas responden  

Nama          : 

Jenis kelamin              : 

Agama                        : 

Pekerjaan         : 

Tempat/tanggal lahir  : 

Pendidikan terakhir   : 

Petunjuk pengisian  

1. Pertanyaan diajukan berbentuk perbandingan antar elemen baris (x) 

dengan kolom (y) pada tabel yang disediakan. 

2. Masing-masing kotak diberikan nilai berdasarkan tingkat kepentingan 

elemen yang dibandingkan. 

3. Responden hanya mengisi kotak yang berwarna putih dengan salah satu 

tingkat kepentingan dari elemen yang dibandingkan. 

4. Nilai perbandingan yang diberikan mempunyai skala 1 s/d sebaliknya 1/9, 

1/8,….1/2 seperti diidentifikasi pada tabel berikut: 

Intensitas 

kepentingan  

Keterangan 

1 Elemen x sama dengan pentingnya (equel) dengan elemen y 

3 Elemen x sedikit lebih penting (moderat) dengan elemen y  
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5 Elemen x jelas lebih penting (strong) dengan elemen y 

7 Elemen x sangat jelas lebih penting (very strong) dengan 

elemen  y 

9 Elemen x lebih penting (extreme) dengan elemen y 

2,4,6,8 Nilai ragu-ragu antara nilai yang berdekatan  

1/(1-9) Kebalikan bobot eksternal  

a. Penentuan bobot faktor internaL 

Elemen x Elemen y 

Faktor internal 

A B C D E F G H 

  A 1               

  B   1             

  C     1           

Faktor 

internal  

D       1         

  E         1       

  F           1     

  G             1   

  H               1 

 

b. Penentuan bobot faktor eksternal 

Elemen x Elemen y 

Faktor eksternal 

A B C D E F G H 

  A 1               

  B   1             

  C     1           

Faktor 

eksternal  

D       1         

  E         1       

  F           1     

  G             1   

  H               1 
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PENENTUAN RATING FAKTOR INTERNAL DAN EKSTERNAL 

Petunjuk pengisian: 

Berikan nilai peringkat (rating) dari masing-masing faktor internal (kekuatan dan 

kelemahan dan eksternal (peluang dan ancaman) berdasarkan tingkat pengaruh 

tersebut terhadap Strategi Pemasaran Telur “Djion Puyuh Makassar” di 

Kecamatan Somba Opu Kabupaten Gowa (Studi Kasus) 

Pilihan rating yang akan digunakan menggunakan skala 1 sampai 4: 

1= tidak penting 

2= kurang penting 

3= penting 

4= sangat penting  

c. Penentuan Rating Faktor Eksternal 

No. Faktor Internal Tingkat pengaruh (rating) 

 

Kekuatan 

1 Kekuatan 1  

2 Kekuatan 2  

3 Kekuatan ke-n   

Kelemahan 

1 Kelemahan 1  

2 Kelemahan 2  

3 Kelemahan ke-n  

d. Penentuan Rating Faktor Eksternal 

No. Faktor Internal Tingkat Pengaruh (Rating) 

 

Peluang 

1 Peluang 1  

2 Peluang 2  

3 Peluangke-n   

Ancaman 

1 Ancaman1  
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2 Ancaman 2  

3 Ancamanke-n  

 

        Tanda tangan 

       (………………………….) 

Lampiran 7. Perumusan Alternatif Strategi 

PERUMUSAN ALTERNATIF STRATEGI 

Dimohon kepada Bapak/Ibu untuk merumuskan alteratif strategi berdasarkan faktor 

internal dan eksternal yang telah teridentifikasi dalam Strategi Pemasaran Telur 

“Djion Puyuh Makassar” di Kecamatan Somba Opu Kabupaten Gowa (Studi Kasus). 

No. Faktor 

Kekuatan (S) 

1 Kekuatan 1 

2 Kekuatan 2 

3 Kekuatan ke-n  

Kelemahan (W) 

1 Kelemahan 1 

2 Kelemahan 2 

3 Kelemahan ke-n 

Alternatif strategi SW 

1  

2  

3  

4  

5  
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No. Faktor 

Kekuatan (S) 

1 Kekuatan 1 

2 Kekuatan 2 

3 Kekuatan ke-n  

Ancaman (T) 

1 Ancaman 1 

2 Ancaman 2 

3 Ancaman ke-n 

Alternatif strategi ST 

1  

2  

3  

4  

5  
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No. Faktor 

Kelemahan (W) 

1 Kelemahan 1 

2 Kelemahan 2 

3 Kelemahan ke-n 

Peluang (O) 

1 Peluang 1 

2 Peluang 2 

3 Peluangke-n 

Alternatif strategi WO 

1  

2  

3  

4  

5  



87 
 

 

  

 

 

No. Faktor 

Kelemahan (W) 

1 Kelemahan 1 

2 Kelemahan 2 

3 Kelemahan ke-n 

Ancaman (T) 

1 Ancaman 1 

2 Ancaman 2 

3 Ancaman ke-n 

Alternatif strategi WT 

1  

2  
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Tanda tangan 

 

(.............................................) 

Lampiran 8. Kuesioner Penentuan Nilai Daya Tarik 

Dimohon kepada Bapak/Ibu untuk memberikan nilai daya tarik (Attractiveness 

Score/AS) dari masing-masing alternatif Strategi Pemasaran Telur “Djion Puyuh 

Makassar” di Kecamatan Somba Opu Kabupaten gowa (Studi Kasus). 

Identittas responden 

Nama   : 

Jenis kelamin  : 

Agama   : 

Pekerjaan  : 

Tempat/tgl lahir : 

Pendidikan terakhir : 

 

3  

4  

5  
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Penentuan nilai daya tarik (attractiveness score/as) alternatif strategi pemasaran 

telur “djion puyuh makassar” di kecamatan somba opu kabupaten gowa (studi 

gowa). 

Petunjuk pengisian 

Berikan nilai daya tarik (Attractiveness Score/AS) dari masing-masing 

alternatifStrategi Pemasaran Telur “Djion Puyuh Makassar” di Kecamatan Somba 

Opu Kabupaten Gowa (Studi Kasus). Pilihan nilai daya tarik (attractiveness 

score)/AS) menggunakan skala 1 sampai 4: 

Nilai daya tarik: 

1. Tidak penting  

2. Kurang penting  

3. Penting  

4. Sangat penting  

 

No. Alternatif Strategi Nilai Daya Tarik 

(Attractiveness Score)/AS) 

1.    

2.    

3.    

Tanda tangan 

 

(..........................................) 

Lampiran 9. Dokummentasi Kegiatan  
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