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LAMPIRAN

PEDOMAN WAWANCARA

A. Bagaimana strategi komunikasi pemasaran melalui new media yang
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dilakukan oleh kapal udara?

1

0.

Manager band Kapal Udara

Bagaimana konsep strategi komunikasi pemasaran yang telah
dilakukan oleh Band Kapal Udara?

Seperti apa segmentasi dan target pengguna jasa Band Kapa
Udara?

Produk apa sga yang digunakan untuk mempromosikan Band
Kapa Udara?

Bagaimana bentuk promos yang dilakukan oleh Band Kapal
Udara?

Apakah Band Kapa Udara melakukan penjualan persona dalam
memperkenalkan jasa atau produk?

Apakah penjualan persona efektif dalam memperkenalkan
produk?

Bagaimana cara Band Kapal Udara mendapatkan publisitas?
Penggunaan media apa yang digunakan sebagai media promosi
Band Kapa Udara?

Bagaimana bentuk pemasaran yang dilakukan saat event?

10. Bagaimana cara mempertahankan citra Band Kapal Udara?
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Admin Mediaband Kapal Udara

1. Media apa sga yang digunakan daam mempromosikan Band
Kapal Udara?

2.  Media apa yang sering dijadikan andalan untuk mempromosikan
Band Kapal Udara? Mengapa?

3. Bagaimanastrategi mengena media yang sering digunakan?

4. Apasgayang disgikan dalam kegiatan promosi tersebut?

5.  Seberapa sering dalam melakukan kegiatan promosi tersebut?

Apa sga faktor-faktor yang mempengaruhi strategi komunikas

pemasaran musik indie melalui new media yang dilakukan oleh band

kapal udara?

- Manager band Kapal Udara

1. Apa sga faktor-faktor yang mempengaruhi saat menjalankan

strategi komunikasi pemasaran?

- Admin Mediaband Kapal Udara

2. Apa sga faktor-faktor yang mempengaruhi strategi komunikasi

pemasaran melalui media?



DOKUMENTAS

Wawancara bersama Manager dan Admin Media band Kapal Udara
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