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Lampiran 2

Pedoman Wawancara

“ANALISIS KOMODIFIKASI KEMISKINAN DALAM TAYANGAN DUIT

10.

11.

12.

13.

KAGET DI MAKASSAR”
Nama Informan
Umur Informan
Pekerjaan Informan
Jenis Kelamin Informan
Biasanya berapa lama anda mengikuti satu episode tayangan ‘“duit
kaget”?
Dalam seminggu seberapa sering anda menonton tayangan “duit kaget”?
Mengapa anda menonton tayangan tersebut?
Mohon ceritakan adegan yang anda ingat tentang tayangan duit kaget?
Menurut anda apakah tayangan tersebut asli/settingan? (kalo settingan,
anda tau darimana?)
Bagian apa dari tayangan tersebut yang membuat anda tertarik untuk
tetap menonton?
Bagaimana perasaan yang anda rasakan Ketika menonton tayangan
tersebut?
Dari tayangan tersebut apa yang dapat anda pelajari? (apakah informan
melihat tontonan tersebut sebagai pelajaran hidup/tontonan yang tidak
mendidik?)

Apakah anda mengetahui istilah komodifikasi?



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Apakah anda sadar akan terjadinya komodifikasi kemiskinan dalam
tayangan duit kaget?

Menurut anda bagaimana bentuk-bentuk komodifikasi kemiskinan yang
dilakukan dalam tayangan uang kaget?

Apa pendapat anda akan komodifikasi kemiskinan yang dilakukan
dalam tayangan duit kaget

Setelah mengetahui tayangan ini, apakah anda mendukung atau tidak
jika tayangan reality show yang membahas tentang orang miskin
semakin banyak di Indonesia? Jika mendukung kenapa mendukungnya?
Jika tidak, Bagaimana format tayangan yang sebaiknya hadir menurut
anda jika tontonan tersebut menampilkan orang miskin?

Pada saat menonton, apa kesan yang anda dapatkan saat itu? (sedih,
haru, senang, bersyukur)

Setelah menonton tayangan tersebut, apakah ada perubahan di diri anda
yang anda rasakan? (misal : jadi sering amal, jadi semakin bersyukur,
jadi takut miskin?)

Menurut anda, apakah hal yang dilakukan pihak tim produksi tayangan
duit kaget sudah benar dan sesuai dengan kode etik penyiaran yang telah
ada?

Apakah anda memiliki pesan tersendiri yang ingin anda sampaikan
kepada para pihak tim produksi duit kaget ataupun kepada para

cenayang pelaku media?



22. Jika mendapat kesempatan menjadi tamu/penerima bantuan dalam acara

duit kaget, apakah anda akan menerima kesempatan tersebut?
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