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LAMPIRAN 2

KUISIONER PENGARUH PENGGUNAAN FACEBOOK SEBAGAI MEDIA
PROMOSI PRODUK FASHION TERHADAP TINGKAT MINAT BELI
REMAJA PUTRI DI KOTA MAKASSAR

A. ldentitas Responden

2. Jenis Kelamin
o Wanita

3. Pendidikan yang sedang ditempuh
o SMA
o Perguruan Tinggi
o Tidak sedang menempuh pendidikan

4. Pekerjaan orang tua
PNS

Swasta
TNI/Polri
Petani

Nelayan
Pensiunan
Buruh

Dan Lain Lain

O O O O O O O O

5. Jenis produk fashion yang biasa dilihat di facebook ? (pilihan bisa
lebih dari satu jawaban)
» Pakaian
= Tas
= Aksesoris
= Sepatu/Sendal



B. Tingkat Penggunaan Facebook Sebagai Media Promosi Produk Fashion
Remaja Putri di Kota Makassar

1. Berapa kali pengguna facebook dalam sehari mendapatkan informasi
fashion tersebut
o 1-3 kali/sehari
o 4-6 kali/sehari
o 7-9 kali keatas/sehari

2. Berapa kali dalam sehari anda memiliki inisiatif untuk memenuhi
kebutuhan melalui facebook?
o Sangat Berinisiatif
o Cukup Berinisiatif
o Tidak Berinisiatif

3. Berapa kali dalam sehari facebook memudahkan anda untuk
mendapatkan informasi tentang promosi di facebook?
o Sangat Memberikan Kemudahan
o Cukup Memberikan Kemudahan
o Tidak Memberikan Kemudahan

C. Tingkat Minat Beli Produk Fashion Remaja Putri di Kota Makassar
1. Berapa kali dalam seminggu anda memperhatikan produk fashion di
facebook?
o Sangat Memperhatikan
o Cukup Memperhatikan
o Tidak Memperhatikan

2. Berapa kali dalam seminggu anda tertarik terhadap produk fashion di
facebook?
o Sangat Tertarik
o Cukup Tertarik
o Tidak Tertarik

3. Berapa kali dalam seminggu anda memiliki keinginan membeli produk
fashion di facebook?
o Sangat Memiliki Keinginan
o Cukup Memiliki Keinginan
o Tidak Memiliki Keinginan

4. Berapa kali dalam sebulan anda membeli produk fashion di facebook?
o Sangat Ingin Membeli
o Cukup Ingin Membeli



o Tidak Ingin Membeli

. Produk fashion apa yang paling anda minati untuk dibeli di facebook?
o Pakaian

o Tas

o Aksesoris

o Sepatu/Sandal

. Apakah anda mendapat rekomendasi sebelum membeli produk?
o Ya
o Tidak

. Apakah produk vyang anda beli merupakan produk milik
teman/keluarga?

o Ya

o Tidak



LAMPIRAN 3

TABULASI DATA

1. Tingkat Pengguna Facebook Sebagai Media Promosi Produk Fashion Remaja

Putri Di Kota Makassar
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2. Tingkat Minat Beli Produk Fashion Remaja Putri di Kota Makassar
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LAMPIRAN 4
UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS

1. Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk mengukur valid tidaknya suatu kuesioner, dalam
hal ini digunakan item pernyataan yang diharapkan dapat secara tepat
mengungkapkan variabel yang diukur. Kriteria yang digunakan untuk menyatakan
suatu instrumen dianggap valid atau layak digunakan dalam pengujian hipotesis
apabila Corrected Item- Total Correlation lebih besar dari 0,30. Berdasarkan hasil
uji validitas yang dilakukan dengan menggunakan aplikasi SPSS, maka diperoleh
data sebagai berikut:

Tabel Uji Validitas

Variabel Indikator r.hitung r.Kritis Keterangan
Keaktifan 0.818 0.30 Valid
Facebook (X) Inisiatif 0.838 0.30 Valid
Kemudahan 0.836 0.30 Valid
Attention 0.839 0.30 Valid
Minat Beli (Y) Interest 0.834 0.30 Valid
Desire 0.775 0.30 Valid
Action 0.614 0.30 Valid

Sumber : Data Primer, 2021

Tabel diatas menunjukkan bahwa seluruh item pernyataan yang digunakan
untuk mengukur variabel facebook dan minat beli dalam penelitian ini adalah valid.
Hal tersebut dibuktikan dengan nilai koefisien korelasi dari masing-masing item
berdasarkan kolom corrected item-total correlation bernilai positif dan lebih besar

dari 0,30.



2. Uji Reliabilitas

Pengujian reliabilitas untuk menunjukkan seberapa besar suatu instrumen dapat
dipercaya dan digunakan sebagai alat pengumpul data. Metode yang digunakan
adalah metode Cronbach’s Alpha. Suatu instrumen dikatakan reliabel apabila
Cronbach’s Alpha > 0.60. Pengujian reliabilitas data kuisioner ini menggunakan
aplikasi SPSS, dapat dilihat hasilnya pada tabel di bawah ini:

Tabel Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach’s Alpha Standar Keterangan
Reliabilitas
Facebook (X) 0.774 0.6 Reliabel
Minat Beli (Y) 0.767 0.6 Reliabel

Sumber : Data Primer, 2021

Tabel di atas menunjukkan bahwa variabel facebook dan minat beli telah
memenubhi syarat reliabel dengan nilai Cronbach’s Alpha > 0,60 yaitu sebesar 0,774

dan 0,767.



LAMPIRAN 5

TABEL HASIL PENGOLAHAN DATA

1. Uji Validitas Variabel X

Correlations

X1 X2 X3 X
Pearson Correlation 1 ,556™ ,496™ ,818™
X1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377
Pearson Correlation ,556™ 1 ,556™ ,838™
X2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377
Pearson Correlation ,496™ ,556™ 1 ,836™
X3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377
Pearson Correlation ,818™ ,838™ ,836™ 1
X Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




2. Uji Validitas Variabel Y

Correlations

Y1l Y2 Y3 Y4 Y
Pearson Correlation 1 ,682™ ,528™ ,335™ ,839™
Y1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377 377
Pearson Correlation ,682™ 1 ,556™ ,310™ ,834™
Y2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377 377
Pearson Correlation ,528" ,556" 1 276" 775"
Y3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377 377
Pearson Correlation ,335™ ,310™ ,276™ 1 ,614™
Y4 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377 377
Pearson Correlation ,839™ ,834™ 7757 ,614™ 1
Y Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 377 377 377 377 377
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
3. Uji Reabilitas Variabel X
Reliability Statistics
Cronbach's N of Items
Alpha
774 3
4. Uji Reabilitas Variabel Y
Reliability Statistics
Cronbach's N of Items
Alpha
, 767 4




5. Korelasi Product Moment

Correlations

X Y
Pearson Correlation 1 426™
X Sig. (2-tailed) ,000
N 377 377
Pearson Correlation 426" 1
Y Sig. (2-tailed) ,000
N 377 377

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

6. R square
Model Summary
Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 4262 ,182 , 179 1,971

a. Predictors: (Constant), X




