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LAMPIRAN 2 

 

KUISIONER PENGARUH PENGGUNAAN FACEBOOK SEBAGAI MEDIA 

PROMOSI PRODUK FASHION TERHADAP TINGKAT MINAT BELI 

REMAJA PUTRI DI KOTA MAKASSAR 

 

A. Identitas Responden 

 

1. Nama  

--------------- 

2. Jenis Kelamin 

o Wanita 

 

3. Pendidikan yang sedang ditempuh 

o SMA 

o Perguruan Tinggi 

o Tidak sedang menempuh pendidikan 

 

4. Pekerjaan orang tua 

o PNS 

o Swasta 

o TNI/Polri 

o Petani 

o Nelayan 

o Pensiunan 

o Buruh 

o Dan Lain Lain 

 

5. Jenis produk fashion yang biasa dilihat di facebook ? (pilihan bisa 

lebih dari satu jawaban) 

 Pakaian 

 Tas 

 Aksesoris 

 Sepatu/Sendal 

 

 

 



B. Tingkat Penggunaan Facebook Sebagai Media Promosi Produk Fashion 

Remaja Putri di Kota Makassar 

 

1. Berapa kali pengguna facebook dalam sehari mendapatkan informasi 

fashion tersebut 

o 1-3 kali/sehari 

o 4-6 kali/sehari 

o 7-9 kali keatas/sehari 

 

2. Berapa kali dalam sehari anda memiliki inisiatif untuk memenuhi 

kebutuhan melalui facebook? 

o Sangat Berinisiatif 

o Cukup Berinisiatif 

o Tidak Berinisiatif 

 

3. Berapa kali dalam sehari facebook memudahkan anda untuk 

mendapatkan informasi tentang promosi di facebook? 

o Sangat Memberikan Kemudahan 

o Cukup Memberikan Kemudahan 

o Tidak Memberikan Kemudahan 

 

C. Tingkat Minat Beli Produk Fashion Remaja Putri di Kota Makassar 

1. Berapa kali dalam seminggu anda memperhatikan produk fashion di 

facebook? 

o Sangat Memperhatikan 

o Cukup Memperhatikan 

o Tidak Memperhatikan 

 

2. Berapa kali dalam seminggu anda tertarik terhadap produk fashion di 

facebook? 

o Sangat Tertarik 

o Cukup Tertarik 

o Tidak Tertarik 

 

3. Berapa kali dalam seminggu anda memiliki keinginan membeli produk 

fashion di facebook? 

o Sangat Memiliki Keinginan 

o Cukup Memiliki Keinginan 

o Tidak Memiliki Keinginan 

 

4. Berapa kali dalam sebulan anda membeli produk fashion di facebook? 

o Sangat Ingin Membeli 

o Cukup Ingin Membeli 



o Tidak Ingin Membeli 

 

5. Produk fashion apa yang paling anda minati untuk dibeli di facebook? 

o Pakaian 

o Tas 

o Aksesoris 

o Sepatu/Sandal 

 

6. Apakah anda mendapat rekomendasi sebelum membeli produk? 

o Ya 

o Tidak 

 

7. Apakah produk yang anda beli merupakan produk milik 

teman/keluarga? 

o Ya 

o Tidak 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 3 

TABULASI DATA 

 

1. Tingkat Pengguna Facebook Sebagai Media Promosi Produk Fashion Remaja 

Putri Di Kota Makassar 

 

No X1 X2 X3 X 

1 1 1 1 3 

2 1 1 1 3 

3 3 3 3 9 

4 1 1 1 3 

5 2 1 2 5 

6 2 2 2 6 

7 2 1 2 5 

8 1 1 1 3 

9 2 1 3 6 

10 1 1 2 4 

11 1 1 1 3 

12 1 1 1 3 

13 2 2 2 6 

14 2 2 2 6 

15 2 2 2 6 

16 1 1 1 3 

17 2 2 2 6 

18 1 1 2 4 

19 1 1 1 3 

20 3 1 1 5 

21 3 3 3 9 

22 2 1 1 4 

23 2 2 2 6 

24 2 2 2 6 

25 2 2 3 7 

26 2 2 2 6 

27 2 2 2 6 

28 2 3 3 8 

29 2 1 1 4 

30 1 1 1 3 

31 2 1 1 4 

32 2 1 2 5 

33 2 2 1 5 

34 2 1 3 6 

35 1 1 1 3 

36 1 1 1 3 

37 3 1 2 6 

38 1 1 2 4 

39 2 1 1 4 



40 1 1 1 3 

41 1 1 2 4 

42 2 2 2 6 

43 2 1 1 4 

44 1 2 2 5 

45 2 2 2 6 

46 1 1 2 4 

47 2 1 2 5 

48 3 2 3 8 

49 2 2 2 6 

50 3 3 3 9 

51 1 1 1 3 

52 2 2 2 6 

53 2 2 3 7 

54 3 2 2 7 

55 2 1 1 4 

56 2 2 2 6 

57 1 1 1 3 

58 2 1 1 4 

59 1 1 1 3 

60 1 2 2 5 

61 1 2 2 5 

62 2 3 3 8 

63 2 2 2 6 

64 1 1 1 3 

65 3 2 3 8 

66 2 2 2 6 

67 1 1 1 3 

68 3 2 2 7 

69 3 1 2 6 

70 1 2 1 4 

71 1 1 2 4 

72 2 1 2 5 

73 1 1 1 3 

74 3 2 2 7 

75 3 3 3 9 

76 1 1 2 4 

77 2 1 1 4 

78 2 2 3 7 

79 2 2 1 5 

80 1 1 2 4 

81 1 1 2 4 

82 2 1 2 5 

83 1 2 3 6 

84 1 3 3 7 

85 2 1 2 5 

86 1 1 3 5 

87 1 1 2 4 



88 2 1 1 4 

89 2 2 1 5 

90 2 2 2 6 

91 2 2 1 5 

92 2 2 2 6 

93 1 1 1 3 

94 2 1 2 5 

95 1 1 1 3 

96 3 1 3 7 

97 2 1 1 4 

98 2 1 2 5 

99 2 1 2 5 

100 1 1 1 3 

101 1 1 2 4 

102 2 1 1 4 

103 2 1 3 6 

104 2 2 2 6 

105 3 3 3 9 

106 2 2 1 5 

107 3 3 2 8 

108 2 1 1 4 

109 1 1 1 3 

110 2 2 2 6 

111 2 1 2 5 

112 2 2 3 7 

113 2 3 3 8 

114 2 1 2 5 

115 2 1 1 4 

116 2 2 2 6 

117 1 2 1 4 

118 3 1 1 5 

119 2 1 2 5 

120 1 1 2 4 

121 2 1 2 5 

122 3 3 3 9 

123 2 3 3 8 

124 1 1 3 5 

125 2 1 2 5 

126 1 1 3 5 

127 2 1 1 4 

128 3 3 3 9 

129 2 2 2 6 

130 2 2 2 6 

131 1 1 1 3 

132 1 1 2 4 

133 2 1 2 5 

134 3 3 3 9 

135 1 1 1 3 



136 1 2 1 4 

137 3 1 3 7 

138 2 3 2 7 

139 2 2 2 6 

140 1 3 3 7 

141 2 1 2 5 

142 1 3 3 7 

143 1 1 1 3 

144 3 1 3 7 

145 3 3 3 9 

146 1 1 2 4 

147 1 1 1 3 

148 1 1 3 5 

149 2 2 1 5 

150 1 1 1 3 

151 2 1 1 4 

152 1 1 1 3 

153 1 1 1 3 

154 2 1 2 5 

155 1 1 1 3 

156 1 1 1 3 

157 1 2 1 4 

158 1 1 1 3 

159 3 3 3 9 

160 3 3 3 9 

161 1 1 1 3 

162 2 2 2 6 

163 1 1 1 3 

164 1 1 1 3 

165 1 1 1 3 

166 1 1 1 3 

167 2 3 2 7 

168 1 1 1 3 

169 3 3 3 9 

170 1 2 3 6 

171 1 1 1 3 

172 1 1 1 3 

173 2 1 2 5 

174 1 1 2 4 

175 1 1 1 3 

176 1 1 1 3 

177 1 1 1 3 

178 1 1 1 3 

179 2 2 3 7 

180 2 1 1 4 

181 1 1 1 3 

182 1 1 1 3 

183 2 2 2 6 



184 2 1 2 5 

185 1 1 1 3 

186 2 1 1 4 

187 1 1 2 4 

188 1 1 2 4 

189 3 3 3 9 

190 1 1 1 3 

191 2 2 1 5 

192 1 1 1 3 

193 2 2 2 6 

194 1 1 1 3 

195 2 2 2 6 

196 1 1 1 3 

197 1 1 1 3 

198 1 1 1 3 

199 1 1 1 3 

200 1 1 1 3 

201 1 1 1 3 

202 1 1 1 3 

203 2 1 1 4 

204 2 1 1 4 

205 1 1 1 3 

206 1 1 1 3 

207 3 2 3 8 

208 3 3 3 9 

209 2 1 1 4 

210 2 2 2 6 

211 1 1 1 3 

212 1 1 1 3 

213 1 1 1 3 

214 1 1 1 3 

215 1 1 1 3 

216 2 1 1 4 

217 2 1 1 4 

218 2 1 1 4 

219 1 1 1 3 

220 1 1 1 3 

221 3 3 3 9 

222 1 1 1 3 

223 1 1 1 3 

224 2 1 1 4 

225 1 1 1 3 

226 3 1 3 7 

227 1 1 1 3 

228 1 1 2 4 

229 1 1 1 3 

230 1 1 1 3 

231 2 1 2 5 

  



232 1 1 1 3 

233 1 1 1 3 

234 1 1 1 3 

235 1 1 3 5 

236 1 1 1 3 

237 2 2 2 6 

238 1 1 1 3 

239 1 1 3 5 

240 1 1 2 4 

241 1 1 1 3 

242 1 1 1 3 

243 1 3 3 7 

244 2 1 2 5 

245 2 1 1 4 

246 1 1 2 4 

247 1 1 1 3 

248 1 1 1 3 

249 3 3 3 9 

250 3 2 2 7 

251 2 3 3 8 

252 3 3 2 8 

253 2 2 3 7 

254 2 2 3 7 

255 1 1 1 3 

256 2 1 2 5 

257 2 2 1 5 

258 2 1 3 6 

259 1 1 2 4 

260 2 1 3 6 

261 1 1 1 3 

262 2 1 1 4 

263 3 2 3 8 

264 2 1 1 4 

265 2 1 2 5 

266 1 1 2 4 

267 2 2 2 6 

268 2 2 2 6 

269 2 1 2 5 

270 1 1 2 4 

271 2 2 2 6 

272 1 1 2 4 

273 2 1 2 5 

274 2 1 2 5 

275 1 1 2 4 

276 1 1 1 3 

277 2 2 2 6 

278 2 2 1 5 

279 1 1 2 4 



280 3 1 1 5 

281 3 1 3 7 

282 1 1 1 3 

283 3 3 3 9 

284 3 3 2 8 

285 1 1 2 4 

286 2 1 2 5 

287 1 1 1 3 

288 2 2 2 6 

289 1 1 1 3 

290 2 2 1 5 

291 2 2 3 7 

292 1 1 1 3 

293 3 3 3 9 

294 2 2 3 7 

295 2 1 1 4 

296 2 1 2 5 

297 1 1 1 3 

298 1 1 1 3 

299 1 1 1 3 

300 1 1 2 4 

301 1 1 1 3 

302 3 2 3 8 

303 2 2 2 6 

304 1 1 2 4 

305 1 1 2 4 

306 3 3 3 9 

307 2 1 3 6 

308 2 2 1 5 

309 1 1 1 3 

310 1 1 1 3 

311 1 1 2 4 

312 2 1 1 4 

313 3 2 2 7 

314 2 2 2 6 

315 2 1 1 4 

316 1 1 2 4 

317 2 3 3 8 

318 3 2 3 8 

319 3 3 3 9 

320 2 2 1 5 

321 3 3 3 9 

322 2 2 1 5 

323 1 1 3 5 

324 2 2 1 5 

325 1 1 1 3 

326 2 2 2 6 

327 2 2 3 7 



328 1 1 1 3 

329 3 3 3 9 

330 2 1 2 5 

331 1 1 3 5 

332 1 1 1 3 

333 1 1 1 3 

334 1 1 1 3 

335 2 1 2 5 

336 2 2 2 6 

337 3 3 3 9 

338 2 1 3 6 

339 1 1 2 4 

340 1 1 3 5 

341 3 1 3 7 

342 1 1 1 3 

343 3 2 2 7 

344 1 1 1 3 

345 1 1 1 3 

346 1 1 1 3 

347 3 1 1 5 

348 2 1 2 5 

349 2 1 2 5 

350 1 1 1 3 

351 2 1 1 4 

352 1 1 1 3 

353 2 3 3 8 

354 2 2 3 7 

355 2 1 1 4 

356 1 1 1 3 

357 3 1 2 6 

358 3 3 2 8 

359 1 1 2 4 

360 1 1 2 4 

361 2 2 3 7 

362 1 1 1 3 

363 1 1 1 3 

364 2 2 2 6 

365 2 1 3 6 

366 1 1 2 4 

367 1 1 1 3 

368 2 2 2 6 

369 2 1 1 4 

370 1 2 2 5 

371 1 1 2 4 

372 2 1 2 5 

373 2 3 2 7 

374 1 2 2 5 

375 3 1 1 5 



376 2 1 3 6 

377 1 1 1 3 

 

2. Tingkat Minat Beli Produk Fashion Remaja Putri di Kota Makassar 
 

No Y1 Y2 Y3 Y4 Y 

1 3 2 2 3 10 

2 1 2 1 2 6 

3 2 2 2 2 8 

4 1 2 1 1 5 

5 1 1 2 1 5 

6 2 2 2 1 7 

7 3 2 1 1 7 

8 1 1 2 1 5 

9 1 1 1 2 5 

10 1 2 1 2 6 

11 2 2 2 2 8 

12 1 1 2 1 5 

13 3 2 1 2 8 

14 2 2 1 2 7 

15 2 2 2 2 8 

16 2 1 2 2 7 

17 3 2 1 2 8 

18 2 2 3 1 8 

19 1 1 1 2 5 

20 3 1 1 3 8 

21 3 3 3 3 12 

22 2 2 2 2 8 

23 2 1 1 2 6 

24 2 2 2 2 8 

25 2 1 1 1 5 

26 2 2 2 2 8 

27 1 1 1 1 4 

28 3 2 2 2 9 

29 2 1 1 2 6 

30 1 1 1 3 6 

31 2 1 1 1 5 

32 2 2 2 2 8 

33 2 1 1 1 5 

34 2 1 1 2 6 

35 1 3 3 1 8 

36 2 2 2 1 7 

37 1 1 1 2 5 

38 2 1 1 1 5 

39 2 1 1 1 5 

40 2 1 1 2 6 

41 1 1 2 1 5 



42 2 2 2 1 7 

43 2 2 3 1 8 

44 3 3 2 2 10 

45 3 2 2 2 9 

46 2 1 1 1 5 

47 1 1 1 1 4 

48 3 3 3 2 11 

49 2 2 2 2 8 

50 3 3 3 2 11 

51 1 1 1 1 4 

52 2 2 2 2 8 

53 1 2 1 2 6 

54 3 2 2 2 9 

55 2 1 2 2 7 

56 2 1 1 1 5 

57 3 2 1 1 7 

58 1 1 2 1 5 

59 1 1 2 1 5 

60 2 2 3 2 9 

61 2 2 1 1 6 

62 3 3 3 3 12 

63 2 1 1 2 6 

64 2 3 1 2 8 

65 3 2 2 2 9 

66 2 1 1 2 6 

67 2 2 2 3 9 

68 1 3 3 1 8 

69 3 2 3 3 11 

70 2 2 2 2 8 

71 1 1 1 1 4 

72 1 2 1 2 6 

73 1 1 2 1 5 

74 2 3 2 1 8 

75 3 2 2 1 8 

76 3 2 2 1 8 

77 2 1 3 3 9 

78 2 2 2 2 8 

79 1 1 1 1 4 

80 2 2 1 1 6 

81 1 1 1 2 5 

82 3 2 2 1 8 

83 3 3 2 2 10 

84 3 2 3 1 9 

85 1 1 1 2 5 

86 3 1 3 1 8 

87 2 1 2 2 7 

88 2 2 2 1 7 

89 2 1 1 2 6 



90 1 1 1 2 5 

91 1 1 1 1 4 

92 1 1 1 2 5 

93 1 1 1 1 4 

94 2 2 1 1 6 

95 1 1 1 1 4 

96 3 3 1 1 8 

97 2 1 2 3 8 

98 2 1 1 1 5 

99 2 2 2 1 7 

100 1 2 1 1 5 

101 2 1 1 2 6 

102 1 1 1 1 4 

103 2 2 2 2 8 

104 3 3 3 3 12 

105 3 2 2 2 9 

106 3 3 3 1 10 

107 3 2 2 2 9 

108 2 1 1 1 5 

109 2 1 1 1 5 

110 3 2 2 2 9 

111 2 2 1 2 7 

112 3 2 1 2 8 

113 3 2 3 2 10 

114 3 3 3 3 12 

115 3 2 2 1 8 

116 3 3 2 1 9 

117 3 3 3 2 11 

118 2 2 1 2 7 

119 2 2 2 1 7 

120 2 1 2 1 6 

121 2 1 2 1 6 

122 2 2 2 2 8 

123 3 3 3 2 11 

124 3 3 1 1 8 

125 2 2 2 1 7 

126 3 2 3 2 10 

127 2 1 1 1 5 

128 3 2 3 1 9 

129 2 2 1 2 7 

130 2 2 2 2 8 

131 3 3 2 1 9 

132 3 3 1 1 8 

133 2 2 2 2 8 

134 3 2 2 2 9 

135 3 3 3 3 12 

136 3 2 3 1 9 

137 3 2 2 1 8 



138 3 3 3 2 11 

139 2 2 1 1 6 

140 3 2 2 2 9 

141 2 2 2 1 7 

142 3 2 2 2 9 

143 3 3 3 3 12 

144 2 2 3 3 10 

145 3 2 2 1 8 

146 2 2 1 2 7 

147 2 2 2 2 8 

148 3 3 2 2 10 

149 2 2 2 2 8 

150 2 1 3 2 8 

151 1 1 1 1 4 

152 1 1 1 1 4 

153 1 1 1 1 4 

154 1 1 1 2 5 

155 2 1 2 1 6 

156 1 1 1 1 4 

157 1 1 1 2 5 

158 1 1 1 1 4 

159 3 3 3 2 11 

160 3 2 3 2 10 

161 1 1 1 1 4 

162 2 1 1 1 5 

163 2 2 1 1 6 

164 1 1 1 1 4 

165 1 1 1 1 4 

166 1 1 1 1 4 

167 3 2 2 1 8 

168 2 2 3 1 8 

169 2 2 2 3 9 

170 3 2 1 3 9 

171 2 2 2 1 7 

172 1 1 1 1 4 

173 2 1 1 2 6 

174 2 2 2 1 7 

175 1 1 1 1 4 

176 1 2 1 1 5 

177 1 1 1 1 4 

178 1 1 1 1 4 

179 2 2 2 2 8 

180 3 3 3 2 11 

181 1 1 1 1 4 

182 2 1 1 2 6 

183 3 2 2 2 9 

184 2 2 2 2 8 

185 2 2 1 2 7 



186 1 1 1 1 4 

187 2 2 1 1 6 

188 1 1 1 2 5 

189 3 2 2 2 9 

190 2 2 2 2 8 

191 2 2 1 1 6 

192 1 1 1 2 5 

193 3 2 2 2 9 

194 3 3 3 1 10 

195 2 2 2 1 7 

196 1 1 1 1 4 

197 2 1 2 2 7 

198 2 3 1 2 8 

199 1 1 1 1 4 

200 1 2 1 1 5 

201 1 1 1 1 4 

202 1 1 1 1 4 

203 1 1 1 2 5 

204 1 1 1 1 4 

205 2 2 1 1 6 

206 2 2 2 1 7 

207 2 2 2 1 7 

208 2 2 2 2 8 

209 2 2 1 2 7 

210 2 2 1 1 6 

211 2 2 2 2 8 

212 1 1 1 1 4 

213 1 1 1 1 4 

214 1 1 1 1 4 

215 1 1 1 1 4 

216 1 1 1 1 4 

217 2 1 1 2 6 

218 1 1 1 1 4 

219 1 2 2 2 7 

220 1 1 3 2 7 

221 2 2 2 2 8 

222 3 3 3 3 12 

223 1 1 1 2 5 

224 1 1 1 1 4 

225 3 3 3 1 10 

226 2 1 1 2 6 

227 2 2 2 1 7 

228 3 2 2 2 9 

229 2 2 2 3 9 

230 1 1 1 1 4 

231 1 1 1 1 4 

232 2 2 1 1 6 

233 1 1 1 1 4 



234 1 1 1 2 5 

235 1 1 1 1 4 

236 2 1 1 1 5 

237 3 1 1 2 7 

238 1 1 1 1 4 

239 1 1 1 1 4 

240 2 2 2 2 8 

241 2 2 1 1 6 

242 1 1 2 2 6 

243 3 3 3 1 10 

244 1 1 1 1 4 

245 2 2 1 1 6 

246 1 1 1 1 4 

247 1 1 1 1 4 

248 1 1 1 1 4 

249 3 3 3 2 11 

250 2 2 2 1 7 

251 2 1 2 2 7 

252 3 3 3 2 11 

253 3 2 2 2 9 

254 2 1 2 3 8 

255 2 2 1 2 7 

256 2 2 2 2 8 

257 1 1 1 2 5 

258 3 1 2 2 8 

259 2 2 2 2 8 

260 3 3 2 3 11 

261 2 2 2 3 9 

262 2 2 2 1 7 

263 1 1 2 1 5 

264 2 2 1 1 6 

265 2 1 1 1 5 

266 2 2 2 3 9 

267 3 2 2 2 9 

268 3 3 3 1 10 

269 3 2 2 2 9 

270 3 2 1 1 7 

271 3 2 3 1 9 

272 1 1 1 2 5 

273 3 3 3 1 10 

274 2 2 2 2 8 

275 3 2 2 1 8 

276 3 2 2 1 8 

277 2 2 2 3 9 

278 2 2 2 2 8 

279 2 2 1 2 7 

280 3 2 1 2 8 

281 3 3 3 2 11 



282 2 2 3 2 9 

283 2 2 1 1 6 

284 2 3 2 3 10 

285 2 1 1 1 5 

286 3 2 3 1 9 

287 2 1 1 2 6 

288 2 2 2 2 8 

289 2 2 2 3 9 

290 1 1 2 1 5 

291 2 2 1 2 7 

292 2 2 2 2 8 

293 2 2 2 1 7 

294 3 3 3 3 12 

295 3 2 2 3 10 

296 3 3 3 2 11 

297 3 3 2 2 10 

298 1 1 1 1 4 

299 3 1 2 1 7 

300 2 2 2 1 7 

301 3 2 2 1 8 

302 2 2 2 2 8 

303 3 3 2 2 10 

304 2 1 2 1 6 

305 2 2 2 1 7 

306 3 2 2 2 9 

307 3 2 3 1 9 

308 2 1 1 1 5 

309 2 2 1 1 6 

310 2 1 1 2 6 

311 1 1 2 1 5 

312 2 1 2 2 7 

313 3 2 1 2 8 

314 3 3 3 2 11 

315 2 1 1 1 5 

316 2 2 1 1 6 

317 2 2 3 2 9 

318 3 3 2 3 11 

319 3 2 2 2 9 

320 3 3 3 3 12 

321 2 2 2 3 9 

322 3 3 1 3 10 

323 3 3 3 1 10 

324 3 2 2 3 10 

325 2 2 2 2 8 

326 2 2 1 2 7 

327 2 2 2 2 8 

328 2 3 2 1 8 

329 3 3 2 3 11 



330 3 3 3 3 12 

331 2 2 3 2 9 

332 2 3 1 1 7 

333 2 1 1 2 6 

334 2 1 2 1 6 

335 1 1 1 1 4 

336 1 1 1 1 4 

337 2 2 1 2 7 

338 1 1 1 1 4 

339 2 2 2 3 9 

340 2 2 1 2 7 

341 1 1 1 1 4 

342 1 1 1 1 4 

343 3 3 2 2 10 

344 3 3 3 3 12 

345 1 1 1 1 4 

346 1 1 1 1 4 

347 2 1 2 1 6 

348 3 2 2 2 9 

349 2 2 2 2 8 

350 2 1 1 2 6 

351 2 1 1 2 6 

352 3 2 1 2 8 

353 2 1 2 2 7 

354 3 3 2 2 10 

355 3 2 2 3 10 

356 2 1 2 1 6 

357 3 3 3 3 12 

358 3 3 2 1 9 

359 1 1 1 2 5 

360 1 1 1 2 5 

361 2 1 2 2 7 

362 2 2 1 1 6 

363 1 1 1 1 4 

364 2 1 2 1 6 

365 2 2 2 1 7 

366 3 2 1 1 7 

367 2 2 2 1 7 

368 2 2 1 3 8 

369 2 2 2 3 9 

370 3 3 3 2 11 

371 2 2 2 1 7 

372 2 2 2 1 7 

373 2 2 1 3 8 

374 3 3 2 2 10 

375 2 2 2 2 8 

376 1 1 3 2 7 

377 1 1 3 1 6 



LAMPIRAN 4 

UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS 

 

1. Uji Validitas 

Uji validitas digunakan untuk mengukur valid tidaknya suatu kuesioner, dalam 

hal ini digunakan item pernyataan yang diharapkan dapat secara tepat 

mengungkapkan variabel yang diukur. Kriteria yang digunakan untuk menyatakan 

suatu instrumen dianggap valid atau layak digunakan dalam pengujian hipotesis 

apabila Corrected Item- Total Correlation lebih besar dari 0,30. Berdasarkan hasil 

uji validitas yang dilakukan dengan menggunakan aplikasi SPSS, maka diperoleh 

data sebagai berikut: 

Tabel Uji Validitas 

Variabel Indikator r.hitung r.kritis Keterangan 

Facebook (X) 

Keaktifan  0.818 0.30 Valid 

Inisiatif  0.838 0.30 Valid 

Kemudahan  0.836 0.30 Valid 

Minat Beli (Y) 

Attention 0.839 0.30 Valid 

Interest 0.834 0.30 Valid 

Desire 0.775 0.30 Valid 

Action 0.614 0.30 Valid 

Sumber : Data Primer, 2021 

 Tabel diatas menunjukkan bahwa seluruh item pernyataan yang digunakan 

untuk mengukur variabel facebook dan minat beli dalam penelitian ini adalah valid. 

Hal tersebut dibuktikan dengan nilai koefisien korelasi dari masing-masing item 

berdasarkan kolom corrected item-total correlation bernilai positif dan lebih besar 

dari 0,30. 



2. Uji Reliabilitas 

Pengujian reliabilitas untuk menunjukkan seberapa besar suatu instrumen dapat 

dipercaya dan digunakan sebagai alat pengumpul data. Metode yang digunakan 

adalah metode Cronbach’s Alpha. Suatu instrumen dikatakan reliabel apabila 

Cronbach’s Alpha > 0.60. Pengujian reliabilitas data kuisioner ini menggunakan 

aplikasi SPSS, dapat dilihat hasilnya pada tabel di bawah ini: 

Tabel Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach’s Alpha Standar 

Reliabilitas 

Keterangan 

Facebook (X) 0.774 0.6 Reliabel 

Minat Beli (Y) 0.767 0.6 Reliabel 

Sumber : Data Primer, 2021 

Tabel di atas menunjukkan bahwa variabel facebook dan minat beli telah 

memenuhi syarat reliabel dengan nilai Cronbach’s Alpha > 0,60 yaitu sebesar 0,774 

dan 0,767. 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 5 

TABEL HASIL PENGOLAHAN DATA 

1. Uji Validitas Variabel X 

   Correlations 

 X1 X2 X3 X 

X1 

Pearson Correlation 1 ,556** ,496** ,818** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 

N 377 377 377 377 

X2 

Pearson Correlation ,556** 1 ,556** ,838** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 377 377 377 377 

X3 

Pearson Correlation ,496** ,556** 1 ,836** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 

N 377 377 377 377 

X 

Pearson Correlation ,818** ,838** ,836** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 377 377 377 377 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. Uji Validitas Variabel Y 

    Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y 

Y1 

Pearson Correlation 1 ,682** ,528** ,335** ,839** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 377 377 377 377 377 

Y2 

Pearson Correlation ,682** 1 ,556** ,310** ,834** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 377 377 377 377 377 

Y3 

Pearson Correlation ,528** ,556** 1 ,276** ,775** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 377 377 377 377 377 

Y4 

Pearson Correlation ,335** ,310** ,276** 1 ,614** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 377 377 377 377 377 

Y 

Pearson Correlation ,839** ,834** ,775** ,614** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 377 377 377 377 377 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

3. Uji Reabilitas Variabel X 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,774 3 

 

 

4. Uji Reabilitas Variabel Y 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,767 4 



5. Korelasi Product Moment 

 

Correlations 

 X Y 

X 

Pearson Correlation 1 ,426** 

Sig. (2-tailed)  ,000 

N 377 377 

Y 

Pearson Correlation ,426** 1 

Sig. (2-tailed) ,000  

N 377 377 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

6. R square 

 

  

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,426a ,182 ,179 1,971 

a. Predictors: (Constant), X 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


