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Lampiran 1. Data umum responden 

Tabel 1. Data umum responden 

no 
. 

nama umu 
r 

Alamat jenis 
kelami 

n 

pendidika 
n 

pekerjaan statu 
s 

1 Abdul 22 btp blok ab L SMA Mahasiswa bm 

2 deassy 
narwadan 

41 Perdos p sarjana dosen sm 

3 Devi 22 perumahan 
bumi batari 

p SMA Mahasiswa bm 

4 Fajriani 25 telkomas p SMA Banker bm 
5 Istiqamah 32 jln bung p SMA Mahasiswa bm 

6 muh.zafra 
n 

27 Btp L d3 swasta bm 

7 ahmad 
santon 

53 btp blok l L SMA wiraswasta sm 

8 ridwan 37 bukit 
khatulistiwa 

L sarjana keperawata 
n 

sm 

9 novyana 
faulia 

20 bumi 
tamalanrea 

permai 

p SMA Mahasiswa bm 

10 Nadya 19 perintis 
kemerdekaan 

p SMA Mahasiswa bm 

11 Nigsih 24 btn asal mula p SMA Mahasiswa bm 

12 nurlatifah 
amu 

20 pondok 
madinah 

p SMA Mahasiswa bm 

13 desrilia 
cici 

34 btp blok aa p d3 wiraswasta sm 

14 Mahamer 
u 

24 btn asal mula L sarjana wiraswasta sm 

15 andi tenri 28 Kima p sarjana Irt sm 

16 amin 
saputra 

44 wesaabe l sarjana Pns sm 

17 Irsan 26 tekomas l sma swasta Bm 

18 Rahayu 30 bukit 
khatulistiwa 

p sma pedagang Bm 

19 Nurhidaya 
t 

29 perumahan 
baddoka 

l smp wiraswasta Sm 

20 Nurmawat 
i 

42 perintis 
kemerdekaan 

p sarjana Pns Sm 

21 Trisna 30 jalan sahabat 
2 

p sarjana pegawai bm 

22 Rahmat 34 btp blok h l sarjana pns sm 
23 Suriani 25 Nti p sarjana swasta bm 

24 zahra 
Amelia 

36 perintis 
kemerdekaan 

p sarjana pns sm 
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Lampiran 2. Hasil quisioner 
 

no. Y ( keputusan 
pembelian) 

X1 ( media 
sosial) 

X2 ( produk) X3 (lokasi) X4 ( harga ) 

1. 11 7 11 13 13 

2. 15 8 15 15 15 

3. 10 5 9 11 12 

4. 10 6 10 12 11 

5. 15 8 15 15 15 

6. 10 5 11 11 12 

7. 12 7 13 13 13 

8. 15 8 15 15 15 

9. 12 7 13 13 13 

10. 12 7 12 11 11 

11. 13 8 12 14 14 

12. 13 8 13 12 12 

13. 11 7 11 13 13 

14. 15 8 15 15 15 

15. 10 5 9 11 12 

16. 10 6 10 12 11 

17. 15 8 15 15 15 

18. 10 5 11 11 12 

19. 12 7 13 13 13 

20. 15 8 15 15 15 

21. 12 7 13 13 13 

22. 12 7 12 11 11 

23. 13 8 12 14 14 

24. 13 8 13 12 12 
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Lampiran 3. Hasil log quisioner 
 

 
No. Y (keputusan 

pembelian) 
X1 ( media 

sosial) 
X2 (produk) X3 ( lokasi ) X4 (harga) 

1. 1,0414 0,8451 1,0414 1,1139 1,1139 

2. 1,1761 0,9031 1,1761 1,1761 1,1761 

3. 1,0000 0,6990 0,9542 1,0414 1,0792 

4. 1,0000 0,7782 1,0000 1,0792 1,0414 

5. 1,1761 0,9031 1,1761 1,1761 1,1761 

6. 1,0000 0,6990 1,0414 1,0414 1,0792 

7. 1,0792 0,8451 1,1139 1,1139 1,1139 

8. 1,1761 0,9031 1,1761 1,1761 1,1761 

9. 1,0792 0,8451 1,1139 1,1139 1,1139 

10. 1,0792 0,8451 1,0792 1,0414 1,0414 

11. 1,1139 0,9031 1,0792 1,1461 1,1461 

12. 1,1139 0,9031 1,1139 1,0792 1,0792 

13. 1,0414 0,8451 1,0414 1,1139 1,1139 

14 1,1761 0,9031 1,1761 1,1761 1,1761 

15. 1,0000 0,6990 0,9542 1,0414 1,0792 

16. 1,0000 0,7782 1,0000 1,0792 1,0414 

17. 1,1761 0,9031 1,1761 1,1761 1,1761 

18. 1,0000 0,6990 1,0414 1,0414 1,0792 

19. 1,0792 0,8451 1,1139 1,1139 1,1139 

20. 1,1761 0,9031 1,1761 1,1761 1,1761 

21. 1,0792 0,8451 1,1139 1,1139 1,1139 

22. 1,0792 0,8451 1,0792 1,0414 1,0414 

23. 1,1139 0,9031 1,0792 1,1461 1,1461 

24. 1,1139 0,9031 1,1139 1,0792 1,0792 



46 
 

Lampiran 4. Hasil SPSS 

 

Coefficientsa
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Model 

 
 
 

Unstandardize 

d Coefficients 

Standar 

dized 

Coeffici 

ents 

 
 
 
 

t 

 
 
 
 

Sig. 

 

 
95% 

Confidence 

Interval for B 

 
 
 
 

Correlations 

 
 
 

Collinearity 

Statistics 

 
 

 
B 

 

Std. 

Error 

 
 

 
Beta 

   

Lower 

Bound 

Upper 

Boun 

d 

 

Zero- 

order 

 

Part 

ial 

 
 

 
Part 

 

Toler 

ance 

 
 

 
VIF 

1 (Cons 

tant) 

 
-1.571 

 
.905 

  
-1.736 

 
.099 

 
-3.465 

 
.323 

     

 
X1 .658 .184 .386 3.571 .002 .272 1.044 .880 .634 .185 .230 4.343 

 
X2 .472 .106 .485 4.453 .000 .250 .694 .942 .715 .231 .227 4.399 

 
X3  

-.268 

 
.248 

 
-.218 

 
-1.079 

 
.294 

 
-.788 

 
.252 

 
.856 

- 

.240 

 
-.056 

 
.066 

 
15.158 

 
X4 .531 .234 .408 2.269 .035 .041 1.020 .832 .462 .118 .083 11.986 

a. Dependent 

Variable: Y 

 

 
Model Summaryb

 

 
 
 
 

Model 

 
 
 
 

R 

 

 
R 

Square 

 
 

Adjusted 

R Square 

 
Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 
 
 

Durbin- 

Watson 

R Square 

Change 

 

 
F Change 

 

 
df1 

 

 
df2 

Sig. F 

Change 

1 .974a
 .949 .938 .468 .949 88.095 4 19 .000 2.146 

a. Predictors: (Constant), X4, X1, 

X2, X3 

b. Dependent Variable: 

Y 

 
 
 
 
 

ANOVAb
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 77.172 4 19.293 88.095 .000a
 

 Residual 4.161 19 .219 

 Total 81.333 23  
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DAFTAR PERTANYAAN PENELITIAN YANG BERJUDUL 

ANALISIS KEPUTUSAN PEMBELIAN MAKANAN BERBAHAN IKAN TUNA 

DENGAN SISTEM PEMASARAN ONLINE 

(STUDI KASUS DAPUR TUNA MAKASSAR ) 

I. Karakteristik responden 

1. Nama : 

2. Umur : 

3. Alamat : 

4. Jenis kelamin : 

5. Pendidikan terakhir : 

6. Pekerjaan : 

7. Status pernikahan : 

II. Informasi pendukung 

1. Berapa kali dalam sebulan anda melakukan pembelian makanan secara 

online 

a. 1-3 kali 

b. 3-6 kali 

c. 7-9 kali 

d. 10-12 kali 

2. Marketplace apa saja yang anda gunakan dalam melakkan pembelian 

makanan cara online ? 

a. Grab 

b. Gojek 

3. Menu apa yang anda beli secara online di dapur tuna makassar? 

Jawab: 

4. Sejak kapan anda mengetahui dapur tuna makassar? 

Jawab : 

5. Dari mana anda mengetahui dapur tuna makassar ? 

Jawab : 

6. Menurut anda apakah kelebihan dapur tuna makassar? 

Jawab : 

7. Menurut anda apa kekurangan dapur tuna makassar? 

Jawab : n 
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III. actor-faktor yang mempengaruhi pembelian makanan berbahan ikan tuna 

di dapur tuna makassar 

*Petunjuk pengisian : memilih kategori dalam kolom 

*keterangan : -sangat tidak setuju sts : skor 1 

- tidak setuju (ts) : skor 2 

- netral (n) : skor 3 

- setuju (s) : skor 4 

-sangat setuju (ss) : skor 5 
 

 
no 

Faktor-faktor yang mempengaruhi 

keputusan pembelian 

Jawaban 

sts ts n s ss 

 
 
 
 
 

 
1. 

Marketplace 

 Deskripsi produk yang di 

cantumkan di setiap 

marketplace jelas (nama 

menu, melihat komponen 

yang terdapat dalam setiap 

menu) 

 Melihat bintang atau reting 

yang ada di marketplace 

sebagai penentu kualitas dari 

dapur tuna makassar 

     

 
 
 
 
 

 
2. 

Produk 

 Produk yang di inginkan 

tersedia (menu yang berbahan 

ikan tuna 

 Banyak pilihan menu ( menu 

yang di tampilkan bervariasi) 

 Gambar yang di tampilkan di 

marketplace menarik (sesuai 

tertata rapi dan kemasan 

menarik) 

     

3. 
Harga 

 Harga sesuai kualitas makanan 
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  Harga produk terjangkau 

 Diskon yang di berikanmenarik 

( potongan harga setiap 

pembelian, potongan harga di 

hari tertentu) 

     

 
 
 
 
 

4 

Lokasi 

 Lokasi mudah di jangkau 

(tempat berada di tengah kota 

mudah untuk di jangkau semua 

tempat) 

 Lokasi sesuai dengan titik di 

marketplace 

 Ongkos pengiriman sesuai 

dengan lokasi 

     

 
 
 

 
5. 

Keputusan pembelian 

 Telah mengetahui produk yang 

akan di beli 

 Transaksi mudah dan cepat 

 Mengambil keputusan 

pembelian dengan mencari 

informasi terlebih dahulu 
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Lampiran gambar 
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