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INFORMASI: 

1. Domisi Kota Makassar. 

2. Berumur 20-39 tahun. 

3. Pernah melakukan pembelian produk merek lokal Kota Makassar. 

4. Pernah menyaksikan influencer memasarkan produk merek lokal Kota 

Makassar. 

 

Petunjuk Pengisian : 

Pilihlah jawaban yang sesuai dengan anda, dengan memberikan 

tanda (x) pada jawaban yang  anda pilih. 

Nama Responden  : ………………………………………………………… 

Kontak (Email/HP) : ………………………………………………………… 

1. Jenis Kelamin Responden 

a. Laki-laki b. Perempuan 

 

2. Usia Responden 

a. 20-24 tahun 

b. 25-29 tahun 

c. 30-34 tahun 

d. 35-39 tahun 

 

3. Pekerjaan Responden 

a. Pegawai Negeri 

b. Porli/TNI 

c. Pegawai Swasta 

d. Pengusaha 

e. Lain-lain

 

4. Pendapatan responden dalam Sebulan

a. < Rp 1.000.000 

b. Rp 1.000.000 – Rp 2.000.000 

c. Rp 2.000.000 – Rp 4.000.000 

d. Rp 4.000.000 

 

5.  Jenis produk merek lokal makassar yang pernah dibeli (Bisa pilih >1)

 Pakaian 

 Alas Kaki 

 Tas 

 Buku 

 Perhiasan 

 Makanan/Minuman 
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Variabel Influencer 

No Pertanyaan 
Persepsi Responsen 

1 2 3 4 5 

Daya Tarik 

1 

Influencer yang memiliki penampilan 

menarik memiliki kemampuan meyakinkan 

untuk membeli produk lokal. 

     

2 

Influencer yang memiliki penampilan 

berkelas memiliki kemampuan meyakinkan 

untuk membeli produk lokal. 

     

3 

Influencer yang memiliki wajah cantik 

memiliki kemampuan meyakinkan untuk 

membeli produk lokal. 

     

4 

Influencer yang memiliki penampilan 

elegan memiliki kemampuan meyakinkan 

untuk membeli produk lokal. 

     

5 

Influencer yang memiliki keindahan fisik 

memiliki kemampuan meyakinkan untuk 

membeli produk lokal. 

     

Petunjuk Pengisian : 

Berilah tanda silang (√) pada kotak jawaban yang telah disediakan di 

bawah ini sesuai pilihan: 

 Sangat Tidak Setuju (1) 

 Tidak Setuju (2) 

 Netral (3) 

 Setuju (4) 

 Sangat Setuju (5) 
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No Pertanyaan 1 2 3 4 5 

Kepercayaan 

1 

Influencer yang  dapat diandalkan memiliki 

kemampuan meyakinkan untuk membeli 

produk lokal. 

     

2 

Influencer yang  terkenal jujur memiliki 

kemampuan meyakinkan untuk membeli 

produk lokal. 

     

3 

Influencer yang  tulus dalam 

menyampiakan sesuatu memiliki 

kemampuan meyakinkan untuk membeli 

produk lokal. 

     

4 

Influencer yang  dapat dipercaya memiliki 

kemampuan meyakinkan untuk membeli 

produk lokal. 

     

Keahlian 

1 

Influencer yang  merupakan seorang ahli 

memiliki kemampuan meyakinkan untuk 

membeli produk lokal. 

     

2 

Influencer yang  terkenal berpengalaman 

memiliki kemampuan meyakinkan untuk 

membeli produk lokal. 

     

3 

Influencer yang  berpengetahuan luas 

memiliki kemampuan meyakinkan untuk 

membeli produk lokal. 

     

4 

Influencer yang  berkualitas memiliki 

kemampuan meyakinkan untuk membeli 

produk lokal. 

     

5 

Influencer yang  terampil memiliki 

kemampuan meyakinkan untuk membeli 

produk lokal. 
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Variabel Gaya Hidup 

No Pertanyaan 
Persepsi Responsen 

1 2 3 4 5 

Aktifitas 

1 
Saya menggunakan produk merek lokal 

dalam keseharian 

     

2 
Saya menggunakan produk merek lokal 

dalam kegiatan tertentu 

     

Opini 

3 
Produk merek lokal meningkatkan rasa 

nasionalisme. 

     

4 
Produk merek lokal sesuai dengan yang 

diharapkan. 

     

Minat 

5 Saya menyukai produk merek lokal      

6 
Produk merek lokal sesuai dengan 

kebutuhan saya 

     

 
 

Variabel Citra Merek 

No Pertanyaan 
Persepsi Responsen 

1 2 3 4 5 

1 Produk merek lokal mudah dikenali.      

2 
Produk merek lokal memberikan ciri khas 

disetiap poduknya. 

     

3 

Produk merek lokal memiliki symbol-simbol 

dan makna tertentu yang sangat kuat 

melekat 

     

4 
Produk merek lokal memberikan kesan 

yang baik dan komunikatif 

     

5 
Produk merek lokal memiliki keunggulan 

khas 
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Variabel Etnosentrisme Konsumen 

No Pertanyaan 
Persepsi Responsen 

1 2 3 4 5 

Keterbukaan Terhadap Produk Asing 

1 

Kita sebaiknya membeli dari Negara-

negara asing hanya pada produk-produk 

yang tidak kita peroleh dari Negara kita 

     

2 

Kami seharusnya membeli produk yang 

diproduksi di Indonesia ketimbang 

membiarkan negara-negara lain 

mendapatkan kekayaan. 

     

Patriotisme – Cinta Indonesia 

1 
Produk-produk buatan Indonesia adalah 

yang pertama, terakhir dan paling depan 

     

2 

Saya menggunakan produk merek lokal 

untuk membantu ekonomi dan kreatifitas 

negara Indonesia. 

     

Kolektivisme – Kelompok 

1 

Bukanlah tindakan yang benar melakukan 

pembelian produk asing karena dapat 

menyebabkan orang-orang Indonesia 

mengalami pengangguran 

     

2 

Konsumen Indonesia yang membeli produk 

buatan asing bertanggungjawab bagi 

penempatan teman sebangsa (Indonesia) 

keluar dari pekerjaannya 

     

Konservatisme - Budaya 

1 
Saya membeli produk merek lokal untuk 

menjaga budaya indonesia 

     

2 
Membeli produk-produk buatan luar negeri 

adalah bukan orang Indonesia 
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Variabel Keputusan Pembelian Produk Lokal 

No Pertanyaan 

Persepsi Responsen 

1 2 3 4 5 

1 
Saya merasa kemantapan dalan membeli 

produk merek lokal. 

     

2 
Saya memiliki kebiasaan dalam membeli 

produk merek lokal 

     

3 
Saya merekomendasikan produk merek 

lokal kepada orang lain 

     

4 

Saya melakukan pembelian 

kembali/berulang terhadap produk merek 

lokal. 
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LAMPIRAN 2 

Daftar Nama Produk Merek Lokal Kota Makassar 

Berdasarkan Pangkalan Data Kekayaan Intelektual, 2020 



68 
 

DAFTAR PRODUK MEREK LOKAL DI KOTA MAKASSAR 

Nama Merek Jenis Produk 

Damascus Pakaian 

Ants.Cos Pakaian 

Al-Gazali Collection Pakaian 

Revina By Yulia Rekha Pakaian 

Mksr Pakaian 

Marflex Pakaian 

Tigalapankaos Pakaian 

Mn Basic Pakaian 

Mamu Pakaian 

Rajazena Pakaian 

Grayway Pakaian 

Thirteen Thunders Pakaian 

Terapparel.Id Pakaian 

Famode Pakaian 

Malolo Pakaian 

Fr - Firman Pakaian 

Phinisi Pakaian 

Taufiq Pakaian 

Kasbinal Pakaian 

Anemsh Pakaian 

Blazh Light Pakaian 

#Iampsm Pakaian 

ISTINANA Pakaian 

Hi!MB Pakaian 

PASAR MABA Pakaian 

AZ-ZUKHRUF Pakaian 

YUMNA BUTIK  Pakaian 

TERAPPAREL.ID    Pakaian 

ESNTLS Pakaian 

SIR ARTHUR Pakaian 

HRTWL Pakaian 

Sido Arto Tas 

Chaulah Sepatu 

Damascus Sepatu 

Tigalapankaos Sepatu 

Mamu Sepatu 

Mn Basic Sepatu 

Kruris Makanan/Minuman 

Kaku Makanan/Minuman 

Snr-Bc Makanan/Minuman 

Mie Pedas Amanah Makanan/Minuman 

Bakso Kak Boy Kachak Makanan/Minuman 

Lazuna Makanan/Minuman 
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Nama Merek Jenis Produk 

Ati Raja Bu Honny Makanan/Minuman 

Titi Makanan/Minuman 

University Meals Makanan/Minuman 

Jempol Ricebowl Makanan/Minuman 

Om Chick Makanan/Minuman 

Surya - Super Crab Makanan/Minuman 

Aroma Luwu Makanan/Minuman 

Sao Eating Point Makanan/Minuman 

Bakso Cez Makanan/Minuman 

Pallubasa Serigala Makanan/Minuman 

Rm. Ulu Juku' Makanan/Minuman 

Donagenic Makanan/Minuman 

Wm Marem Makanan/Minuman 

Bakso Mas Surya Makanan/Minuman 

W M Makanan/Minuman 

Mie Pedas Amanah Makanan/Minuman 

1345 Makanan/Minuman 

Coto Jeneberang Makanan/Minuman 

Prolo Makanan/Minuman 

Onkel John's Makanan/Minuman 

Mappayukki Makanan/Minuman 

Yotta! Makanan/Minuman 

Mako Makanan/Minuman 

Dg. Anas Makanan/Minuman 

Sarjana Kopi Makanan/Minuman 

Uj Usaha Jaya Pesona Makanan/Minuman 

Gudang Roti Makanan/Minuman 

Endocorni Makanan/Minuman 

Suka Pisang Makanan/Minuman 

Xl Makanan/Minuman 

Kriak Kriuk..! Makanan/Minuman 

Jolies Makanan/Minuman 

Macca Makanan/Minuman 

Lochees Makanan/Minuman 

Kakaofit Makanan/Minuman 

Magnet Makanan/Minuman 

Harum Wangi Makanan/Minuman 

Tri Hita Makanan/Minuman 

Tom's Makanan/Minuman 

Chocolicious Makanan/Minuman 

Bakso Kak Boy Kachak Makanan/Minuman 

Gudang Rasa Makanan/Minuman 

Dancees Makanan/Minuman 

Onde Paccoo Makanan/Minuman 
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Nama Merek Jenis Produk 

Buah Bola Dunia Makanan/Minuman 

Ujung Pandang Makanan/Minuman 

Hooray Dessert Makanan/Minuman 

W-Awa Makanan/Minuman 

Datu Museng Makanan/Minuman 

Airo Group Buku 

Baliabali Perhiasan 

Josean Gold Jewellery Perhiasan 

Sumber: Pangkalan Data Kekayaan Intelektual, 2020 



 

 

 

 

LAMPIRAN 3 
HASIL OLAH DATA 
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Hasil Uji Validasi dan Reliabilitas Influencer 

Item-Total Statistics 

  
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

a1 54,07 39,995 0,535 0,878 

a2 54,37 38,309 0,611 0,875 

a3 54,53 39,430 0,465 0,882 

a4 54,30 38,493 0,614 0,875 

a5 54,50 39,431 0,441 0,884 

a6 54,03 37,620 0,622 0,874 

a7 53,67 39,885 0,513 0,879 

a8 53,93 39,513 0,493 0,881 

a9 53,63 38,861 0,751 0,870 

a10 53,83 39,592 0,574 0,877 

a11 53,77 38,530 0,685 0,872 

a12 53,70 39,528 0,605 0,875 

a13 53,73 40,133 0,490 0,880 

a14 53,67 40,575 0,522 0,879 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,885 14 

 

 

Hasil Uji Validasi dan Reliabilitas Gaya Hidup 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

B1 19,0667 7,237 0,745 0,733 

B2 19,4000 8,110 0,314 0,863 

B3 18,9000 9,128 0,336 0,824 

B4 19,0000 8,069 0,820 0,738 

B5 18,7000 7,734 0,658 0,756 

B6 19,1000 8,093 0,827 0,737 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,807 6 
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Hasil Uji Validasi dan Reliabilitas Citra Merek 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

C1 15,1333 9,016 0,620 0,920 

C2 15,1000 8,162 0,849 0,875 

C3 15,0667 7,651 0,832 0,878 

C4 15,0667 8,064 0,829 0,878 

C5 14,8333 8,489 0,744 0,896 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,910 5 

 
Hasil Uji Validasi dan Reliabilitas Etnosentrisme 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

D1 24,5667 21,840 0,481 0,801 

D2 24,1667 22,902 0,493 0,801 

D3 24,8667 21,292 0,685 0,778 

D4 24,3667 23,137 0,421 0,808 

D5 25,3333 20,161 0,526 0,796 

D6 25,7000 20,217 0,555 0,791 

D7 24,8000 20,993 0,535 0,793 

D8 26,4000 18,386 0,631 0,780 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,815 8 

Hasil Uji Validasi dan Reliabilitas Keputusan Pembelian 

Item-Total Statistics 

  
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

E1 11,4333 2,737 0,272 0,748 

E2 11,7333 1,926 0,639 0,499 

E3 11,4333 2,599 0,558 0,589 

E4 11,4000 2,386 0,478 0,620 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,689 4 
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Hasil Analisis Penelitian  

 

 

 

 


