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Lampiran 3 Kuesioner Penelitian

1. Variabel Social Media Marketing (X;)

No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

1.

Konten dari akun sosial media

Instagram Yotta terlihat menarik

Saya selaku konsumen merasa
senang saat melihat konten dari

akun sosial media Instagram Yotta

Konten yang diberikan akun sosial
media Instagram Yotta membuat
saya ingin melakukan pembelian

produk Yotta

Akun sosial media Instagram Yotta
memudahkan saya selaku
konsumen untuk berbagi informasi

dengan konsumen lainnya

Saya selaku konsumen dapat
melakukan pertukaran obrolan atau
pendapat dengan konsumen lain
melalui akun sosial media

Instagram Yotta

Mudah bagi saya selaku konsumen
untuk mengutarakan pendapat
pada akun sosial media Instagram
Yotta

Konten yang diunggah akun sosial
media Instagram Yotta merupakan

konten terkini

Akun sosial media Instagram Yotta
selalu memberikan informasi

terbaru

Akun sosial media Instagram Yotta
menyediakan informasi sesuai
dengan kebutuhan saya selaku

konsumen
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No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

10.

Saya selaku konsumen mudah
mengakses dan menggunakan
fitur-fitur dari akun sosial media

Instagram Yotta

11.

Saya selaku konsumen
berkeinginan untuk menyebarkan
informasi dari akun sosial media

Instagram Yotta kepada orang lain

12.

Saya selaku konsumen
berkeinginan mengunggah ulang
informasi atau konten dari akun
sosial media Instagram Yotta ke

akun pribadi saya

2. \Variabel Brand Awareness (X;)

No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

1.

Saat akan membeli minuman
kekinian, Yotta merupakan pilihan

pertama saya

Ketika ditanya kategori produk
minuman kekinian, merek yang

muncul di benak saya adalah Yotta

Saya lebih memilih membeli produk
Yotta dibandingkan produk

minuman kekinian yang lain

Yotta adalah merek yang mudah
diingat kembali ketika saya ingin

membeli minuman kekinian

Saya dapat mengingat kembali
Yotta sebagai salah satu merek

minuman kekinian

Saya dapat mengenali Yotta ketika

melihat logonya

Saya dapat mengenali Yotta saat

saya melihat produknya
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No. Pernyataan STS | TS | KS SS
8. | Saya dapat mengenali Yotta
dengan fagline #SemangatYO!
9. | Saya mengetahui produk Yotta
10. | Saya menyadari akan adanya
merek Yotta sebagai salah satu
merek minuman kekinian
3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No. Pernyataan STS | TS | KS SS
1. | Yotta memiliki beragam produk
2. | Yotta memiliki produk yang
berkualitas
3. | Yotta menjadi pertimbangan saya
dalam membeli minuman kekinian
4. | Saya memilih produk Yotta saat
ingin membeli minuman kekinian
5. | Saya dapat dengan mudah
mendapatkan produk Yotta karena
outlet yang tersedia banyak
6. | Saya dapat dengan mudah
mendapatkan produk Yotta melalui
pesanan secara online
7. | Saya akan membeli produk Yotta
setiap hari
8. | Saya akan membeli produk Yotta
satu kali setiap bulan
9. | Saya akan membeli produk Yotta
lebih dari tiga kali setiap bulan
10. | Saya akan membeli banyak produk
Yotta untuk dijadikan persediaan
11. | Saya membeli produk Yotta sesuai
dengan kebutuhan saya
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Lampiran 4 Tabulasi Data

Tot
al
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46

36
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41

48

42

51
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54
51

38
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47

39
43

46

48

58
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44
46

53
44
48

36

X110 X111 X112

X1g| X1

X1 | X1,

X1, | X15

X1,

X1,

Variabel Social Media Marketing (X,)

No.
Respond | X1,

1.

en

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25
26

27

28
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42
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53
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49

39
36
46

47

42

45

51

38
53
47

48

60
40

45

38
36
40

43

32

58
42

48

44
48

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

32

33
34
35
36

37

38
39
40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
51

52
53

54

55
56
57
58

59
60

61

62
63

64




105

Tot
al

44
44

25
36
50
48

36
47

55
38
39

46

60
50
50

41

50
44

54
48

52

36
44

54
39
52

48

30
44

59
50
60
49

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

65
66

67

68

69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80

81

82
83

84

85
86

87

88

89

90

91

92

93

94

95
96

97




106

Tot
al

36
60
35
47

58
42

43

48

47

36
42

42

46

47

40

24
31

46

46

48

39
47

52

38
55
58
51

32

56
53
46

41

50

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

125

126

127

128

129

130




107

Tot
al

47

50
17
a4
48

44

60
35

42

30
47

50
60
60
47

44
45

42

57
47

48

48

44

60
49

42

50
48

60
43

48

49

48

No.
Respond X11 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18 Xlg X110 X111 X112

en

131
132
133
134
135
136
137
138
139
140

141

142

143

144

145

146

147

148

149

150

151

152
153
154
155
156
157
158
159
160

161

162
163




108

Tot
al

43

41

46

48

41

48

48

48

38
36
39
42

47

36
45

55
12

45

44
49

42

37
51

45

44
48

46

42

47

48

41

47

35

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178

179
180

181

182
183
184
185
186
187
188
189
190

191

192
193
194
195
196




109

Tot
al

35
47

48

60
52

39
48

36
48

48

48

60
34

51

46

44
46

40

46

53
42

60
46

45

43

48

12
46

49

48

46

42

47

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215

216
217
218
219
220
221

222
223
224
225
226
227
228
229




110

Tot
al

44

38
50
37
44
40

35
54
47

46

60
45

53
45

50
42

50
42

47

37

40

53
46

46

41

50
48

53
39
43

35
43

49

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

230
231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
247
248

249
250
251

252
253
254
255
256
257
258
259
260
261

262




111

Tot
al

53
41

51

48

48

36
45

34
48

60
40

45

40

43

43

42

44
49

40

48

46

36
42

45

42

43

53
47

43

60
50
52

42

No.
Respond X11 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18 Xlg X110 X111 X112

en

263
264
265
266
267
268
269
270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
204
295




112

Tot
al

48

43

43

40

44
42

46

45

47

51

45

48

36
48

24
48

38
49

59
57
50
41

51

33
44

36
41

36
49

48

50
52

43

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

296
297
208
299
300
301

302
303
304
305
306
307

308
309
310

311

312

313

314

315

316

317

318

319

320
321

322
323
324
325
326
327
328




113

Tot
al

31

54
48

35
48

38
35
50
53
44
46

46

32
41

39
36
46

36
43

48

12
28
39
37

49

46

43

46

39
44
45

56
26

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

329
330
331
332
333
334
335
336
337
338
339
340
341

342
343

344
345
346
347
348
349
350
351

352
353
354
355
356
357
358
359
360
361




114

Tot

a

57
42

31

36
51

47

48

48

60
51

48

52

48

60
45

42

46

35
45

41

46

36
22

No.
Respond | X1, | X1, | X153 | X1, | X1z | X14| X1,| X15| X19| X14¢| X144 | X145

en

362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383
384

Total

36
40

33

34
42

40

X2,

X2

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2,

X2,

X2,

No.
Responden

2, Variabel Brand Awareness (X;)




115

Total

37

48

47

44
47

48

43

42

34
36
40

40

47

50
36
34

30
40

26
41

39
42

36
35

30
38

10
40

48

38
49

34
38
41

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
40




116

Total

39
30
35

45

49

39
44
35

50
39
40

50
38
30
34
39
40

35

40

45

39
37

40

34
40

40

20
44
44
46

29
42

47

39

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60

61

62

63
64

65

66
67
68
69
70
71

72
73
74




117

Total

46

40

50
49

34
40

48

41

44
40

40

37

38
47

40

38
38
25
31

50
43

50
37

30
39
32
39
44
34
42

40

43

29
39

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85
86
87
88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98
99

100

101

102
103
104
105
106
107
108




118

Total

37

42

37

41

31

35

28
41

35

31

37

48

45

44
49

27

34
41

38
41

42

48

40

42

17
42

40

41

44
38
34
28
41

40

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

109

110

1M1

112

113

114

115

116

117

118

119

120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140

141

142




119

Total

50
50

42

38
40

40

44
42

40

43

40

45

40

45

41

39
50
35

47

37

42

48

33

45

36
35

45

41

40

32
34
34
45

39

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

143

144

145

146

147

148

149

150

151

152
153
154
155
156
157
158
159
160

161

162
163
164
165
166
167
168
169
170

171

172
173
174
175
176




120

Total

30
46

36

10
35

41

44
36
37

49

50
43

43

40

35

36
40

32
36
29
35

38
40

50
43

39
50
34
42

41

38
50
44
48

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210




121

Total

44
37

37

35

33

40

36
50
40

44
38
40

10
40

37

42

40

40

42

41

28
39
45

35

36
39
49

44
38
48

36
46

35

48

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

211
212
213

214
215

216
217

218

219
220
221

222
223
224
225
226
227

228
229
230
231

232
233
234
235
236

237
238
239
240
241

242
243
244




122

Total

43

45

32

46

33

35

47

36
40

44
42

41

47

40

44
24
34
42

50
26

42

40

40

40

48

27
40

50
31

47

35

32

35

35

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

245
246
247

248
249
250
251
252

253
254
255
256
257
258
259
260
261

262
263
264
265

266
267
268
269
270
271
272
273
274
275
276
277
278




123

Total

39
40

37

44
40

30
35

44
35

43

43

41

39
50
48

46
31

40

35

35

45

38
44
39
40

41

45

40

40

30
40

10
40

43

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310

311

312




124

Total

41

30
46

45

35

46

43

39
27
37

35

47

40

43

37

33

19
48

42

34
27
36
30
50
46

33

37

41

32

40

38
30
37

48

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

313

314

315

316

317

318

319

320
321

322
323
324
325
326
327
328
329
330
331

332
333
334
335
336
337
338
339
340
341

342
343

344
345

346




125

Total

33

40

10
48

27
30
50
42

37

36
41

40

34
40

30
47

40

40

32
48

47

28
38
50
49

40

50
40

50
37

33

45

33

37

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

347

348

349

350
351

352
353
354
355
356
357
358
359
360
361

362
363
364
365
366
367
368
369
370
371

372
373
374
375
376
377
378
379
380




126

Total

36
37

37

29

X2,

X2,

X2g

X2,

X2

X2

X2,

X2

X2,

X2,

No.
Responden

381
382
383
384

Tota

38
43

35
38
38
41

39
43

55
45

47

40

47

42

36
44
44

38
51
48

38
34
37
42

37
41

X1,

X149

X1,

X1g

X1,

X1,

X1

X1,

X1;

X1,

X1,

3. Variabel Keputusan Pembelian (Y

No
Responde

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25

26




127

Tota

39
38
37

39
33
43

15
37
46

33
46

36

39
45

43

41

32
49

47

42

47

34
41

40

44
55
37

32

37

34
31

33
40

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

27

28
29

30
31

32

33
34

35

36

37

38
39

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55
56

57

58
59




128

Tota

52
39
41

42

41

41

39
22
38
52
49

33
42

49

39
43

36

55
51

38
43

46

37

53
44
51

38
31

47

36

41

44
38

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

60
61

62

63
64

65

66

67

68
69

70
71

72

73
74
75
76

77

78
79
80
81

82

83

84

85

86

87

88
89

90
91

92




129

Tota

43

51
46

55
55
33
55
32
42

51

38
42

44
44
37

36

32
45

34
39
30
32
30
42

29
30
37

50
48

41

47

33
37

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No.
Responde

93
94

95

96

97

98
99

100

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125




130

Tota

39
40

35

39
48

47

44

19
41

40

40

51
40

37

38
40

42

51

55
40
38
40

43

47

46

44
42

41

37

44
40

45

44

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139

140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158




131

Tota

55

37
45

32
46

42

42

38
44
40

44

44
55
40

37

32
49
44
33
44
50

11
38
36

33
31

40

49
46
43
45

42

32

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169

170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191




132

Tota

43

43

35

38
38
42

40

44

50
46

37
48

34
42

49

43

55
34

46

43
40

40

36

39
43

36

55
40

43
37

45

53
40

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202

203
204
205
206
207

208
209

210
211

212

213
214
215
216
217

218
219

220
221
222

223
224




133

Tota

31
44
45

39
43

40

36
48

40

39
35
44
47

41

34
49

37
47

35
47

47

44
30
47

35

33
50
39
40
44
44
46

48

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

225
226
227

228
229

230
231
232

233
234
235
236
237

238
239

240
241
242

243
244
245

246
247

248
249

250
251
252

253
254
255
256
257




134

Tota

46

44

23
32
43

55
31
41

48

44
44
43

36
44

55
42

45

30
35
38
42

44
47

40

51

45

33
44
44
39
50
49

36

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

258
259
260
261
262

263
264
265
266
267

268
269

270
271
272

273
274

275
276
277

278
279

280
281
282

283
284
285
286
287

288
289

290




135

Tota

42

55
44
45

36
41

34
34
37

36
43

40
40

38
50
45

43

37
40

55
44
40

41

44
46

42

35
41

44
34
33
35
38

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

291
292

293
294
295
296
297

298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309

310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323




136

Tota

44
44
48
44

36

28
44
41

36

35
40

42

49

44

34
34

37

34
38
33
33
39
50
30
44

11
37

30
33
50
47

40

38

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

324
325
326
327
328
329
330
331
332
333
334
335
336
337
338
339
340

341
342
343
344
345
346
347
348
349
350
351
352
353
354
355
356




137

Tota

37
43

32
46

41

44

38
35

33
49

46

38
43

55
44
44

54
44

55
37

33
44
43

43

33
35

36

44

X144

X149

X1,

X1g

X1,

X1g

X1;

X1,

X1,

X1,

X1,

No
Responde

357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375

376
377
378
379
380
381
382
383
384




138

Lampiran 5 Hasil Uji Validitas

1. Variabel Social Media Marketing (X,)
Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if Item
Iltem Deleted Item Deleted Correlation Deleted
X1.1 40,92 52,973 776 ,919
X1.2 41,01 52,932 , 766 ,919
X1.3 40,96 52,805 ,691 ,922
X1.4 40,77 52,878 , 706 ,921
X1.5 41,32 51,546 ,674 ,923
X1.6 41,06 52,419 ,678 ,922
X1.7 40,73 52,756 ,754 ,919
X1.8 40,68 53,326 , 721 ,921
X1.9 40,83 53,187 , 707 ,921
X1.10 40,82 52,733 ,691 ,922
X1.11 41,27 52,468 ,665 ,923
X1.12 41,59 52,880 ,549 ,929

2. Variabel Brand Awareness (X;)
Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if Item
Iltem Deleted  Item Deleted Correlation Deleted
X2.1 35,77 37,942 ,649 ,905
X2.2 35,61 37,851 724 ,899
X2.3 35,86 38,189 ,662 ,903
X2.4 35,31 38,054 774 ,896
X2.5 35,18 38,658 ,788 ,896
X2.6 34,79 40,171 ,616 ,906
X2.7 34,86 39,855 ,684 ,902
X2.8 35,11 38,995 ,606 ,907
X2.9 34,83 40,014 ,647 ,904

X2.10 34,95 40,076 ,661 ,903
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3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if Item
Item Deleted Iltem Deleted Correlation Deleted
Y.1 36,65 40,552 ,481 ,855
Y.2 36,77 39,403 ,656 ,845
Y.3 37,06 37,989 ,671 ,842
Y.4 37,35 36,088 , 751 ,834
Y.5 36,68 40,559 479 ,855
Y.6 36,71 40,505 ,469 ,855
Y.7 38,41 35,741 ,558 ,851
Y.8 37,47 36,986 ,611 ,845
Y.9 37,97 34,989 ,629 ,844
Y.10 38,37 36,465 ,523 ,854

Y.11 36,69 40,987 ,399 ,859
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Lampiran 6 Hasil Uji Reliabilitas

1.

Variabel Social Media Marketing (X1)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,928 12

Variabel Brand Awareness (X;)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,911 10

Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
,861 11




Lampiran 7 Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients?®
Standardized

Unstandardized
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Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 11,376 1,495 7,607 ,000
Social Media ,262 ,043 , 307 6,078 ,000
Marketing
Brand 457 ,049 468 9,264 ,000
Awareness

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Lampiran 8 Hasil Uji t

Coefficients?

Unstandardized Standardized
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Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 11,376 1,495 7,607 ,000
Social Media ,262 ,043 , 307 6,078 ,000
Marketing
Brand 457 ,049 468 9,264 ,000
Awareness

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 9 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 ,718°2 ,516 ,513 4,710
a. Predictors: (Constant), Brand Awareness, Social Media

Marketing



