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LAMPIRAN 
 

Hasil Uji olah data 

 
Uji Validitas 

 

Pertanyaan Hasil 
Korelasi 

Nilai r table 

(N=375, 
Sig=5%) 

Keterangan Kesimpulan 

UNIQLO selalu 

memberikan discount 

pada produk yang 
dijualnya 

0,790 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya sering melihat 

UNIQLO 

mengadakan 

discount baik melalui 

media online 

maupun offline 

0,800 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya mengetahui 

discount apa saja 

yang diberikan 

UNIQLO terhadap 

produk yang 
dijualnya 

0,843 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya mengetahui 

kapan UNIQLO 

mengadakan 

discount terhadap 

produk yang 
dijualnya 

0,838 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya selalu membeli 

produk UNIQLO 

setelah mengetahui 

discount yang 

diberikan UNIQLO 

terhadap produk 

yang dijualnya. 

0,838 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya selalu membeli 

produk UNIQLO 
secara spontan 

0,847 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya selalu membeli 

produk UNIQLO 

ketika suasana hati 

saya sedang 

mendukung (senang, 

gembira, bahagia, 
dll). 

0,835 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya selalu membeli 0,839 0,100 r hitung > r Valid 
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produk UNIQLO 

ketika ada yang 

mempengaruhi saya 

untuk membeli 

(discount, iklan, 

ajakan teman, dll) 

  tabel  

Saya selalu merasa 

menyesal ketika 

telah membeli 

produk UNIQLO 

karena tidak sesuai 

dengan kebutuhan 
saya 

0,721 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

Saya selalu membeli 

produk UNIQLO 

setiap kali ada 

discount 

0,838 0,100 r hitung > r 

tabel 

Valid 

 
 

Uji Reliabilitas 

 

Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan 

Price Discount 0,811 Reliabel 

Impulsive Buying 0,808 Reliabel 

 

 
Uji Linearitas 

 
ANOVA Table 

 Sum of 

Squares 

 
df 

 
Mean Square 

 
F 

 
Sig. 

ImpulsiveB Between Groups (Combined) 5593.383 17 329.023 49.880 .000 

uying * 

Price 
Linearity 5290.921 1 5290.921 802.106 .000 

Discount Deviation from 302.462 16 18.904 2.866 .056 

 Linearity 

 Within Groups 2354.873 357 6.596   

 Total 7948.256 374    

 

 
Uji Regresi Linear Sederhana 

 

Coefficientsa 

 

 
Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.704 .640 
 

Price Discount .874 .032 .816 
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Uji Korelasi 

 

Correlations 

  

 
Price Discount 

Impulsive 

Buying 

Price Discount Pearson Correlation 1 .816** 

Sig. (2-tailed) 
 

.000 

N 375 375 

Impulsive Buying Pearson Correlation .816** 1 

Sig. (2-tailed) .000 
 

N 375 375 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 
Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summary 

 

Model 

 

R 

 

R Square 

 

Adjusted R Square 

 

Std. Error of the Estimate 

1 .816a .666 .665 2.669 

a. Predictors: (Constant), Price discount 

b. Dependent Variable: Impulsive Buying 

 

a. Dependent Variable: Impulsive Buying 


