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LAMPIRAN 

PEDOMAN WAWANCARA 

PENELITIAN TESIS DENGAN JUDUL   

ANALISIS RESEPSI DAN PENERIMAAN VIEWER TERHADAP HYBRID  

MASCULINITY DALAM MUSIK VIDEO ENHYPEN SACRIFICE   

(EAT ME UP) PADA CHANNEL YOUTUBE HYBE LABELS 

 

PERTANYAAN: 

1. Apakah saudara merupakan seorang yang up to date dengan 

perkembangan gelombang Budaya Korea/Hallyu? 

2. Apakah saudara merupakan seorang penggemar K-Pop? 

3. Bagaimana konsep maskulinitas menurut saudara? 

4. Apakah saudara tau atau pernah mendengar mengenai hybrid 

masculinity? 

5. Bagaimana pemaknaan saudara tentang maskulinitas yang ada 

dalam musik video Enhypen Sacrifice (Eat Me Up) pada channel 

youtube Hybe Labels? 

6. Bagaimana tanggapan saudara jika bentuk maskulinitas tersebut 

saudara temui dalam kehidupan sehari-hari? 
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