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No. | Pernyataan

Jawaban

STS|TS |KS | S

| ss

Kredibel (Credible)

1. Rating yang diberikan konsumen lain
mempermudah saya dalam

saya beli

mempertimbangkan produk yang ingin

terbaik

2. Rating yang diberikan oleh konsumen lain
membantu saya menemukan produk yang

Keahlian (Expert)

3. Rating yang diberikan konsumen lain

untuk membeli suatu produk

memudahkan saya dalam memutuskan

Menyenangkan (Likable)

produk yang sesuai kebutuhan saya

4. Rating yang diberikan oleh konsumen lain
membantu saya untuk mengidentifikasi

dari produk yang ingin saya beli

5. Rating yang diberikan oleh konsumen lain
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No.

Jawaban

Pernyataan

STS|TS |KS |S

| ss

Membaca ulasan untuk mengetahui kesan konsumen lain terhadap suatu

produk atau jasa

1.

Ulasan/review dari konsumen lain
membantu saya untuk mendapatkan
gambaran terkait suatu produk.

Membaca ulasan untuk memastikan produk yang akan dibeli sesuai

den

an kebutuhan atau masalah yang dihadapi

2.

Ulasan/review positif dari konsumen lain
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online.

Mengumpulkan informasi dari ulasan yang diberikan oleh konsumen
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lain

3.

Ulasan/review dari konsumen lain
merupakan sumber informasi yang penting
bagi saya sebelum melakukan pembelian.

Ulasan dari konsumen lain dapat meningkatkan kepercayaan diri
konsumen dalam membeli produk yang sesuai dengan kebutuhan atau

kein

inan
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Banyaknya ulasan/review positif dari
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: y STS|TS [KS [S |SS
Harga yang ditawarkan terjangkau oleh konsumen

Saya mempertimbangkan kesesuaian
antara harga produk yang ditawarkan
dengan budget/anggaran yang saya miliki.

Harga yang ditawarkan telah sesuai dengan kualitas produk yang
ditawarkan

2.

Saya mempertimbangkan kesesuaian
antara harga dan kualitas dari suatu produk
sebelum melakukan pembelian.

Harga yang ditawarkan dapat bersaing dengan

yan

serupa

harga dari produk lain

3.

Saya akan mempertimbangkan penawaran
harga dari produk lain yang serupa
sebelum melakukan pembelian.

Harga yang ditawarkan telah sesuai dengan manfaat yang dapat
diperoleh dari produk atau jasa tertentu
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Saya akan mempertimbangkan kesesuaian
antara harga dan manfaat yang diperoleh
sebelum melakukan pembelian produk
tertentu.

Minat Beli Konsumen

No.

Pernyataan

Jawaban

STS|TS |KS [S

[Ss

Minat Transaksional

1.

Saya membeli produk tertentu di platform
e-commerce untuk memenuhi kebutuhan
atau menyelesaikan masalah saya.

Minat Referensial

2.

Saya akan merekomendasikan produk
tertentu yang dijual di platform e-commerce
kepada orang lain berdasarkan
pengalaman atau informasi yang saya
miliki.

Minat Preferensial

3.

Saya akan cenderung memilih produk di
platform e-commerce berdasarkan fitur,
keunggulan, serta selera saya.

Minat Eksploratif

4.

Saya mencari informasi tambahan terkait
suatu produk di platform e-commerce
sebelum melakukan pembelian secara
online.
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UNIVERSITAS HASANUDDIN TAHUN ANGKATAN 2020 - 2023

TABEL MAHASISWA AKTIF SEMESTER AKHIR 2022/2023
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNHAS

No Jenjang.Program Studi gt Jumlah
2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
Sarjana 3 59| 149 387|418 368 481 M4 2615
1 |Ekonomi Pembangunan 0 | 15 | 5 | 109 | 9 | 50 | 111 | 205 634
2 |Manajemen 0 20 | 46 | 129 170 | 171 | 204 | 28 1025
3 |Akuntansi 3 4 | 49 | 149 | 158 | M7 | 172 | 249 951
4 |Ekonomi dan Bisnis Islalm 5 5
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Online Customer Rating (X1)
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Online Customer Review (X2)
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Persepsi Harga (X3)
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Minat Beli (Y)
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LAMPIRAN V HASIL OLAH DATA SPSS

1. Uji Analisis Deskriptif

Descriptive Statistics

96

Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
X1 96 12.00 25.00 21.9479 2.62927
X2 96 10.00 20.00 18.0417 2.02051
X3 96 14.00 20.00 17.8333 1.67751
Y 96 11.00 20.00 17.1563 1.95921
Valid N (listwise) 96
2. Uji Validitas dan Reliabilitas
Correlations
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1
X141  Pearson Correlation 1 596 576 2727 2817 656
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 .007 .006 <.001
N 96 96 96 96 96 96
X1.2  Pearson Correlation 596 1 523" 518" 644" 8427
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96 96
X1.3  Pearson Correlation 576 523" 1 5517 366 780"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96 96
X1.4  Pearson Correlation 2727 518" 5517 1 513" 792"
Sig. (2-tailed) .007 <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96 96
X1.5  Pearson Correlation 2817 6447 366 5137 1 7477
Sig. (2-tailed) .006 <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96 96
X1 Pearson Correlation 656 842" 780" 792" 747" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96 96

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).



Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2
X241  Pearson Correlation 1 554" 552" 535 a1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
X2.2  Pearson Correlation 554" 1 683" 7347 800"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
X2.3  Pearson Correlation 552" 683" 1 486" 824"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
X2.4  Pearson Correlation 535 7347 486 1 827
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
X2 Pearson Correlation 777 900" 8247 827" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Correlations
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3
X31  Pearson Correlation 1 6377 363" 475" 821"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
X3.2  Pearson Correlation 637" 1 438" 3907 802"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
X3.3  Pearson Correlation 363" 438" 1 188 664"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 066 <.001
N 96 96 96 96 96
X3.4  Pearson Correlation 475" 3907 188 1 708"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 066 <.001
N 96 96 96 96 96
X3 Pearson Correlation 8217 802" 664" 708" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Correlations
YA Y.2 Y.3 Y.4 Y
Y. Pearson Correlation 1 309" 504" 144 6647
Sig. (2-tailed) 002 <.001 162 <.001
N 96 96 96 96 96
Y2  Pearson Correlation 309" 1 326" 584" 795"
Sig. (2-tailed) .002 .001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
Y3 Pearson Correlation 504" 326" 1 226 699"
Sig. (2-tailed) <.001 .001 027 <.001
N 96 96 96 96 96
Y.4 Pearson Correlation 144 584" 226 1 701"
Sig. (2-tailed) 162 <.001 027 <.001
N 96 96 96 96 96
Y Pearson Correlation 6647 795" 699" 7017 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 96 96 96 96 96
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
816 5
Reliability Statistics
Cronhach's
Alpha N of ltems
853 4
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

729 4
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

.785 5

3. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

N 96
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 1.52585401

Most Extreme Differences  Absolute A2
Positive 077

Negative -121

Test Statistic A2
Asymp. Sig. (2-tailed)® .002
Monte Carlo Sig. (2- Sig. .001
tailed)d 99% Confidence Interval  Lower Bound .000
Upper Bound .002

a. Test distribution is Normal.
h. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. Lilliefors' method hased on 10000 Monte Carlo samples with starting seed
2000000.

b. Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 3.008 1.859 1.619 109
X1 148 .087 199 1.698 .093 .482 2.077
X2 .204 122 21 1.673 .098 416 2.401
X3 .405 A1 .346 3.649 <.001 T3 1.367

a. Dependent Variable: Y



c. Uji Heteroskedastitas

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Regression Standardized Predicted Value

4. Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 3.008 1.859 1.619 109
X1 148 .087 199 1.698 .093 .482 2.077
X2 .204 122 21 1.673 .098 416 2.401
X3 .405 A1 .346 3.649 <.001 I3 1.367
a. Dependent Variable: Y
5. Uji Hipotesis
a. Uji Parsial (Uji t)
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 3.008 1.859 1.619 109
X1 148 .087 199 1.698 .093 482 2.077
X2 .204 122 21 1.673 .098 416 2.401
X3 .405 A1 .346 3.649 <.001 I3 1.367

a. Dependent Variable: Y
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b. Uji Koefisien Determinasi (Uji R?)

Model Summar\(b

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 6272 .393 374 1.55053

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
h. Dependent Variable: Y




