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PEDOMAN WAWANCARA

Apa latar belakang anda menjadi seorang penulis cerita Wattpad?

Siapa segmentasi cerita anda?

Jenis cerita apa yang ada buat?

Bagaimana tahap anda dalam membuat cerita Wattpad?

Bagaimana cara anda mengumpulkan ide untuk cerita anda?

Sejak kapan anda menggunakan konten Pinterest dalam cerita anda?
Seberapa sering anda menggunakan konten Pinterest dalam cerita anda?
Bagaimana cara anda menggunakan konten Pinterest dalam cerita anda?

Apa dampak konten pinterest dalam cerita anda?

. Apakah ada hambatan selama anda menggunakan konten Pinterest dalam

cerita anda?

Apakah anda pernah menggunakan aplikasi Pinterest diluar pekerjaan anda?
Bagaimana posisi aplikasi atau konten Pinterest dalam pekerjaan anda?
Apakah ada karakteristik dalam cerita atau pribadi anda yang dikenal
masyarakat dengan menggunakan konten Pinterest?

Bagaimana tanggapan pembaca pada cerita anda setelah menggunakan konten
Pinterest?

Bagaimana hubungan anda dengan para pembaca anda?

Bagaimana tingkat realitas cerita anda setelah menggunakan konten Pinterest?
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Lampiran 2. Dokumentasi
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