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PEDOMAN WAWANCARA 

 

 
1) Apa isi yang diunggah Seleraa Buah pada laman Instagramnya? 

2) Identitas apa yang dituangkan pada konten Instagram Seleraa 

Buah?  (Misalnya pada Pemilihan warna, Font pada design, atau 

Mood dalam sebuah foto atau video) 

3) Apakah Seleraa Buah mengunggah postingan di Instagram secara 

konsisten dari segi waktu? 

4) Strategi promosi apa yang dituangkan Seleraa Buah kedalam sebuah 

konten untuk menarik minat konsumen di Kota Makassar? 

5) Fitur apa saja yang digunakan Seleraa Buah di Instagram? 

6) Bagaimana Seleraa Buah mengukur efektivitas konten yang dibuat? 

7) Konten seperti apa yang banyak menarik perhatian pengikut instagram 

Seleraa Buah? 

8) Apa saja yang menjadi kendala tim media sosial dalam penyusunan 

konten? Entah pembuatan caption, kualitas konten, dan 

sebagainya? 

9) Apakah ada sistem/habit yang di bangun untuk menghindari 

adanya  kendala dalam penggunaan instagram Seleraa Buah? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



72 
 

DOKUMENTASI  

 

 


