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LAMPIRAN 2 Kuesioner Penelitian

1. Variabel Kualitas Produk (X1)

93

No

Pernyataan

Penilaian

STS

TS

N

S

SS

1

Saya merasa bahwa produk kosmetik
Pinkflash memberikan hasil yang maksimal
saat digunakan

Setelah menggunakan produk kosmetik
Pinkflash, hasilnya terlihat optimal sesuai
dengan fungsinya

Saya merasa informasi spesifikasi produk
kosmetik Pinkflash yang diberikan benar
dan dapat diandalkan

Spesifikasi produk kosmetik Pinkflash yang
saya gunakan sesuai dengan yang
diiklankan

Saya merasa produk kosmetik Pinkflash
tahan lama di kulit tanpa perlu aplikasi
berulang kali

Saya puas karena produk kosmetik
Pinkflash tidak mudah rusak dan awet
digunakan

Saya merasa produk kosmetik Pinkflash
dapat digunakan dengan mudah bahkan
oleh pemula

Saya merasa bahwa produk kosmetik
Pinkflash nyaman dan praktis digunakan
sehari-hari

2. Variabel Harga (X2)

No

Pernyataan

Penilaian

STS

TS

N

S

SS

Produk kosmetik Pinkflash menawarkan
harga yang terjangkau bagi pelanggan
seperti saya

Saya merasa harga produk kosmetik
Pinkflash cukup terjangkau dibandingkan
dengan produk sejenis
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Harga yang saya bayar untuk produk
kosmetik Pinkflash setara dengan kualitas
yang saya dapatkan

Saya merasa bahwa produk kosmetik
Pinkflash memberikan nilai yang sesuai
antara harga dan kualitas

Saya merasa bahwa manfaat produk
kosmetik Pinkflash sebanding dengan
harga yang saya bayar

Saya puas karena manfaat yang saya
harapkan dari produk kosmetik Pinkflash
sesuai dengan harga yang dibayar

Saya merasa harga produk kosmetik
Pinkflash lebih baik dibandingkan dengan
harga produk sejenis dari merek lain

Produk kosmetik Pinkflash menawarkan
harga yang bersaing dengan produk-
produk lain di kategori yang sama

3. Variabel Atribut Kemasan (X3)

No

Pernyataan

Penilaian

STS

TS

N

S

SS

Saya menyukai warna kemasan produk
kosmetik Pinkflash karena terlihat sangat
menarik

Saya merasa bahwa warna kemasan
produk kosmetik Pinkflash meningkatkan
daya tarik produk tersebut

Saya merasa bahwa bentuk kemasan
produk kosmetik Pinkflash praktis dan
mudah digunakan

Saya merasa bahwa bentuk kemasan
produk kosmetik Pinkflash cocok dengan
desain dan kegunaannya

Bahan kemasan produk kosmetik Pinkflash
memberikan rasa aman dan nyaman saat
digunakan

Saya yakin bahwa bahan kemasan produk
kosmetik Pinkflash aman dan tidak
mengandung bahan berbahaya

Saya merasa ukuran kemasan produk
kosmetik Pinkflash pas dan nyaman untuk
digunakan sehari-hari
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Ukuran kemasan produk kosmetik
Pinkflash sangat pas dan mudah untuk
dibawa bepergian

4. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

No

Pernyataan

Penilaian

STS

TS

N

S

SS

Saya merasa bahwa produk Pinkflash
memenuhi gaya dan kebutuhan saya
dengan baik

Saya sangat puas dengan kualitas produk
Pinkflash yang saya beli

Merek Pinkflash menjadi pilihan utama
saya karena kualitas dan reputasinya

Saya lebih percaya memilih produk dengan
merek Pinkflash daripada merek lain

Saya percaya toko tempat saya membeli
produk Pinkflash menyediakan barang
sesuai dengan harapan saya

Saya memilih waktu tertentu untuk
membeli produk Pinkflash agar bisa
mendapatkan diskon atau promo khusus

Saya merasa keputusan memilih waktu
tertentu untuk membeli produk Pinkflash
membuat saya mendapatkan penawaran
yang lebih baik

Saya merasa jumlah produk Pinkflash
yang saya beli memenuhi kebutuhan saya
untuk mencoba hal-hal baru

LAMPIRAN 3 Hasil Kuesioner Responden

1. Variabel Kualitas Produk (X1)

A~ |O
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2. Variabel Harga (X2)
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3. Variabel Atribut Kemasan (X3)
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4. Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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LAMPIRAN 4 Hasil Uji SPSS

1. Hasil Uji Validitas

Item-T otal Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltemn
[tern Deleted [tern Deleted Correlation Deleted
1.1 6416 87.630 753 751
x1.2 £4.18 88.412 783 753
1.3 £4.20 88.606 780 754
X1.4 64.14 89.132 GET 758
X158 £4.36 B9.627 Rl 1] TE1
X186 £4.19 B9.226 T16 757
X7 £4.05 90.048 707 7549
x1.8 6417 89.415 723 757
Kualitas Produk 34.23 25229 1.000 .8a0
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Meanif YWariance if [tem-Total Alpha if ltem
Itemn Deleted Itemn Deleted Correlation Deleted
x2.1 f5.18 93.024 629 TEO
2.2 65.20 93.798 758 759
2.3 65.18 82.883 806 755
x2.4 £5.21 894.208 758 TEO
x25 f5.24 895376 70 TEE
X26 £5.23 93.007 TBE 756
x2.7 65.33 93.456 T 758
x2.8 65.26 83.305 752 757
Harga 34.78 26.651 1.000 801
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Item-Total Statistics
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Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Yariance if [tem-Total Alphaifltem
[tern Deleted [tern Deleted Correlation Deleted
x31 fi4.94 82,986 743 THT
x32 fi4.94 893188 800 757
®3.3 64.91 84,285 aT4 TED
X34 65.00 85556 732 TBE
X35 65.05 84.270 BET TE3
X3 6 fi4.95 94,997 745 TE3
x3T 64.93 84.025 TE8 TED
X38 65.03 83.625 755 758
Atribut Kemasan 34,65 26.694 1.000 808
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronkbach's

Scale Mean if Yariance if [tem-Total Alphaif ltem

[tern Deletad [tem Deleted Correlation Deleted
W1 63.39 109.493 684 759
.2 £3.31 109.953 723 760
.3 63.53 106.999 T63 52
.4 f3.549 107.982 740 755
.5 63.37 112.054 41 TEB6
.6 63.46 109.483 751 758
T 63.44 109.360 T3 758
.8 f3.51 108.878 781 T56
Keputusan Pembelian 33.84 30.984 1.000 8498

2. Hasil Uji Reliabilitas

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

M of tems

782

g9

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

M of tems

784

g9




Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha M of ltems

.T8E g

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha M of ltems

783 g

3. Hasil Uji Asumsi Klasik — Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

nstandardiz

108

ed Residual

I 100
Normal Parameters®® Mean 0000000
Std. Deviation 2. 65540675

Most Extreme Differences  Absolute 205
Positive A10

Megative -.205

Test Statistic 205
Asymp. Sig. (2-tailed)® =001
Monte Carlo Sig. (2- Sig. 0oo
tailed}d 989% Confidence Interval  Lower Bound 000
lpper Bound 000

4. Hasil Uji Asumsi Klasik — Uji Multikolinearitas

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coeflicients Caollinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) -415 1.937 -.214 a3
Kualitas Produk 418 18 378 3553 =001 .209 4781
Harga 037 123 035 303 762 182 5.500
Afribut Kemasan 537 126 498 4272 =001 74 5742

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian



5. Hasil Uji Asumsi Klasik — Uji Heteroskedastisitas
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Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Regression Studentized Residual
6. Hasil Uji Analisis Deskriptif
Descriptive Statistics
[ Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
Kualitas Produlk 100 ] 40 34.23 5023
Harga 100 a 40 34749 5153
Atribut Kemasan 100 a 40 3465 5167
Keputusan Pembelian 100 a 40 33.84 5 566
Walid M (listwise) 100
7. Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coeflicients Coefiicients
Maodel B Std. Error Eeta t Sig.
1 (Constant) - 415 1.837 -214 a3
Kualitas Praduk 419 118 T 3.6A3 =001
Harga 037 123 .035 303 J62
Atribut Kemasan 537 126 448 4272 =.001

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian



8. Hasil Pengujian Hipotesis — Uji Parsial (Uji t)

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coeflicients Coefficients

110

Madel B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -4145 1.937 -.214 .83
Kualitas Produk 418 18 378 3.553 <.001
Harga 037 123 035 303 762
Atribut Kemasan B37 26 448 4272 =001

a. Dependentvariable: Keputusan Pembelian
9. Hasil Pengujian Hipotesis — Uji Simultan (Uji f)
ANOVA®
Sum of

Model Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 2369.373 3 785.791 108.614 =001°
Fesidual G98.067 96 7.272
Total 3067.440 49

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
b, Predictors: (Constant), Atribut Kemasan, Kualitas Produk, Harga

10. Hasil Pengujian Hipotesis — Uji Koefisien Determinasi (Uji R?)

Model Summarf

Adjusted R Stdl. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 a7g? J72 T6& 2.697

a. Predictors: (Constant), Atribut Kemasan, Kualitas Produl,
Harga

b. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian
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