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LAMPIRAN 2 Kuesioner Penelitian 

1. Variabel Kualitas Produk (X1) 

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS N S SS 

1 Saya merasa bahwa produk kosmetik 

Pinkflash memberikan hasil yang maksimal 

saat digunakan 

     

2 Setelah menggunakan produk kosmetik 

Pinkflash, hasilnya terlihat optimal sesuai 

dengan fungsinya 

     

3 Saya merasa informasi spesifikasi produk 

kosmetik Pinkflash yang diberikan benar 

dan dapat diandalkan 

     

4 Spesifikasi produk kosmetik Pinkflash yang 

saya gunakan sesuai dengan yang 

diiklankan 

     

5 Saya merasa produk kosmetik Pinkflash 

tahan lama di kulit tanpa perlu aplikasi 

berulang kali 

     

6 Saya puas karena produk kosmetik 

Pinkflash tidak mudah rusak dan awet 

digunakan 

     

7 Saya merasa produk kosmetik Pinkflash 

dapat digunakan dengan mudah bahkan 

oleh pemula 

     

8 Saya merasa bahwa produk kosmetik 

Pinkflash nyaman dan praktis digunakan 

sehari-hari 

     

 

2. Variabel Harga (X2) 

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS N S SS 

1 Produk kosmetik Pinkflash menawarkan 

harga yang terjangkau bagi pelanggan 

seperti saya 

     

2 Saya merasa harga produk kosmetik 

Pinkflash cukup terjangkau dibandingkan 

dengan produk sejenis 
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3 Harga yang saya bayar untuk produk 

kosmetik Pinkflash setara dengan kualitas 

yang saya dapatkan 

     

4 Saya merasa bahwa produk kosmetik 

Pinkflash memberikan nilai yang sesuai 

antara harga dan kualitas 

     

5 Saya merasa bahwa manfaat produk 

kosmetik Pinkflash sebanding dengan 

harga yang saya bayar 

     

6 Saya puas karena manfaat yang saya 

harapkan dari produk kosmetik Pinkflash 

sesuai dengan harga yang dibayar 

     

7 Saya merasa harga produk kosmetik 

Pinkflash lebih baik dibandingkan dengan 

harga produk sejenis dari merek lain 

     

8 Produk kosmetik Pinkflash menawarkan 

harga yang bersaing dengan produk-

produk lain di kategori yang sama 

     

 

3. Variabel Atribut Kemasan (X3) 

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS N S SS 

1 Saya menyukai warna kemasan produk 

kosmetik Pinkflash karena terlihat sangat 

menarik 

     

2 Saya merasa bahwa warna kemasan 

produk kosmetik Pinkflash meningkatkan 

daya tarik produk tersebut 

     

3 Saya merasa bahwa bentuk kemasan 

produk kosmetik Pinkflash praktis dan 

mudah digunakan 

     

4 Saya merasa bahwa bentuk kemasan 

produk kosmetik Pinkflash cocok dengan 

desain dan kegunaannya 

     

5 Bahan kemasan produk kosmetik Pinkflash 

memberikan rasa aman dan nyaman saat 

digunakan 

     

6 Saya yakin bahwa bahan kemasan produk 

kosmetik Pinkflash aman dan tidak 

mengandung bahan berbahaya 

     

7 Saya merasa ukuran kemasan produk 

kosmetik Pinkflash pas dan nyaman untuk 

digunakan sehari-hari 
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8 Ukuran kemasan produk kosmetik 

Pinkflash sangat pas dan mudah untuk 

dibawa bepergian 

     

 

4. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS N S SS 

1 Saya merasa bahwa produk Pinkflash 

memenuhi gaya dan kebutuhan saya 

dengan baik 

     

2 Saya sangat puas dengan kualitas produk 

Pinkflash yang saya beli 

     

3 Merek Pinkflash menjadi pilihan utama 

saya karena kualitas dan reputasinya 

     

4 Saya lebih percaya memilih produk dengan 

merek Pinkflash daripada merek lain 

     

5 Saya percaya toko tempat saya membeli 

produk Pinkflash menyediakan barang 

sesuai dengan harapan saya 

     

6 Saya memilih waktu tertentu untuk 

membeli produk Pinkflash agar bisa 

mendapatkan diskon atau promo khusus 

     

7 Saya merasa keputusan memilih waktu 

tertentu untuk membeli produk Pinkflash 

membuat saya mendapatkan penawaran 

yang lebih baik 

     

8 Saya merasa jumlah produk Pinkflash 

yang saya beli memenuhi kebutuhan saya 

untuk mencoba hal-hal baru 

     

 

LAMPIRAN 3 Hasil Kuesioner Responden 

1. Variabel Kualitas Produk (X1) 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 4 3 4 5 5 

4 4 4 4 3 3 5 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 3 5 5 5 

4 4 4 5 2 4 5 4 

3 4 4 4 2 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 3 3 5 5 

2 2 3 2 3 3 4 4 

4 4 4 4 2 3 4 4 

4 5 4 5 3 5 4 4 

4 4 5 4 5 3 5 5 

5 5 4 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 5 4 

3 5 4 4 3 5 4 5 

4 4 5 4 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 4 5 3 5 4 

1 2 3 4 5 4 3 2 

1 1 1 1 1 1 1 1 

4 3 4 4 2 4 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 

3 3 3 4 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 

1 2 3 4 5 4 3 2 

5 4 3 2 1 2 3 4 

4 4 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 4 4 5 4 
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5 5 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 4 

5 4 3 5 4 3 5 5 

4 5 4 5 4 5 5 4 

4 4 5 5 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 4 3 4 3 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 

5 4 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 

4 4 2 3 4 3 5 4 

5 4 4 5 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 5 4 5 

3 5 5 5 4 4 5 3 

5 5 5 5 5 4 4 5 

4 5 4 5 4 4 4 3 

4 5 4 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 5 2 5 4 3 4 

5 5 4 1 4 5 4 5 

5 4 5 4 4 4 5 4 

5 3 5 4 5 5 5 4 

5 4 4 4 5 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 4 5 5 

5 4 5 3 5 5 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 4 4 3 5 5 3 

4 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 5 4 

4 5 3 5 5 5 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 5 3 

4 4 5 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 5 4 

5 4 4 4 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 4 5 4 

 

2. Variabel Harga (X2) 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 3 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 4 

5 5 4 4 4 5 4 4 

5 3 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 4 4 3 4 

5 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 5 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 4 5 

3 3 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 4 5 5 3 3 

5 5 4 4 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 
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4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 5 3 5 3 4 5 

1 2 3 4 5 4 3 2 

1 1 1 1 1 1 1 1 

5 3 3 3 4 3 1 3 

5 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 

1 2 3 4 5 4 3 2 

5 4 3 2 1 2 3 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 3 3 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 3 5 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 3 

5 5 5 4 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 5 4 

5 4 4 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 5 

2 5 5 5 5 3 4 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 

5 4 5 5 4 4 4 5 

5 4 1 4 4 2 4 2 

1 4 4 3 4 3 4 4 

4 5 4 5 5 3 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 
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3 4 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 5 4 

3 5 5 5 5 4 4 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 

3 5 5 3 4 4 5 5 
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4 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 
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4 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 4 5 

 

3. Variabel Atribut Kemasan (X3) 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 3 

5 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 5 
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5 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 
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1 2 3 4 5 4 3 2 
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5 4 4 3 3 3 4 4 
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5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 
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4. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
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2 2 2 2 2 2 2 2 

4 5 5 4 4 5 5 4 

4 5 4 5 4 5 5 4 
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5 5 5 4 4 4 5 4 

4 5 4 4 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 

5 4 2 3 4 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 4 3 3 

5 5 4 4 4 5 4 5 

4 5 4 5 5 4 4 5 

4 3 5 4 5 4 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 4 4 5 4 

5 5 5 4 4 3 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 4 5 5 

4 5 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 5 4 

5 4 4 4 4 3 3 3 

4 5 4 5 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 

3 3 5 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 4 5 4 5 

2 5 3 5 5 5 4 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 

3 3 5 5 4 4 5 4 

4 5 5 4 5 4 5 4 

4 5 5 5 5 5 3 3 
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LAMPIRAN 4 Hasil Uji SPSS 

1. Hasil Uji Validitas 
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2. Hasil Uji Reliabilitas 
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3. Hasil Uji Asumsi Klasik – Uji Normalitas 

 

 

4. Hasil Uji Asumsi Klasik – Uji Multikolinearitas 
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5. Hasil Uji Asumsi Klasik – Uji Heteroskedastisitas 

 

6. Hasil Uji Analisis Deskriptif 

 

7. Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 
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8. Hasil Pengujian Hipotesis – Uji Parsial (Uji t) 

 

9. Hasil Pengujian Hipotesis – Uji Simultan (Uji f) 

 

10. Hasil Pengujian Hipotesis – Uji Koefisien Determinasi (Uji R2) 
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LAMPIRAN 5 Hasil Cek Plagiasi (Turnitin) 
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