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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian

1. Green Product (X1)

82

Pertanyaan

Jawaban
(SS) | (S) | (N) | (TS) | (STS)
5 4 3 2 1

Saya percaya bahwa produk hijau/green
product telah melalui pengujian keamanan
yang ketat sebelum dipasarkan.

(Tingkat bahaya produk bagi kesehatan
manusia atau Binatang)

Saya merasa produk ramah lingkungan
berkontribusi positif terhadap pelestarian
lingkungan

(Seberapa jauh produk dapat menyebabkan
kerusakan lingkungan selama dipabrik,
digunakan, atau dibuang)

Produk ramah lingkungan menggunakan
sumber daya alam secara efisien dalam
proses produksinya

(Tingkat penggunaan jumlah energi dan
sumberdaya yang tidak proposional selama
dipabrik, digunakan atau dibuang)

Produk ramah lingkungan dirancang untuk
mengurangi jumlah limbah yang dihasilkan.
(Seberapa banyak produk menyebabkan
limbah yang tidak berguna ketika
kemasannya berlebihan atau untuk suatu
penggunaan yang singkat)

Produk ramah lingkungan diproduksi dengan
memperhatikan perlindungan habitat hewan.
(Seberapa jauh produk melibatkan
penggunaan yang tidak ada gunanya atau
kejam terhadap Binatang)

Saya percaya bahwa produk ramah
lingkungan membantu mengurangi
eksploitasi sumber daya alam yang
berlebihan.

(Penggunakan material yang berasal dari
spesies atau lingkungan yang terancam)




2. Brand Awareness
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Jawaban
Pertanyaan (SS) | (S) | (N) | (TS) | (STS)
5 4 3 2 1
a. Tidak menyadari adanya merek (Unaware of brand)

Kesadaran saya terhadap Green Product
rendah

Saya tidak menggunakan Green Product

b. Pengenalan Merek (Brand Recognition)

Saya mengenal Green Product melalui iklan

Saya membeli Green Product saat akan
membeli suatu barang

c. Mengingat kembali merek (Brand Recall)

Ketika sedang berbelanja, Green product
identik dengan belanjaan saya

Hanya Green product yang saya pilih saat
berbelanja

Saya langsung dapat mengenali Green
Product dari ciri, karakteristik atau atribut
lainnya

d. Puncak Pikiran (top of mind)

Jenis Produk yang pertama kali muncul
dikepala saya saat ingin berbelanja adalah
Green Product

Saya sering membeli Green Product

Saya lebih memilih membeli Green Product
karena memberikan manfaat yang lebih




3. Purchase Intention
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Pertanyaan

Jawaban
(SS) | (S) | (N) | (TS) | (STS)
5 4 3 2 1

Saya ingin memiliki Product yang ramah
lingkungan atau biasa disebut Green Product
(Ingin Memiliki Produk)

Saya mulai melakukan evaluasi terhadap
pilihan yang tersedia dan mempertimbangkan
untuk membeli produk ramah lingkungan atau
Green Product

(Mempertimbangkan untuk membeli)

Saya merasa ketertarikan untuk mencoba
akan timbul saat saya selesai mengevaluasi
produk ramah lingkungan atau Green Product
(Tertarik untuk mencoba)

Saya merasa tertarik untuk membeli produk
atau jasa akan terdorong untuk mencari
informasi lebih banyak mengenai produk
ramah lingkungan atau Green Poduct
(Tertarik untuk mencari informasi tentang
produk)

Saya memiliki keinginan untuk mengetahui
produk ramah lingkungan atau Green Product
(Ingin Mengetahui Product)

Lampiran 3 Data Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas

Hasanuddin
_ Angkatan
Program Studi
2020 2021 2022
llImu Ekonomi 90 50 111
Manajemen 170 171 204
Akuntansi 158 147 172
Jumlah 418 368 487
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Lampiran 4 Hasil Data Kuesioner Penelitian

Green Product (X1)

X1.6

X1.5

X1.4

X1.3

X1.2

X1.1
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Brand Awareness (X2)

X2.10

X2.9

X2.8

X2.7

X2.6

X2.5

X2.4

X2.3

X2.2

X2.1
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Purchase Intention (Y)

Y.5

Y.4

Y.3

Y.2

Y.l
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Lampiran 5 Hasil Uji Data

1. Hasil Uji Instrumen - Uji Validitas

Correlations
Green
xX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Product
X1.1 Pearson Correlation 1 6347 4497 375" 5347 659" 809"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson Correlation 6347 1 5017 .366° 4507 4637 775"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X13 Pearson Correlation 4497 5017 1 393" 546" 18" 755"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.4 Pearson Correlation 375" .366" 393" 1 309" 3277 616"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 .002 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.5 Pearson Correlation 5347 4507 546" .309” 1 4447 7517
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 .002 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.6 Pearson Correlation 659" 463”7 418" a7 4447 1 738"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
Green Product  Pearson Correlation 809" 775" 755" 616" 7517 7357 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Correlations
Brand
X241 X2.2 X2.3 X2.4 X25 X26 x2.7 x2.8 x2.9 X210 Awareness
X2 Pearson Correlation 1 772" -201" -169 -226 -132 -113 -017 -018 133 008
Sig. (2-tailed) <.001 045 093 024 191 263 864 862 188 934
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation 772" 1 -164 -222" -195 -168 -206" -2217 -156 169 -.027
Sig. (2-tailed) <001 103 026 052 094 040 027 122 093 792
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.3 Pearson Correlation -201" -164 1 4" 379" 335 337" 202" 384" 104 572"
Sig. (2-tailed) 045 03 <001 <001 <001 <001 003 <001 301 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X24 Pearson Correlation -169 227 431 1 5647 5167 3647 448" 298" A3 658"
Sig. (2-tailed) 093 026 <001 <001 <001 <001 <001 003 194 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X25 Pearson Correlation -226" -195 379" 5647 1 B117 449" 5407 475" 164 750"
Sig. (2-tailed) 024 052 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 103 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X26 Pearson Correlation -132 -168 3357 5167 8117 1 539" 597" 448" 282" 785"
_ ?,'9,,(2;'3'!5,‘,’? g 1 917 L ﬂ?l <.001 <”uﬂ1 < pm b l}m <. 0P1 <. 0017 094 <. ﬂﬂ}r
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
x27 Pearson Correlation -113 -206" 337 3647 449" 539" 1 522" 530" 195 887"
Sig. (2-tailed) 263 040 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 052 <.001
N7 1 100 100 1““, 100 100 100 100 100 100 100 100
x28 Pearson Correlation -017 -2217 292" 448 5407 597" 522" 1 7417 323" 789"
Sig. (2-tailed) 864 027 003 <.001 <.001 <.001 <001 <001 001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.9 Pearson Correlation -.018 -156 3847 298’ 475" 445" 530 7417 1 257" 735"
Sig. (2-tailed) 862 122 <.001 003 <.001 <.001 <001 <001 010 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X210 Pearson Correlation 133 169 104 431 164 282" 195 323" 257" 1 444"
Sig. (2-tailed) 188 093 301 194 103 004 052 001 010 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Brand Awareness  Pearson Correlation 008 -027 5727 658" 750" 785" 687" 789" 735" 4447 1
Sig. (2-tailed) 934 792 <001 <.001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Correlations

Purchase
Y1 Y2 Y3 Y.4 Y5 Intention
YA Pearson Correlation 1 4407 385" 374 328" 7047
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100
Y2 Pearson Correlation 4407 1 506" 3277 359" 7347
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100
Y.3 Pearson Correlation 385" 506" 1 Kieis 4017 F72
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100
Y4 Pearson Correlation 3™ 3277 377" 1 3197 663"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 001 <.001
N 100 100 100 100 100 100
Y.5 Pearson Correlation 328" 359" 4017 3197 1 6777
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 001 <.001
N 100 100 100 100 100 100
Purchase Intention  Pearson Correlation 704" 7347 a2 663" 6777 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of ltems

2. Hasil Uji Instrumen — Uji Realibilitas

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of ltems

.755

5

.850

8

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of ltem

S

.832

6

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

3. Hasil Uji Asumsi Klasik — Uji Normalitas

Unstandardiz

ed Residual

N 100

Mormal Parameters™* Mean .0000000

Std. Deviation 2.23931373

Most Extrerne Differences  Absolute 086

Positive .054

Megative -.086

Test Statistic 086

Asymp. Sig. (2-tailed)® 068

Maonte Carlo Sig. (2- Sig. 068
tailed)?

99% Confidence Interval — Lower Bound 061

Upper Bound 074
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4. Hasil Uji Asumsi Klasik — Uji Multikolinearitas

Coefficients”

Standardized

95

Unstandardized Coeflicients Coeflicients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 8.a74 1.913 4,692 =001
Green Product 224 066 294 3.361 001 426 1.080
Brand Awareness 140 041 A0 4576 =001 26 1.080
a. Dependent Variable: Purchase Intention
5. Hasil Uji Asumsi Klasik — Uji Heteroskedastitas
Scatterplot
Dependent Variable: Purchase Intention
2 -1
3 ° ®,
% ° ° %o ‘e e ° s ° N
'g ° ° % ® s ‘s % ®o e e
- e, - - 0~. e
& ®os % .'-..'.. ®, °
E e o ° o« ° * °
B ° ° @ °
g -2 o ° °
kS
@
x
-3 -2 -1 o 1 2 3
Regression Studentized Residual
6. Hasil Uji Regresi Linear Berganda
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coeflicients Coefficients
Madel B Stal. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant) B8.8974 1.813 4692 =001
Green Product 224 066 284 3.361 001
Brand Awareness 80 .0 A4 4576 =001

a. Dependent Variahle: Purchase Intention



7. Hasil Uji Analisis Deskriptif

Descriptive Statistics
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[+ Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
Green Product 100 10 30 25849 3.5483
Brand Awareness 100 17 45 33.66 5 695
FPurchase Intention 100 g 25 2115 2.688
Walid M (listwise) 100
8. Hasil Uji Hipotesis — Uji Parsial (uji t)
Coefficients®
Standardized
Linstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Stil. Error Beta t Sig.
1 (Constanf) 3.974 1.913 4692 =001
Green Product 224 066 284 3.361 .0
Brand Awareness 80 L] 401 4 576 =.001
a. Dependent Variable: Purchase Intention
9. Hasil Uji Hipotesis — Uji Simultan (uji f)
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 224312 2 112156 21.914 =001"
Residual 496,438 a7 5118
Total T720.750 99

a. DependentVariable: Purchase Intention

b. Predictors: (Constant), Brand Awareness, Green Product



10. Hasil Uji Hipotesis — Uji Koefisien Determinasi (uji R?)

Model Summaryh

Adjusted B Std. Errar of
Mot el R R Sguare Square the Estimate

1 55g® A1 297 2.262

a. Predictors: (Constant), Brand Awareness, Green Product

b, Dependent¥Yariable: Purchase Intention
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Lampiran 6 Kuesioner Google form

PENGARUH GREEN PRODUCT DAN
BRAND AWARENESS TERHADAP
PURCHASE INTENTION (Studi Kasus
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Hasanuddin)
Responden yang saya hormati,

Perkenalkan, saya Andika Ramadhani, mahasiswa program studi Manajemen
Universitas Hasanuddin. Saat ini saya sedang mengadakan penelitian tugas akhir (skripsi)
dengan judul "Pengaruh Green Product dan Brand Awareness terhadap Purchase Intention”.

memohon kesediaan dari saudara/i untuk dapat mengisi kuesioner penelitian berikut
sesuai dengan pengalaman anda.

Diharapkan responden dapat mengisi kuesioner ini dengan jujur, objektif, dan akurat
berdasarkan pendapat atau keadaan sebenarnya. Tujuan dari kuesioner ini adalah murni
untuk penelitian; hasilnya tidak akan dipublikasikan

Berikut kriteria responden dari kuesioner penelitian ini

1. Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin Angkatan 2020~
2022

2. Pernah atau memiliki minat untuk membeli suatu produk yang ramah lingkungan
(Tumblr/Botol minum stainess steel, Totebag, Lampu LED, Mie Lemonilo, dan produk
perawatan organik)

+ Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

Nama Lengkap *

Jawaban Anda

Jenis Kelamin *

o Laki - Laki

() Perempuan

Jurusan *

o lImu Ekonomi
O Manajemen

(O Akuntansi

o Akuntansi

Angkatan *

QO 2020
QO 2021
Q 2022

Contoh Green Product yang anda miliki *

Jawaban Anda

Berikutnya Kosongkan formulir



Green Product

Pilihlah salah satu alternatif jawaban untuk setiap pertanyaan berdasarkan
pendapat Saudara/i yang terdiri dari 5 jawaban, antara lain:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3= Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Saya percaya bahwa produk hijau/green product telah melalui pengujian
keamanan yang ketat sebelum dipasarkan.

Sangat Tidak Setuju O O O O o Sangat Setuju

Saya merasa bahwa Produk hijau/Green Product aman digunakan karena
diproduksi dengan bahan yang tidak berbahaya bagi kesehatan.

1 2 3 4 3

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Proses produksiProduk Hijau/Green Product menggunakan sumber daya alam *
secara efisien

1 2 3 4 5

sangatTiaksey O O O O O sangat senju

*

Produk Hijau/Green Product dirancang untuk mengurangi jumizh limbah yang
dihasilkan

1 2 3 4 5

sangatTiaksey O O O O O sangatsenyu

Produk Hijau/Green Product diproduksi dengan memperhatikan perlindungan *

habitat hewan
Sangat Tidak Setuju c O O O O Sangat Setuju

Saya percaya bahwa Produk Hijau/Green Product membantu mengurangi
eksploitasi sumber daya alam yang berlebihan

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Kembali Kosongkan formulir
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Pilinlah salah satu alternatif jawaban untuk setiap pertanyaan berdasarkan
pendapat Saudara/i yang terdiri dari 5 jawaban, antara lain:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3= Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Kesadaran saya terhadap Green Product rendah *

sangatTidaksey O O O O O sangat et

Saya tidak menggunakan Green Product *

Saya tidak menggunakan Green Product *

Sangat Tidak Setuju O O O O O sugatsenp

Saya mengenal Green Product melalui iklan *

Sangat Tidak Setuju o O O O O Sangat Setuju

Saya membeli Green Product saat akan membeli suatu barang *

Sangat Tidak Setuju O O O O O sugatsenp

Ketika sedang berbelanja, Green product identik dengan belanjaan saya *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Hanya Green product yang saya pilih saat berbelanja *

Sangat Tidak Setuju O O O O O sugatseu

Saya langsung dapat mengenali Green Product dari ciri, karakteristik atau atribut
lainnya

Sangat Tidak Setuju O O O O O sugatseu

®
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101

Jenis Produk yang pertama kali muncul dikepala saya saat ingin berbelanja *

adalah Green Product
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya sering membeli Green Product *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya lebih memilih membeli Green Product karena memberikan manfaat yang *

lebih

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Pilihlah salah satu alternatif jawaban untuk setiap pertanyaan berdasarkan
pendapat Saudara/i yang terdiri dari 5 jawaban, antara lain:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

*

Saya ingin memiliki Produk yang ramah lingkungan atau biasa disebut Green
Product

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya mulai melakukan evaluasi terhadap pilihan yang tersedia dan
mempertimbangkan untuk membeli produk ramah lingkungan atau Green
Product

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya merasa ketertarikan untuk mencoba akan timbul saat saya selesai
mengevaluasi preduk ramah lingkungan atau Green Product

Sangat Tidak Setuju o o O O o Sangat Setuju

Saya merasa tertarik untuk membeli preduk atau jasa akan terdorong untuk
mencari infarmasi lebih banyak mengenai produk ramah lingkungan atau Green
Poduct



Saya merasa tertarik untuk membeli produk atau jasa akan terdorong untuk

mencari informasi lebih banyak mengenai produk ramah lingkungan atau Green

Poduct

Sangat Tidak Setuju O O O o o Sangat Setuju

Saya memiliki keinginan untuk mengetahui produk ramah lingkungan atau Green

Product

®

Sangat Tidak Setuju o 0O o0 O O Sangat Setuju

Kembal

Jangan pernah mengirimkan sandi melalui Google Formulir.

Kosongkan formulir

- Persyaratan Layanan - Kebijakan

Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Laporkan
Privasi
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Lampiran 7 Hasil Cek Turnitin

SKRIPSI ANDIKA RAMADHANI fix.pdf
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