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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian 

1. Green Product (X1) 

Pertanyaan 

Jawaban 

(SS) 

5 

(S) 

4 

(N) 

3 

(TS) 

2 

(STS) 

1 

Saya percaya bahwa produk hijau/green 

product telah melalui pengujian keamanan 

yang ketat sebelum dipasarkan. 

(Tingkat bahaya produk bagi kesehatan 

manusia atau Binatang) 

     

Saya merasa produk ramah lingkungan 

berkontribusi positif terhadap pelestarian 

lingkungan 

(Seberapa jauh produk dapat menyebabkan 

kerusakan lingkungan selama dipabrik, 

digunakan, atau dibuang) 

     

Produk ramah lingkungan menggunakan 

sumber daya alam secara efisien dalam 

proses produksinya 

(Tingkat penggunaan jumlah energi dan 

sumberdaya yang tidak proposional selama 

dipabrik, digunakan atau dibuang) 

     

Produk ramah lingkungan dirancang untuk 

mengurangi jumlah limbah yang dihasilkan. 

(Seberapa banyak produk menyebabkan 

limbah yang tidak berguna ketika 

kemasannya berlebihan atau untuk suatu 

penggunaan yang singkat) 

     

Produk ramah lingkungan diproduksi dengan 

memperhatikan perlindungan habitat hewan. 

(Seberapa jauh produk melibatkan 

penggunaan yang tidak ada gunanya atau 

kejam terhadap Binatang) 

     

Saya percaya bahwa produk ramah 

lingkungan membantu mengurangi 

eksploitasi sumber daya alam yang 

berlebihan. 

(Penggunakan material yang berasal dari 

spesies atau lingkungan yang terancam) 
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2. Brand Awareness 

Pertanyaan 

Jawaban 

(SS) 

5 

(S) 

4 

(N) 

3 

(TS) 

2 

(STS) 

1 

a. Tidak menyadari adanya merek (Unaware of brand) 

Kesadaran saya terhadap Green Product 

rendah 

     

Saya tidak menggunakan Green Product      

b. Pengenalan Merek (Brand Recognition) 

Saya mengenal Green Product melalui iklan      

Saya membeli Green Product saat akan 

membeli suatu barang 

     

c. Mengingat kembali merek (Brand Recall) 

Ketika sedang berbelanja, Green product 

identik dengan belanjaan saya 

     

Hanya Green product yang saya pilih saat 

berbelanja  

     

Saya langsung dapat mengenali Green 

Product dari ciri, karakteristik atau atribut 

lainnya 

     

d. Puncak Pikiran (top of mind) 

Jenis Produk yang pertama kali muncul 

dikepala saya saat ingin berbelanja adalah 

Green Product 

     

Saya sering membeli Green Product      

Saya lebih memilih membeli Green Product 

karena memberikan manfaat yang lebih 
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3. Purchase Intention  

 

Lampiran 3 Data Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Hasanuddin 

Program Studi 
Angkatan 

2020 2021 2022 

Ilmu Ekonomi 90 50 111 

Manajemen 170 171 204 

Akuntansi 158 147 172 

Jumlah 418 368 487 

 

 

Pertanyaan 

Jawaban 

(SS) 

5 

(S) 

4 

(N) 

3 

(TS) 

2 

(STS) 

1 

Saya ingin memiliki Product yang ramah 

lingkungan atau biasa disebut Green Product 

(Ingin Memiliki Produk) 

     

Saya mulai melakukan evaluasi terhadap 

pilihan yang tersedia dan mempertimbangkan 

untuk membeli produk ramah lingkungan atau 

Green Product 

(Mempertimbangkan untuk membeli) 

     

Saya merasa ketertarikan untuk mencoba 

akan timbul saat saya selesai mengevaluasi 

produk ramah lingkungan atau Green Product 

(Tertarik untuk mencoba) 

     

Saya merasa tertarik untuk membeli produk 

atau jasa akan terdorong untuk mencari 

informasi lebih banyak mengenai produk 

ramah lingkungan atau Green Poduct 

(Tertarik untuk mencari informasi tentang 

produk)  

     

Saya memiliki keinginan untuk mengetahui 

produk ramah lingkungan atau Green Product 

(Ingin Mengetahui Product) 
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Lampiran 4 Hasil Data Kuesioner Penelitian 

Green Product (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

5 5 5 4 4 5 

3 3 3 5 4 4 

4 4 5 3 5 4 

4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 

5 5 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

3 4 3 5 3 4 

5 5 4 4 3 3 

3 3 3 3 3 3 

4 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 

4 4 4 5 4 4 

3 2 3 5 4 3 

5 5 5 5 5 5 

5 4 3 3 4 5 

5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 5 5 
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4 3 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 3 4 

5 5 5 4 5 4 

3 4 3 4 3 2 

4 4 4 4 4 4 

3 4 3 5 4 3 

4 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 3 

5 4 5 5 5 4 

5 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 4 4 

3 3 3 4 3 3 

5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 

2 1 2 1 2 2 

4 4 3 4 3 3 

5 4 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 

5 5 2 5 4 5 

5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 

4 5 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 4 

5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

4 4 3 5 3 2 

4 4 4 5 4 4 

5 5 3 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 

3 4 5 4 5 3 

5 4 3 5 4 5 

4 3 5 4 5 4 

5 4 3 3 4 4 

4 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 2 5 

4 4 3 5 3 3 

4 5 3 4 2 4 

4 5 5 3 4 5 

4 2 4 3 5 4 

4 3 4 5 2 4 

4 2 1 2 3 5 

4 2 5 5 2 4 

4 4 4 5 5 3 

4 3 4 5 4 4 

4 3 4 5 4 4 

4 3 3 5 2 5 

 

Brand Awareness (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 

3 4 5 5 4 3 3 4 3 4 

4 5 4 4 4 4 4 3 3 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 4 3 4 3 2 3 2 3 4 

4 5 5 3 4 3 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 

5 4 5 3 3 3 3 3 3 4 

4 4 5 2 2 1 2 1 4 5 

4 4 4 4 2 2 4 2 2 4 

5 5 2 1 2 2 4 2 2 5 

4 4 4 3 2 2 5 2 3 5 
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4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 

5 5 3 2 3 4 4 4 4 5 

1 1 5 5 5 5 5 1 1 3 

5 5 5 3 3 3 4 3 3 4 

4 4 4 4 3 2 4 3 3 4 

3 4 2 3 1 1 2 2 2 4 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 4 4 3 2 4 4 5 

5 5 1 4 4 2 3 3 3 5 

5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 3 2 2 2 1 2 2 4 

4 3 3 2 3 3 5 5 5 5 

4 4 4 2 4 4 4 5 5 5 

1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 5 4 3 2 2 4 2 3 4 

4 4 5 5 3 1 3 3 2 5 

5 5 1 1 1 1 1 1 1 5 

4 5 4 2 4 2 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

2 2 3 3 3 3 4 3 3 4 

3 5 3 3 3 2 3 2 2 4 

4 5 4 2 4 2 4 2 4 4 

4 5 5 4 3 3 5 4 4 5 

4 5 4 4 3 5 5 4 5 5 

5 5 4 4 3 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 

3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

3 5 3 3 5 3 3 2 3 3 

5 5 4 4 5 3 4 5 4 4 

3 3 5 4 3 5 5 4 5 5 

3 3 4 4 5 5 4 4 5 5 

4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

3 3 4 4 5 5 4 5 4 5 

5 5 2 3 3 4 4 5 4 5 

4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 5 4 4 4 5 5 5 3 

3 3 5 5 4 4 4 5 5 5 

5 4 3 4 3 5 3 4 3 5 

4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 



89 
 

 
 

3 5 4 3 3 1 2 1 3 4 

5 5 4 3 4 4 4 4 4 5 

1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 1 2 2 2 2 1 2 2 

4 4 4 5 4 5 3 5 4 5 

5 4 3 2 4 3 5 5 5 5 

5 5 3 2 1 1 3 2 2 4 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 3 4 4 4 5 4 5 5 

3 3 5 4 5 3 5 5 4 5 

1 2 5 4 4 5 5 4 4 5 

2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 3 3 4 3 5 5 

3 3 5 4 5 4 5 4 5 2 

5 5 3 3 5 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 

1 1 3 3 4 2 3 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 3 3 4 3 4 3 3 5 

5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 2 3 3 2 4 3 2 4 

4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 

5 5 1 5 5 2 4 4 4 5 

4 3 4 5 3 3 4 5 5 5 

4 4 3 4 3 5 4 4 3 5 

5 4 4 4 3 2 4 3 4 4 

4 4 3 5 3 4 3 4 2 4 

4 5 3 4 4 5 5 4 4 4 

4 5 4 3 3 5 3 4 5 5 

4 4 4 3 4 2 3 3 4 4 

3 2 3 2 3 2 2 4 4 4 

4 4 4 4 2 2 4 5 5 3 

5 3 4 4 2 1 4 4 5 3 

4 3 4 3 2 3 4 4 4 5 

3 4 4 2 1 2 5 3 3 4 

4 5 3 3 2 4 2 4 3 5 
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4 3 1 2 2 3 5 3 4 3 

3 2 3 2 3 2 4 5 5 4 

4 4 3 4 2 1 3 4 4 4 

2 1 3 5 5 4 3 4 4 3 

2 4 5 2 4 2 4 4 5 5 

 

Purchase Intention (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

4 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 

5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 

5 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 

5 5 5 4 3 

3 3 3 3 5 

4 3 3 4 3 

4 4 4 4 4 

4 3 3 4 5 

4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 

5 5 5 4 5 

5 5 4 4 4 

3 5 4 4 4 

4 2 2 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 
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4 4 3 5 5 

5 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 

4 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 

5 4 4 5 3 

4 4 5 5 4 

4 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 

4 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 4 

4 5 5 4 5 
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Lampiran 5 Hasil Uji Data 

1. Hasil Uji Instrumen - Uji Validitas 
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2. Hasil Uji Instrumen – Uji Realibilitas 

 

3. Hasil Uji Asumsi Klasik – Uji Normalitas 
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4. Hasil Uji Asumsi Klasik – Uji Multikolinearitas 

 

5. Hasil Uji Asumsi Klasik – Uji Heteroskedastitas 

 

6. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 
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7. Hasil Uji Analisis Deskriptif 

 

8. Hasil Uji Hipotesis – Uji Parsial (uji t) 

 

9. Hasil Uji Hipotesis – Uji Simultan (uji f) 
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10. Hasil Uji Hipotesis – Uji Koefisien Determinasi (uji R2) 
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Lampiran 6 Kuesioner Google form 
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Lampiran 7 Hasil Cek Turnitin 

 



104 
 

 
 

 


