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LAMPIRAN 1. Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI KEPUTUSAN INVESTASI 

GENERASI Z PADA PASAR MODAL 

 

Yth. Bapak/Ibu/Sdr/i 

Bersama ini saya mohon kesediaan Bapak/ Ibu untuk mengisi kuesioner ini 

dengan sejujur-jujurnya. Kejujuran jawaban akan memberikan manfaat yang 

sangat berarti bagi penelitian ini. Identitas dari pengisi kuesioner ini akan terjaga 

kerahasiaannya. Atas perhatian dan bantuan Bapak/Ibu/Sdr/i dalam mengisi 

kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. 

 

Petunjuk pengisian: 

1. Bacalah baik-baik setiap pertanyaan. 

2. Berikan tanda checklist (√) pada jawaban yang sesuai dengan pilihan anda. 

3. Dimohon semua pertanyaan dapat diisi secara objektif dan tidak ada yang 

terlewatkan. 

 

Identitas responden 

1. Jenis kelamin 

a. Pria 

b. Wanita 

2. Pendidikan 

a. ≤ SMA 

b. D3 

c. S1 

d. ≥S2 

e. Lainnya 
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3. Pekerjaan 

a. Pelajar/ Mahasiswa 

b. Pegawai Negeri, Swasta, dan Guru 

c. Pengusaha 

d. Ibu Rumah Tangga 

e. Lainnya 

4. Penghasilan perbulan 

a. < 10.000.000 

b. 10.000.000 – 100.000.000 

c. 100.000.000 – 500.000.000 

d. >500.000.000  

5. Tujuan berinvestasi 

a. Jangka pendek (kurang dari 1 tahun) 

b. Jangka panjang (lebih panjang 1 tahun) 

6. Produk Investasi pada pasar modal 

a. Saham 

b. Obligasi 

c. Reksa Dana 

d. Exchange Traded Fund 

e. Derivatif 

f. Waran 

g. Surat Berharga Lainnya 

7. Sudah berapa lama berinvestasi pada pasar modal? 

a. Kurang dari 1 tahun 

b. 1-3 tahun 

c. 3-5 tahun 

d. Lebih dari 5 tahun 
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Petunjuk pengisian kuesioner: Berikan tanda checklist (√) atau tanda silang 

(X) pada salah satu jawaban yang Bapak/Ibu/Sdr/i anggap paling sesuai.  

Bagaimana pendapat anda mengenai pernyataan berikut dalam pengambilan 

Keputusan investasi selama ini? 

Keterangan jawaban: 

STS = Sangat Tidak Setuju 

TS = Tidak Setuju 

RG = Ragu-ragu 

S = Setuju 

SS = Sangat Setuju 

 

No Indikator Pertanyaan STS TS RG S SS 

 Media Sosial      

1 Saya tertarik dengan informasi tentang 

investasi yang disajikan di media sosial 

(SM1) 

     

2 Saya berinvestasi karena pengaruh 

influencer media sosial yang memiliki 

popularitas yang tinggi (SM2) 

     

3 Saya berinvestasi karena pengaruh 

influencer media sosial yang jujur dalam 

memberikan edukasi kepada pengikutnya 

(SM3) 

     

4 Saya berinvestasi karena pengaruh 

influencer media sosial yang mempunyai 

pengetahuan dalam bidang investasi 

(SM4) 

     

5 Saya berinvestasi karena pengaruh 

influencer media sosial yang mempunyai 

keahlian dalam bidang investasi (SM5) 

     

6 Saya berinvestasi karena pengaruh 

influencer media sosial yang memiliki 

kepribadian yang menyenangkan (SM6) 
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7 Saya berinvestasi karena saya 

mempunyai pemecahan masalah yang 

sama dengan yang diedukasikan oleh 

influencer media sosial (SM7) 

     

8 Saya berinvestasi karena sikap dari 

influencer media sosial yang saya kagumi 

(SM8) 

     

 Fear of Missing Out (FoMO)      

9 Saya khawatir jika orang lain memiliki 

pengalaman berinvestasi yang lebih 

daripada saya (FM1) 

     

10 Saya takut kehilangan momentum dalam 

berinvestasi di pasar modal (FM2) 

     

11 Saya berinvestasi karena mengikuti tren 

investasi (FM3) 

     

12 Saya berinvestasi karena mengikuti 

teman saya yang berinvestasi (FM4) 

     

 Herding Behavior      

13 Saya memandang investor mayoritas 

memiliki pengetahuan investasi yang lebih 

baik dibanding saya (HB1) 

     

14 Saya mengikuti investor mayoritas untuk 

berinvestasi di pasar modal (HB2) 

     

15 Saya menganalisis kecenderungan 

investor mayoritas terkait investasi di 

pasar modal (HB3) 

     

16 Saya mengikuti pergerakan pasar saat 

berinvestasi di pasar modal (HB4) 

     

17 Rekomendasi investasi investor mayoritas 

memengaruhi keputusan investasi saya di 

pasar modal (HB5) 

     

 Literasi Keuangan      
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18 Menurut saya, perencanaan anggaran 

keuangan adalah hal yang penting dalam 

berinvestasi (LK1) 

     

19 Berinvestasi dapat mengurangi risiko 

penurunan nilai uang saya (LK2) 

     

20 Berinvestasi mampu meningkatkan 

pengelolaan keuangan saya (LK3) 

     

21 Saya menyiapkan dana darurat ketika 

memulai berinvestasi (LK4) 

     

22 Menurut saya, meminjam uang untuk 

berinvestasi tidak disarankan (LK5) 

     

23 Saya menggunakan dana yang telah saya 

siapkan di waktu mendatang untuk 

berinvestasi (LK6) 

     

24 Menurut saya, investasi adalah bentuk 

penanaman uang yang keuntungannya 

bisa diambil di masa depan (LK7) 

     

25 Saya memilih jenis investasi sesuai 

dengan risiko yang siap saya tanggung 

jika mengalami kerugian (LK8) 

     

 Keputusan Investasi      

26 Saya memahami cara berinvestasi (KI1)      

27 Saya melibatkan orang yang sudah 

memiliki pengalaman terkait keputusan 

investasi saya (KI2) 

     

28 Saya terus termotivasi untuk belajar 

mengenai informasi terkait investasi (KI3) 

     

29 Saya terdorong untuk melakukan 

investasi karena banyaknya informasi 

terkait investasi (KI4) 

     

30 Saya meluangkan waktu untuk melihat 

perkembangan investasi di pasar modal 

(KI5) 
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LAMPIRAN 2. Biodata 

BIODATA 

Identitas Diri 

Nama    : Matrik Irama Rante 

Tempat, Tanggal Lahir : Rantetayo, 6 Agustus 2000 

Jenis Kelamin   : Perempuan 

Alamat Rumah  : Jalan sahabat 1 no. 72, Tamalanrea, Makassar 

Telpon Rumah dan HP : 081240864165 

Alamat E-mail   : matrikiramarante0608@gmail.com 

Status Sipil   : 

 Nama istri/suami : - 

 Nama anak  : - 

 

Riwayat Pendidikan   

Pendidikan Formal   

 Tamat SD tahun 2012 di SDN 315 INPRES Bambalu 

 Tamat SLTP tahun 2015 di SMP Negeri 1 Makale 

 Tamat SLTA tahun 2018 di SMA Negeri 1 Tana Toraja 

 Sarjana (S1) tahun 2022 di Politeknik Negeri Ujung Pandang 

 Magister (S2) tahun 2024 di Universitas Hasanuddin 

Pendidikan Nonformal 

 - 

Pekerjaan dan Riwayat Pekerjaan 

 Pekerjaan  : - 

 NIP   : - 

 Pangkat/Jabatan : - 

Karya Ilmiah/Artikel yang telah dipublikasikan 

 

Makalah pada Seminar/Konferensi Ilmiah Nasional dan Internasional 

 

Demikian biodata ini dibuat dengan sebenarnya. 

Makassar,   Oktober 2024 

 

Matrik Irama Rante 
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LAMPIRAN 3. Identitas Responden 

Tabel 5.1 Karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin 

No. Jenis Kelamin Jumlah Persentase 

1. Laki-laki 48 48% 

2. Perempuan 52 52% 

 

Tabel 5.2 Karakteristik responden berdasarkan pendidikan terakhir  

No. Pendidikan Terakhir Jumlah Persentase 

1. ≤ SMA 10 10% 

2. D3 15 15% 

3. D4/S1 65 65% 

4. ≥S2 9 9% 

5. Lainnya 1 1% 

 

Tabel 5.3 Karakteristik responden berdasarkan pekerjaan 

No. Pekerjaan Jumlah Persentase 

1. Pelajar 0 0% 

2. Mahasiswa 40 40% 

3. Pegawai Negeri Sipil 1 1% 

4. Profesional (Dokter, 

pengacara, konsultan, dll) 

3 3% 

5. Pegawai Swasta 29 29% 

6. Wiraswasta 6 6% 

7. Ibu Rumah Tangga 1 1% 

8. Lainnya 20 20% 

 

Tabel 5.4 Karakteristik responden berdasarkan penghasilan 

No. Penghasilan Jumlah Persentase 

1. <10.000.000 87 87% 

2. 10.000.000 – 100.000.000 9 9% 

3. 100.000.000 – 500.000.000 1 1% 

4. >500.000.000  3 3% 
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Tabel 5.5 Karakteristik responden berdasarkan tujuan berinvestasi 

No. Tujuan Berinvestasi Jumlah Persentase 

1. Jangka pendek (kurang dari 

1 tahun) 

24 24% 

2. Jangka panjang (lebih 

panjang 1 tahun) 

76 76% 

 

Tabel 5.6 Karakteristik responden berdasarkan Produk Investasi 

No. Produk Investasi Jumlah Persentase 

1. Saham 73 73% 

2. Obligasi 2 2% 

3. Reksa Dana 16 16% 

4. Exchange Traded Fund 2 2% 

5. Derivatif 1 1% 

6. Waran 0 0% 

7. Surat Berharga lainnya 6 6% 

 

Tabel 5.7 Karakteristik responden berdasarkan jangka waktu berinvestasi 

No. Jangka Waktu Berinvestasi Jumlah Persentase 

1. <1 tahun 50 50% 

2. 1-3 tahun 34 34% 

3. 3-5 tahun 11 11% 

4. >5 tahun 5 5% 
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LAMPIRAN 4. Hasil Uji Pra Penelitian 

Tabel. Hasil Uji Pra Penelitian 

Variabel Cronbach's 

alpha 

Composite 

reliability 

Average 

Variance 

Extracted 

(AVE) 

Media Sosial 0,959 0,965 0,778 

FoMO 0,924 0,946 0,815 

Herding 

Behavior 

0,927 0,945 0,775 

Literasi 

Keuangan 

0,938 0,953 0,802 

Keputusan 

Investasi 

0,964 0,951 0,710 

 

LAMPIRAN 5. Hasil Uji PLS  

Tabel Loading Factor 

Variabel Indikator Loading Factor Keterangan 

Media Sosial (X1) 

X1.1 0,870 VALID 

X1.2 0,891 VALID 

X1.3 0,903 VALID 

X1.4 0,885 VALID 

X1.5 0,874 VALID 

X1.6 0,839 VALID 

X1.7 0,895 VALID 

X1.8 0,895 VALID 
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FoMO (X2) 

X2.1 0,920 VALID 

X2.2 0,886 VALID 

X2.3 0,908 VALID 

X2.4 0,897 VALID 

Herding Behavior 

(X3) 

X3.1 0,875 VALID 

X3.2 0,913 VALID 

X3.3 0,891 VALID 

X3.4 0,879 VALID 

X3.5 0,842 VALID 

Literasi 

Keuangan (Z) 

Z1 0,854 VALID 

Z2 0,798 VALID 

Z3 0,919 VALID 

Z4 0,817 VALID 

Z5 0,737 VALID 

Z6 0,892 VALID 

Z7 0,779 VALID 

Z8 0,925 VALID 

Keputusan 

Investasi (Y) 

Y1 0,846 VALID 

Y2 0,905 VALID 

Y3 0,903 VALID 

Y4 0,918 VALID 

Y5 0,904 VALID 
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Tabel Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach’s Alpha 
Composite 

Reliability 
Reliabilitas 

Media Sosial 0,959 0,965 Reliabel 

FoMO 0,924 0,946 Reliabel 

Herding Behavior 0,927 0,945 Reliabel 

Literasi Keuangan 0,938 0,953 Reliabel 

Keputusan 

Investasi 

0,964 0,951 Reliabel 

 

Tabel Uji Validitas 

Variabel 
Average Variance 

Extracted (AVE) (> 0.5) 
Validitas 

Media Sosial 0,778 Valid 

FoMO 0,815 Valid 

Herding Behavior 0,775 Valid 

Literasi Keuangan 0,802 Valid 

Keputusan Investasi 0,710 Valid 

 

Tabel Uji Multikolinearitas 

Variabel 
Variance Inflation 

Factor (< 5) 
Status 

Media Sosial (X1) -> Keputusan 

Investasi (Y) 

2.959 Lulus 

FoMO (X2) -> Keputusan Investasi (Y) 1.867 Lulus 

Herding Behavior (X3) -> Keputusan 

Investasi (Y) 

2.046 Lulus 
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Literasi Keuangan (Z) × Media Sosial 

(X1) -> Keputusan Investasi (Y) 

2.619 Lulus 

Literasi Keuangan (Z) × FoMO (X2) -> 

Keputusan Investasi (Y) 

1.603 Lulus 

Literasi Keuangan (Z) × Herding 

Behavior (X3) -> Keputusan Investasi 

(Y) 

1.781 Lulus 

 

Tabel Analisis Pengaruh Langsung 

Variabel T-Statistics (>=1.96) P Value < 0,05 

Media Sosial (X1) -> 

Keputusan Investasi (Y) 

2.933 0.003 

FoMO (X2) -> Keputusan 

Investasi (Y) 

2.483 0.013 

Herding Behavior (X3) -> 

Keputusan Investasi (Y) 

2.154 0.031 

Literasi Keuangan (Z) × 

Media Sosial (X1) -> 

Keputusan Investasi (Y) 

3.287 0.001 

Literasi Keuangan (Z) × 

FoMO (X2) -> Keputusan 

Investasi (Y) 

1.567 0.117 

Literasi Keuangan (Z) × 

Herding Behavior (X3) -> 

Keputusan Investasi (Y) 

1.101 0.271 

 

Tabel Uji Koefisien Determinan (R2) 

Variabel 
Coefficient of 

Determination (R2) 

Cross Validated 

Redundancy the Stone-

Geisser/s (Q2) 

Keputusan Investasi (Y) 0.668 0.668 

Literasi Keuangan (Z) 0.402 0.402 

Gof  
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Tabel Ukuran F-Square 

Variabel Keputusan Investasi 

Media Sosial (X1) 0.301 

FoMO (X2) 0.242 

Herding Behavior (X3) 0.106 

Keputusan Investasi  

Literasi Keuangan (Z) × 

Media Sosial (X1) 

0.468 

Literasi Keuangan (Z) × 

FoMO (X2) 

0.104 

Literasi Keuangan (Z) × 

Herding Behavior (X3) 

0.043 

 

Tabel Total Effect 

Variabel Original Sampel (O) 

Media Sosial (X1) -> Keputusan 

Investasi (Y) 

0.451 

FoMO (X2) -> Keputusan Investasi (Y) 0.321 

Herding Behavior (X3) -> Keputusan 

Investasi (Y) 

0.222 

 

Tabel Uji Moderasi 

Jalur T-Statistic P-Value Hasil 

Media Sosial (X1) 

-> Literasi 

Keuangan (Z) -> 

Keputusan 

Investasi (Y) 

3.287 0.001 Signifikan 

FoMO (X2) -> 

Literasi Keuangan 

(Z) -> Keputusan 

Investasi (Y) 

1.567 0.117 Tidak Signifikan 
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Herding Behavior 

(X3) -> Literasi 

Keuangan (Z) -> 

Keputusan 

Investasi (Y) 

1.101 0.271 Tidak Signifikan 

 

Analisis MRA (Moderated regression analysis) 

 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 28.966 14.603  1.984 .050 

X1 -.789 .169 -1.436 -4.664 .000 

X2 .655 .755 .501 .868 .388 

X3 .231 .298 .244 .775 .440 

Z -.750 .394 -1.242 -1.903 .060 

X1*Z .030 .005 2.814 5.892 .000 

X2*Z -.008 .021 -.315 -.379 .706 

X3*Z -.002 .009 -.081 -.171 .864 

Dependent Variable: Y 
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Gambar Model Konstruk 
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Gambar Hasil Bootstrapping 

 

 

 


