
 
 

80 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Kuswandi, A. (2020). Strategi Pemerintah Daerah Dalam Pembangunan Pariwisata 

Di Provinsi Nusa Tenggara Barat. Jurnal Agregasi : Aksi Reformasi Government 

Dalam Demokrasi, 8(2), 90–113. https://doi.org/10.34010/agregasi.v8i2.3817 

 

UNWTO World Tourism Barometer - Barometre OMT du tourisme mondial UN       

Journal World Touris Organisation (WTO) 

https://doi.org/10.18111/wtobarometerfra 

 

Usman, U., Hakim, L., & Malik, I. (2012). Strategi Pemerintah Daerah Dalam 

Pengembangan Agrowisata Di Kabupaten Bantaeng. Otoritas : Jurnal Ilmu 

Pemerintahan, 2(2), 191–200. https://doi.org/10.26618/ojip.v2i2.52 

 

wiwik fitrianingsih. (2019). STRATEGI PENGEMBANGAN KAWASAN 
PARIWISATA TANJUNG BIRA PADA DINAS KEBUDAYAAN DAN 

PARIWISATA KABUPATEN BULUKUMBA. Progress in Retinal and Eye 
Research, 561(3), S2–S3. 

 

Magfira Ladupu, & Falimu. (2022). Strategi Promosi Wisata Goa Lia Balano 

Berbasis Media Online Pemerintah Desa Lauwon Kecamatan Luwuk Timur 

Kabupaten Banggai. SOSMANIORA: Jurnal Ilmu Sosial Dan Humaniora, 1(1), 

30–35. https://doi.org/10.55123/sosmaniora.v1i1.196 

 

Prof.Dr J Sulusu M.A (2003) Pengambilan Keputusan Stratejik Untuk Organisasi     

Publik dan   Organisasi Nonprofit.Penerbit PT Grasindo Jl.Kembangan Selatan 

22-28. 

 

Noviyanti, D. (2018). STRATEGI PROMOSI WISATA RELIGI MAKAM SYEKH 

SURGI MUFTI Devi Noviyanti UIN Antasari Banjarmasin. 17(34), 90–118.  

 

Puspitarini, D. S., & Nuraeni, R. (2019). PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI(Studi Deskriptif pada Happy Go Lucky Hous ). 3. 

 

Dwi, E., & Watie, S. (2011). Komunikasi dan Media Sosial ( C ommunications and 

Social Media ). III, 69–75. 
 

Retnasary, M., Setiawati, S. D., Fitriawati, D., & Anggara, R. (2019). Pengelolaan 

Media Sosial Sebagai Strategi Digital Marketing Pariwisata. Jurnal Kajian 

Pariwisata, 1(1)76–83.  http://ejurnal.ars.ac.id/index.php/JIIP/article/view/130/85 

 

 

https://doi.org/10.34010/agregasi.v8i2.3817
https://doi.org/10.18111/wtobarometerfra
https://doi.org/10.55123/sosmaniora.v1i1.196
http://ejurnal.ars.ac.id/index.php/JIIP/article/view/130/85


 
 

81 
 

Putu Henny Puspawati, D., & Ristanto, R. (2018). Strategi Promosi Digital Untuk 

Pengembangan Pariwisata Kota Magelang. Jurnal Jendela Inovasi Daerah, 1(2), 

1–20. https://doi.org/10.56354/jendelainovasi.v1i2.1 

 

Sakir, S., Walinegoro, B. G., & Putri, S. A. G. (2022). Pengembangan Potensi 

Kalurahan Banyurejo sebagai Desa Wisata Melalui Strategi Branding Media 

Sosial. Jurnal Abdi Masyarakat Indonesia, 2(1), 341–348. 

https://doi.org/10.54082/jamsi.238 

 

Tasruddin, Ramsiah. “Strategi Promosi Periuklanan Yang Efektif”. Jurnal Al- 

Khitabah. Vol.2. No.1, 2015. 

 

Rangkuti, Freddy. 2010. Strategi Promosi Yang Kreatif & Analisis Kasus 

Integrated.Jakarta: Media Komputindo. 

 

Kotler, Philip & Amstrong, Gary. 2014. Dasar-Dasar Pemasaran, edisi ke 

sembilan jilid 2. Jakarta: PT Indeks 

 

Fandi Tjiptono. 2001. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi 

 

Sistaningrum. 2002. Manajemen Promosi Pemasaran. Jakarta: PT Index. 

 

Sandra, Mariarty, dkk. 2011. Advertising. Jakarta: Kencana Shimp. 

 

Rulli Nasrullah, Media Sosial Perspektif Komunikasi, Buday dan Sosioteknologi, 

(Bandung: Simbiosa Rekatama Media, 2017). 

  

https://doi.org/10.56354/jendelainovasi.v1i2.1
https://doi.org/10.54082/jamsi.238


 
 

82 
 

LAMPIRAN 

Foto Penelitian di Dinas Pariwisata  

 

 



 
 

83 
 

 
 

 

 
 

 



 
 

84 
 

Surat Izin Penelitian 

 

 



 
 

85 
 

 



 
 

86 
 

 



 
 

87 
 

Periklanan Media Sosial Facebook Dinas Pariwisata 

Sebelum Berbayar April 2024 

  

  



 
 

88 
 

Periklanan Media Sosial Facebook Dinas Pariwisata 

Setelah Berbayar April 2024 
 

  



 
 

89 
 

Periklanan Media Sosial Instagram Dinas Pariwisata 

Sebelum Berbayar Tahun 2024 

 

  



 
 

90 
 

Periklanan Media Sosial Instagram Dinas Pariwisata 

Setelah Berbayar Tahun 2024 

 

 


