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ABSTRAK

Waldy Saputra I011 18 1338. Pengaruh Ekuitas Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Pada Waroeng Steak And Shake Cabang Perintis
Kemerdekaan Kota Makassar. Dibawah Bimbingan Bapak Dr. Ir.
Palmarudi Mappigau, SU sebagai pembimbing utama dan Bapak Ilham Syarif,
5.Pt., ML.5i., sebagai pembimbing pendamping.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh ekuitas merek terhadap
keputusan pembelian konsumen pada Waroeng Steak And Shake cabang Perintis
Kemerdekaan Kota Makassar. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Juni 2024,
Ekuitas merek dipahami melalui empat dimensi utama, vaitu kesadaran merek,
persepsi  kualitas, asosiasi merek, dan loyalitas merek. Penpelitiaan ini
menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan pendekatan survei, data
dikumpulkan dari 98 responden yvang merupakan konsumen aktil Waroeng Steak
And Shake. Instrumen penelitian berupa kuesioner dengan skala Likert 1-5
dhgunakan untuk mengukur persepsi responden terhadap variabel-vanabel yvang
ditelini, Analisis data dilakekan menggunakan teknik regresi berzanda untuk
mengetahui pengaruh simultan dan parsial dari setiap dimensi ekuitas merek
terhadap keputusan pembelian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kesadaran
merek, dan asosiasi merek memiliki pengaruh signifikan, kemudian persepsi
kualitas, dan lovalitas merek tdak memiliki pengaruh  signifikan  terhadap
keputusan pembehan konsumen,

kata kunci : Keputusan Pembelian, Ekuitas Merek, Warung Steik, Konsumen
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ABSTRACT

Waldy Saputra I011 18 1338. The Influence of Brand Equity on Consumer
Purchasing Decisions at Waroeng Steak And Shake, Perintis Kemerdekaan
Branch, Makassar Ciuty. Under The Guidance of Mr. Dr. Ir. Palmarudi
Mappigau, SU as the primary supervisor and ITham Syarif, S.PL., M.SL, as the
assistant supervisor,

This study aims to determine the impact of brand equity on consumer purchasing
decisions at Waroeng Steak And Shake branch Perintis Kemerdekaan, Makassar
City. The research was conducted m June 2024, Brand equity is understood
through four main dimensions: brand awareness, perceived quality, brand
associations, and brand loyalty. This research employs a quantitative method with
a survey approach, collecting data from 98 respondents who are active customers
of Waroeng Steak And Shake. The research mstrument is a questionnaire with a
1-5 Likert scale used to measure respondents’ perceptions of the variables being
studied. Data analysis 15 performed using multiple regression technigques 1o assess
the simultaneous and partial effects of each brand equity dimension on purchasing
decisions. The results indicate that brand awareness and brand associations have a
significant impact, while perceived quality and brand loyalty, do not have a
significant effect on consumer purchasing decisions.

Keywords : Purchasing Decisions, Brand Equity, Steakhouse, Consumer
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