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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner Peneltian
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH VARIABEL BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SAYURAN DI PASAR TRADISIONAL DAYA
KOTA MAKASSAR

Kepada Yth.
Pelanggan Sayuran di Pasar Tradisional Daya Kota Makassar

Berkaitan dengan kegiatan penelitian yang saya lakukan dengan judul
“Pengaruh Variabel Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran
di Pasar Tradisional Daya Kota Makassar” sebagai salah satu syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana Pertanian di Universitas Hasanuddin, maka dengan ini
saya mengharapkan bantuan saudara(i) untuk mengisi daftar pertanyaan yang saya
sertakan di bawah ini.

Agar memperoleh masukan yang berarti, saya berharap kuesioner ini diisi
dengan keadaan yang sebenarnya. Semua sumber dan data yang diperoleh dijamin
kerahasiaannya. Atas perhatian dan bantuannya saya mengucapkan banyak terima
kasih.

Rosmiati
NIM G021191091
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No. Responden :

Petunjuk Pengisian:
Berilah penilaian sejujurnya dalam pengisian kuesioner ini dengan mengisi
jawaban dan memberikan tanda (V) pada salah satu jawaban yang tersedia.

Data Responden

1. Nama
2. Umur (tahun)
0 17-20 11 31-40
0 21-30 (1 >41
3. Jenis Kelamin
[ Perempuan
Laki-laki

4. Pekerjaan :

(|

Ibu Rumah Tangga
Pelajar/Mahasiswa
Wiraswasta
Pegawai Swasta
PNS

O o o o o o

Lain-lain

5. Penghasilan Per Bulan :
<500.000

500.001 - 1.000.000
1.000.001 - 2.000.000
2.000.001 - 5.000.000
>5.000.001

O o o o o

6. Berapa kali anda membeli sayuran di Pasar Tradisional Daya
dalam satu bulan:
0 < 3 kali
0 3-6
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0 >6

Pernyataan Penelitian

Keterangan :
SS : Sangat Setuju
S . Setuju
No | Pernyataan |SS| S | N|TS]STS
Produk
1 Kualitas sayuran di Pasar Tradisional Daya sangat

baik.

Variasi produk sayuran di Pasar Tradisional Daya

2 sangat beragam
3 Setiap sayuran yang dibutuhkan tersedia di Pasar
Tradisional Daya
4 Produk selain sayuran juga tersedia sehingga
dapat memudahkan pembeli.
5 Kemasan yang diberikan oleh pedang bisa
menampung barang belanjaan.
Harga
1 Harga yang ditawarkan sesuai dengan kualitas
sayuran yang ditawarkan
5 Harga sayuran di Pasar Tradisional Daya
terjangkau oleh semua kalangan
Harga produk bervariasi sehingga bisa
disesuaikan dengan uang belanja yang dimiliki.
4 Harga produk sayuran di Pasar Tradisional Daya
mampu bersaing dengan pasar tradisional lain
5 Saya bisa menawar harga produk sayuran di Pasar
Tradisional Daya
Tempat
1 | Lokasi Pasar Tradisional Daya mudah di jangkau
2 Jarak dari rumah ke Pasar Tradisional Daya relatif
dekat
3 Perjalanan dari tempat tinggal ke Pasar
Tradisional Daya relatif singkat
4 Pasar Tradisional Daya terletak di dekat
keramaian
5 Di Pasar Tradisional Daya terdapat tempat parkir
kendaraan
Promosi
Saya memperoleh informasi tentang Pasar
1 | Tradisional Daya dari media sosial (facebook,

instagram, whatsapp, dll)
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Saya mengetahui tentang Pasar Tradisional Daya

2 .
dari keluarga

3 Banyak orang yang membicarakan tentang Pasar
Tradisional Daya

4 Pedangan biasanya memberikan bonus produk
untuk pembelian yang banyak

5 Saya mendapatkan potongan harga untuk
pembelian dengan harga tertentu

Keputusan Pembelian

1 Saya selalu berbelanja ulang sayuran di Pasar
Tradisional Daya

2 Saya memperkenalkan Pasar Tradisional Daya
kepada keluarga saya

3 Saya menyarankan rekan saya untuk berbelanja di
Pasar Tradisional Daya

4 Saya mengajak keluarga saya untuk berbelanja di
Pasar Tradisional Daya

5 Saya puas dengan kulitas produk sayuran di Pasar
Tradisional Daya

N  : Netral
TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju
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Lampiran 2. Tabulasi Data

a.  Karakteristik Responden
KARAKTERISTIK RESPONDEN
No. . ;
. Jenis . . Kuntatitas
Re
SP | Usia Kelamin Pekerjaan Penghasilan Pembelian
1 |[31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
2 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
3 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
4 131-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
5 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
6 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
2.000.001- .
7 |31-40 P PNS 5 000.000 > 6 kali
8 |[31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
9 |17-20 P Pelajar/Mahasiswa <500.000 3-6 kali
500.001- .
10 | >41 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 > 6 kali
11 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
12 | >41 P Pegawai Swasta >5.000.001 > 6 kali
. 2.000.001- .
13 | >41 P Wiraswasta 5 000.000 > 6 kali
1.000.001- .
14 | >41 P Ibu Rumah Tangga 5 000.000 < 3 kali
. . 500.001- :
15 |21-30 P Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 3-6 kali
16 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
o 2.000.001- :
17 | >41 L Lain-lain 5 000.000 3-6 kali
. 1.000.001- .
18 | >41 L Wiraswasta 2.000.000 < 3 kali
19 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 < 3 kali
. 1.000.001- .
20 (31-40 P Wiraswasta 5 000.000 3-6 kali
21 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
22 [31-40 P Ibu Rumah Tangga 500.001- < 3 kali
1.000.000
23 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
24 (31-40 L Wiraswasta <500.000 < 3 kali
2.000.001- .
25 (31-40 P PNS 5 000.000 < 3 kali
L 1.000.001- .
26 | >41 L Lain-lain 2.000.000 3-6 kali
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KARAKTERISTIK RESPONDEN

No.
. Jenis . . Kuntatitas
R
esp | Usia Kelamin Pekerjaan Penghasilan Pembelian
27 (31-40 L Wiraswasta <500.000 3-6 kali
. 1.000.001- .
28 | >41 P Wiraswasta 2 000.000 3-6 kali
29 |(31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
30 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
31 (31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
32 | >41 L Wiraswasta <500.000 3-6 kali
500.001- .
33 [21-30 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 3-6 kali
o 500.001- -
34 |31-40 L Lain-lain 1.000.000 > 6 kali
35 |17-20 P Pelajar/Mahasiswa <500.000 < 3 kali
36 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
. 1.000.001- .
37 | >41 L Wiraswasta 5 000.000 > 6 kali
38 |21-30 P Pelajar/Mahasiswa <500.000 3-6 kali
. 1.000.001- .
39 (31-40 P Wiraswasta 5 000.000 > 6 kali
500.001- .
40 |21-30 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 > 6 kali
500.001- .
41 | 241 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 > 6 kali
42 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
43 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
. 2.000.001- .
44 | >41 P Wiraswasta 5 000.000 3-6 kali
45 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
46 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
47 |21-30 L Pelajar/Mahasiswa <500.000 < 3 kali
48 |21-30 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
49 |31-40 P Ibu Rumah Tangga 500.001- > 6 kali
1.000.000
. 2.000.001- .
50 |31-40 P Pegawai Swasta £ 000.000 > 6 kali
51 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
52 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
53 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 < 3 kali
54 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
55 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 < 3 kali
56 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 < 3 kali
57 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
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KARAKTERISTIK RESPONDEN

No.
. Jenis . . Kuntatitas
R

esp | Usia Kelamin Pekerjaan Penghasilan Pembelian

58 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 < 3 kali

- 500.001- .

59 | >41 p Wiraswasta 1.000.000 3-6 kali

500.001- .

60 |31-40 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 3-6 kali

- 500.001- .

61 [21-30 L Wiraswasta 1.000.000 < 3 kali

62 | >41 L Wiraswasta >5.000.001 > 6 kali

500.001- .

63 [21-30 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 < 3 kali

64 [31-40 L Wiraswasta <500.000 3-6 kali

- 500.001- .

65 | >41 L Wiraswasta 1.000.000 > 6 kali

66 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali

. 1.000.001- .

67 [21-30 P Wiraswasta 5 000.000 > 6 kali

. 1.000.001- .

68 |31-40 L Wiraswasta 5 000.000 < 3 kali

69 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali

500.001- .

70 |31-40 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 3-6 kali

71 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali

2.000.001- .

72 | >41 P Ibu Rumah Tangga 5 000.000 < 3 kali

. 1.000.001- .

73 | >41 P Wiraswasta 5 000.000 > 6 kali

500.001- .

74 |31-40 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 3-6 kali

75 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali

76 |21-30 P Pelajar/Mahasiswa <500.000 < 3 kali

. 2.000.001- .

77 |31-40 p Wiraswasta £ 000.000 3-6 kali

. 500.001- .

78 | >41 L Wiraswasta 1.000.000 3-6 kali

. 2.000.001- .

79 | >41 L Wiraswasta £ 000.000 > 6 kali

. 2.000.001- .

80 | >41 L Lain-lain £ 000.000 > 6 kali

81 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali

82 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali

. 2.000.001- .

83 | >41 L Wiraswasta 5 000.000 > 6 kali

84 [31-40 P Wiraswasta 1.000.001- > 6 kali
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KARAKTERISTIK RESPONDEN

No.
. Jenis . . Kuntatitas
R
esp | Usia Kelamin Pekerjaan Penghasilan Pembelian
2.000.000
85 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
86 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
. 500.001- .
87 | >41 P Wiraswasta 1.000.000 3-6 kali
. . 2.000.001- .
88 |21-30 P Pelajar/Mahasiswa 5 000.000 < 3 kali
500.001- .
89 |21-30 P Ibu Rumah Tangga 1.000.000 > 6 kali
o 2.000.001- .
90 | >41 P Lain-lain 5 000.000 > 6 kali
91 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
92 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
93 |21-30 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
. 1.000.001- .
94 | >41 P Wiraswasta 2 000.000 > 6 kali
. 1.000.001- .
95 | >41 L Wiraswasta 5 000.000 < 3 kali
96 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
97 | >41 P Ibu Rumah Tangga <500.000 > 6 kali
98 |31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
. 2.000.001- .
99 |31-40 L Wiraswasta 5 000.000 > 6 kali
100 [31-40 P Ibu Rumah Tangga <500.000 3-6 kali
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