berbeda untuk menvalidasi hasil penelitian ini, selain itu digunakan untuk
memperoleh hasil yang lebih variatif.
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Tabulasi Data Karakteristik Demografi Konsumen

JENIS TEMPAT
USIA KELAMIN PENDIDIKAN PEKERJAAN PENDAPATAN PEMBELIAN (Y)
29 Perempuan 18 tahun PegawztleNeSg_:;er Sipil 9.500.000 Pasar Modern
28 Laki-laki 16 tahun Wirausaha 5.000.000 Pasar Modern
26 Perempuan 16 Tahun IRT 3.000.000 Pasar Modern
27 Perempuan 16 tahun PegawezleNeSg;er Sipil 4.500.000 Pasar Modern
22 Perempuan 16 tahun Pelajar / Mahasiswa <5.000.000 Pasar Modern
29 Perempuan 16 tahun IRT 3.000.000 Pasar Modern
29 Perempuan 16 tahun Pegawa(|PNNeS%er Sipil 6.000.000 Pasar Modern
23 Laki-laki 16 tahun Pelajar / Mahasiswa 3.000.000 Pasar Modern
21 Perempuan 16 tahun Pelajar / Mahasiswa > 2.000.000 Pasar Modern
26 Perempuan 16 tahun IRT 2.500.000 Pasar Modern
26 Perempuan 18 tahun Pegawa(LNNeSg;er Sipil 9.000.000 Pasar Modern
20 Perempuan 12 tahun Wirausaha 4.000.000 Pasar Modern
20 Perempuan 16 tahun Pelajar / Mahasiswa 2.100.000 Pasar Modern
22 Perempuan 16 tahun Wirausaha 3.000.000 Pasar Modern
29 Perempuan 16 tahun IRT 5.000.000 Pasar Modern
22 Perempuan 16 tahun Pelajar / Mahasiswa 2.000.000 Pasar Modern
45 Perempuan 12 tahun Wirausaha 5.000.000 Pasar Modern
28 Laki-laki 16 tahun Wirausaha 10.000.000 Pasar Modern
44 Perempuan 16 tahun BUMN 15.000.000 Pasar Modern
24 Perempuan 16 tahun Dokter 10.000.000 Pasar Modern
A . 7.000.000-
30 Laki-laki 16 tahun Polri 8.000.000 Pasar Modern
A 5.000.000 -
23 Laki-laki 16 Tahun BUMN 10.000.000 Pasar Modern
28 Perempuan 16 tahun PegawztleNeSg)er Sipil 7.100.000 Pasar Modern
24 Laki-laki 17 tahun Pegawai Swasta 4.500.000 Pasar Modern
34 Perempuan 12 tahun Wirausaha 5.600.000 Pasar Modern
31 Perempuan 18 tahun Pegawai Swasta 12.000.000+ Pasar Modern
24 L aki-laki 18 tahun Pega""?mles%er Sieil | 5 000,000 Pasar Modern
29 Laki-laki 18 tahun Pegawai Swasta 10.000.000 Pasar Modern
26 L aki-laki 18 tahun Pega""a('PmeSg)er Sipil | 8.000.000 Pasar Modern
26 Laki-laki 18tahun Pegawa(lpwlesg)er Sipil 8.000.000 Pasar Modern
34 Perempuan 18 tahun Pegawai Swasta 12.000.000 + Pasar Modern
25 Perempuan 18 tahun Pegawai Swasta 5.000.000 Pasar Modern
28 Laki-laki 12 tahun Pegawai Neger Sipil | Rp 3.500.000,00 Pasar Modern
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(PNS)

Pegawai Neger Sipil

28 Laki-laki 16 tahun (PNS) 5 juta Pasar Modern
29 Laki-laki 16 tahun Wirausaha 10 juta Pasar Modern
27 Perempuan 18 tahun Wirausaha 10 juta Pasar Modern
32 Laki-laki 18 tahun BUMN 12 juta Pasar Modern
31 Perempuan 18 tahun Pegawai Swasta 10 juta Pasar Modern
30 Perempuan 18 tahun Wirausaha 10 juta Pasar Modern
29 Laki-laki 16 tahun BUMN 13 juta Pasar Modern
32 Laki-laki 18 tahun Wirausaha 13 jt Pasar Modern
27 Perempuan 16 tahun Pegawa(leNeSg)er Sipil 6 juta Pasar Modern
29 Laki-laki 16 tahun Pegawai Swasta 6 juta Pasar Modern
29 Perempuan 18 tahun Wirausaha 10 juta Pasar Modern
27 Perempuan 16 tahun PegawezleNeSg)er Sipil 5 juta Pasar Modern
29 Perempuan 18 tahun BUMN 12 juta Pasar Modern
30 Laki-laki 18 tahun BUMN 12 juta Pasar Modern
32 Laki-laki 18 tahun Pegawai Swasta 6 juta Pasar Modern
35 Perempuan 19 tahun Dokter 10 juta Pasar Modern
33 Perempuan 18 tahun BUMN 10 juta Pasar Modern
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Lampiran 2. Hasil Uji SPSS Analisis Deskriptif Karakteritsik Demografi Konsumen
Cabai Rawit di Pasar Modern dan Pasar Traditional.

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 19 - 25 Tahun 12 24.0 24.0 24.0
26 - 30 Tahun 27 54.0 54.0 78.0
31 - 45 Tahun 11 22.0 22.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Jenis kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-laki 19 38.0 38.0 38.0
Perempuan 31 62.0 62.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Pelajar / Mahasiswa 6 12.0 12.0 12.0
Pegawai Negeri Sipil (PNS) 11 22.0 22.0 34.0
Pegawai Swasta 9 18.0 18.0 52.0
Wirausaha 13 26.0 26.0 78.0
Lainnya 11 22.0 22.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Pendapatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < 3.500.000 9 18.0 18.0 18.0
3.600.000 - 5.000.000 11 22.0 22.0 40.0
> 5.000.000 30 60.0 60.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

A. Tabel Deskriptif Karakteristik Responden Pasar Traditional

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 19 - 25 Tahun 22 44.0 44.0 44.0
26 - 30 Tahun 19 38.0 38.0 82.0
31 - 45 Tahun 9 18.0 18.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
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Jenis kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-laki 15 30.0 30.0 30.0
Perempuan 35 70.0 70.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Pendidikan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < =12 Tahun 11 22.0 22.0 22.0
> =16 Tahun 39 78.0 78.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Pelajar / Mahasiswa 9 18.0 18.0 18.0
Pegawai Negeri Sipil (PNS) 5 10.0 10.0 28.0
Pegawai Swasta 16 32.0 32.0 60.0
Wirausaha 5) 10.0 10.0 70.0
Lainnya 15 30.0 30.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Pendapatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < 3.500.000 28 56.0 56.0 56.0
3.600.000 - 5.000.000 19 38.0 38.0 94.0
> 5.000.000 3 6.0 6.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
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Lampiran 3. Hasil Uji SPSS Analisis Regresi Logistik Biner Faktor-faktor Yang
Mempengaruhi Keputusan Tempat Pembelian Cabai Rawit

Omnibus Tests of Model Coefficients

Chi-square df Sig.
Stepl Step 68.966 3 .000
Block 68.966 3 .000
Model 68.966 3 .000
Model Summary
Cox & Snell R Nagelkerke R
Step -2 Log likelihood Square Square

1 69.504% .498 .665
a. Estimation terminated at iteration number 7 because parameter estimates
changed by less than .001.

Hosmer and Lemeshow Test

Step Chi-square df Sig.
1 5.212 8 .735
Variables in the Equation
B S.E. Wald df Sig. Exp(B)
Step 1° Harga .351 120 8.540 1 .003 1.421
Kemasan 181 102 3.159 1 .076 1.198
Kualitas .362 116 9.756 1 .002 1.436
Constant -20.417 4.696 18.901 1 .000 .000

a. Variable(s) entered on step 1. Harga, Kemasan, Kualitas.
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