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LAMPIRAN 1 

ANGKET PENELITIAN 

BAURAN PEMASARAN PRODUK PAKAN KEPADA KARYAWAN PT. 

NEW HOPE INDONESIA DI BIDANG PEMASARAN CABANG 

MAKASSAR 

A. IDENTITAS 

 Nama Pemilik/Pengelola : 

 Hari/Tanggal   : 

Alamat    : 

Umur    : 

 Pendidikan Terakhir  : 

 Jenis Kelamin   : 

 No Handphone/Wa  : 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

 Dibawah ini disajikan beberapa pernyataan, mohon diisi dengan keadaan 

yang sebenarnya terjadi di PT. New Hope Indonesia dengan cara memberi tanda 

checklist (√) pada salah satu jawaban yang tersedia. 

C. KRITERIA 

 SS : Sangat Setuju 

 S : Setuju 

 KS : Kurang Setuju 

 TS : Tidak Setuju 

NO PERNYATAAN SS S KS TS 

A. Product (produk)     

1. Kami menggunakan bahan baku berkualitas dalam proses 

produksi sesuai SNI, NPP, Sertifikat Mutu dan Keamanan 

Pakan 

    

2. Kami menawarkan produk yang berkualitas sesuai SNI, 

NPP, Sertifikat Mutu dan Keamanan Pakan 

    

3. Kami memilih bahan baku dan teknik pengolahan yang 

tepat sehingga menghasilkan produk yang tahan lama 
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4. Kami memiliki kemasan yang sesuai dengan ukuran dan 

jenis setiap produk 

    

5. Kemasan setiap produk memiliki desain khusus untuk 

membedakan setiap jenis produk 

    

6.  Kami menjalin kerjasama untuk pemesanan dan desain 

kemasan yang digunakan 

    

B. Price (harga)     

7. Kami memberikan potongan harga setiap pembelian dalam 

jumlah tertentu 

    

8. Harga produk yang kami tawarkan terjangkau oleh 

konsumen 

    

9. Proses pembayaran yang kami berikan cepat dan mudah     

C. Place (tempat)     

10. Pendistribusian produk dilakukan dengan cepat dan tepat 

sesuai dengan pesanan konsumen 

    

11. Lokasi perusahaan kami strategis     

12. Jangkauan pemasaran produk kami luas     

D. Promotion (promosi)     

13. Kami sering melakukan kegiatan promosi     

14. Media promosi yang kami gunakan bervariasi     

15. Kami memiliki dana khusus untuk kegiatan promosi     
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Lampiran 2 

Data Hasil Penelitian Bauran Pemasaran Produk Pakan Pada 4 Aspek Produk, 

Harga, Tempat dan Promosi Kepada Karyawan PT. New Hope Indonesia Cabang 

Makassar 

 

1 2 3 4 5 6 Jumlah 7 8 9 Jumlah 10 11 12 Jumlah 13 14 15 Jumlah

4 4 4 4 4 3 23 3 3 4 10 3 3 4 10 3 4 3 10

4 4 4 3 3 3 21 4 3 3 10 4 3 4 11 3 3 4 10

3 3 4 3 3 3 19 4 4 4 12 4 3 4 11 4 3 4 11

4 4 4 4 4 3 23 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 1 7

4 4 2 4 4 4 22 4 4 4 12 2 4 4 10 4 4 3 11

4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12

3 3 3 3 3 3 18 2 3 3 8 3 3 3 9 3 3 3 9

4 4 3 3 4 3 21 2 3 4 9 4 3 4 11 3 4 3 10

4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 10 4 4 4 12 4 3 3 10

4 4 4 4 4 3 23 4 4 3 11 3 4 4 11 3 4 3 10

4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 11 4 4 4 12 4 4 4 12

4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 10 4 3 4 11 3 3 3 9

4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 3 11

4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 9 3 3 3 9 4 4 3 11

15 4 4 3 3 4 3 21 3 3 3 9 3 3 3 9 2 3 2 7

16 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12

17 3 3 3 4 3 2 18 3 4 4 11 4 4 3 11 3 3 3 9

18 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9

19 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9

20 4 4 4 4 4 4 24 3 4 3 10 4 2 4 10 4 3 4 11

TOTAL 75 75 72 73 74 68 437 65 69 71 205 69 67 73 209 68 69 63 200

Aspek 4Aspek 1 Aspek 2 Aspek 3

Butir Pernyataan

5

6

7

13

14

8

9

10

11

12

No 

1

2

3

4
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Lampiran 3 

Kategori Hasil Penelitian Bauran Pemasaran Produk Pakan Pada 4 Aspek Produk, 

Harga, Tempat dan Promosi Kepada Karyawan PT. New Hope Indonesia Cabang 

Makassar 

 

Masing-masing Aspek 

Skor Maksimal  : 4 x 1 x 20 = 80 

Skor Minimal  : 1 x 1 x 20 = 20 

Mi   : ½ (80+20)  = 50 

Sdi   : 1/6 (80-20) = 10 

Mi + 1,5 Sdi = 50 + 1,5 (10) = 65 

Mi – 1,5 Sdi = 50 – 1,5 (10) = 35 

 

Kategori : 

Sangat Baik : x ≥ 65 

Baik  : 50 ≤ x < 65  

Kurang Baik : 35 ≤ x < 50 

Tidak Baik : x < 35 

 

Rerata Tiap Aspek 

Produk  : Jumlah Skor  = 437 = 73 (Sangat Baik) 

    Jumlah Item      6 

Harga  : Jumlah Skor  = 205 = 68 (Sangat Baik) 

    Jumlah Item      3 

Tempat : Jumlah Skor  = 209 = 70 (Sangat Baik) 

    Jumlah Item      3 

Promosi : Jumlah Skor  = 200 = 67 (Sangat Baik) 

    Jumlah Item      3 
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Lampiran 4 

Dokumentasi Penelitian Bauran Pemasaran Produk Pakan di PT. New Hope 

Indonesia Cabang Makassar Desa Temmpaduae Kecamatan Marusu Kabupaten 

Maros 

 


