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Lampiran Olah Data SPSS

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-Laki 53 37,3 37,3 37,3
Perempuan 89 62,7 62,7 100,0
Total 142 100,0 100,0
Angkatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2014 21 14,8 14,8 14,8
2015 38 26,8 26,8 41,5
2016 39 27,5 27,5 69,0
2017 44 31,0 31,0 100,0
Total 142 100,0 100,0
Konsentrasi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Public Relation 74 52,1 52,1 52,1
Jurnalistik 25 17,6 17,6 69,7
Broadcasting 43 30,3 30,3 100,0
Total 142 100,0 100,0
Sejak kapan anda memiliki akun Instagram ?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid <1 Tahun 5 3,5 3,5 3,5
1-2 Tahun 16 11,3 11,3 14,8
3-4 Tahun 58 40,8 40,8 55,6
> 4 Tahun 63 44,4 44,4 100,0
Total 142 100,0 100,0
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Berapa kali anda biasanya mengakses Instagram dalam sehari ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < 5Kali 19 13,4 13,4 13,4
5-10 Kali 47 33,1 33,1 46,5
10-15 Kali 20 14,1 14,1 60,6
> 15 Kalli 56 39,4 39,4 100,0

Total 142 100,0 100,0

Berapa lama rata-rata anda menggunakan Instagram ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < 10 Menit 17 12,0 12,0 12,0
10-15 Menit 54 38,0 38,0 50,0
15-30 Menit 31 21,8 21,8 71,8
> 30 Menit 40 28,2 28,2 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah anda sering melihat unggahan Instagram yang berisi tentang
pesan-pesan dakwah ?

Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sering 8 5,6 5,6 5,6
Tidak Sering 41 28,9 28,9 34,5
Sering 64 45,1 45,1 79,6
Sangat Sering 29 20,4 20,4 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah unggahan Instagram yang berisi tentang pesan-pesan dakwah
melalui linimasa (timeline) menarik perhatian anda ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Menarik 2 1,4 1,4 1,4
e idak Menarik 28 19,7 19,7 21,1
|4enarik 89 62,7 62,7 83,8
l angat Menarik 23 16,2 16,2 100,0

)

"y otal 142 100,0 100,0
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Apakah unggahan Instagram yang berisi tentang pesan-pesan dakwah
melalui Instagram Stories menarik perhatian anda ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Menarik 3 2,1 2,1 2,1
Tidak Menarik 38 26,8 26,8 28,9
Menarik 88 62,0 62,0 90,8
Sangat Menarik 13 9,2 9,2 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah unggahan Instagram yang berisi tentang pesan-pesan dakwah
melalui Instagram Live menarik perhatian anda ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Menarik 10 7,0 7,0 7,0
Tidak Menarik 71 50,0 50,0 57,0
Menarik 55 38,7 38,7 95,8
Sangat Menarik 6 4,2 4,2 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah anda sering memberikan tanda suka (like) pada unggahan
dakwah di Instagram ?

Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sering 18 12,7 12,7 12,7
Tidak Sering 44 31,0 31,0 43,7
Sering 53 37,3 37,3 81,0
Sangat Sering 27 19,0 19,0 100,0

Total 142 100,0 100,0

)
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Apakah anda sering memberikan komentar (comment) pada unggahan

dakwah di Instagram ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sering 73 51,4 51,4 51,4
Tidak Sering 63 44,4 44,4 95,8
Sering 4 2,8 2,8 98,6
Sangat Sering 2 1,4 1,4 100,0
Total 142 100,0 100,0

Apakah penyajian konten dalam unggahan dakwah di Instagram menarik
perhatian anda ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Menarik 4 2,8 2,8 2,8
Tidak Menarik 27 19,0 19,0 21,8
Menarik 97 68,3 68,3 90,1
Sangat Menarik 14 9,9 9,9 100,0
Total 142 100,0 100,0

Apakah ilustrasi pada unggahan dakwah berbentuk foto sesuai dengan
pesan yang ingin disampaikan ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sesuai 2 1,4 1,4 1,4
Tidak Sesuai 30 21,1 21,1 22,5
Sesuai 107 75,4 75,4 97,9
Sangat Sesuai 3 2,1 2,1 100,0
Total 142 100,0 100,0

Apakah ilustrasi pada unggahan dakwah berbentuk video sesuai dengan
pesan yang ingin disampaikan ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sesuai 1 7 7 7
. idak Sesuai 29 20,4 20,4 21,1
esuai 98 69,0 69,0 90,1
[\ angat Sesuai 14 9,9 9,9 100,0
o otal 142 100,0 100,0
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Apakah ilustrasi pada unggahan dakwah berbentuk Stories sesuai
dengan pesan yang ingin disampaikan ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sesuai 1 7 7 7
Tidak Sesuai 25 17,6 17,6 18,3
Sesuai 111 78,2 78,2 96,5
Sangat Sesuai 5 3,5 3,5 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah caption pada unggahan dakwah sesuai dengan pesan yang ingin
disampaikan ?

Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sesuai 1 7 7 7
Tidak Sesuai 12 8,5 8,5 9,2
Sesuai 115 81,0 81,0 90,1
Sangat Sesuai 14 9,9 9,9 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah tanda pagar (hastag) pada unggahan dakwah sesuai dengan
pesan yang ingin disampaikan ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Sesuai 5 3,5 3,5 3,5
Tidak Sesuai 25 17,6 17,6 21,1
Sesuai 105 73,9 73,9 95,1
Sangat Sesuai 7 4,9 4,9 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah anda tertarik dengan materi/tema yang disampaikan pada
unggahan dakwah di Instagram ?

Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
p— angat Tidak Tertarik 1 7 7 7
» idak Tertarik 23 16,2 16,2 16,9
l = ertarik 104 73,2 73,2 90,1
| ""/\'l angat Tertarik 14 9,9 9,9 100,0
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Total 142 100,0 100,0

Apakah akun yang mengunggah pesan dakwah di Instagram berpengaruh
bagi anda untuk melihat unggahan dakwah ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Berpengaruh 3 2,1 2,1 2,1
Tidak Berpengaruh 42 29,6 29,6 31,7
Berpengaruh 77 54,2 54,2 85,9
Sangat Berpengaruh 20 14,1 14,1 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah anda tertarik untuk membagikan/share unggahan dakwah yang

anda lihat ?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Tertarik 7 4,9 4,9 4,9

Tidak Tertarik 68 47,9 47.9 52,8

Tertarik 60 42,3 42.3 95,1

Sangat Tertarik 7 49 4.9 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah anda sering melihat ulang unggahan dakwah yang pernah anda

lihat ?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Sering 8 5,6 5,6 5,6

Tidak Sering 79 55,6 55,6 61,3

Sering 50 35,2 35,2 96,5

Sangat Sering 5 3,5 3,5 100,0

Total 142 100,0 100,0

Apakah unggahan dakwah di Instagram mudah anda pahami ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
— idak Mudah Dipahami 11 7,7 7,7 7,7
fludah Dipahami 110 77,5 77,5 85,2
2 e angat Mudah Dipahami 21 14,8 14,8 100,0
i l"./
o otal 142 100,0 100,0
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Apakah unggahan dakwah di Instagram bermanfaat bagi anda ?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Bermanfaat 11 7,7 7,7 7,7
Bermanfaat 87 61,3 61,3 69,0
Sangat Bermanfaat 44 31,0 31,0 100,0
Total 142 100,0 100,0
Penggunaan Fitur
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Negatif 68 47.9 47.9 47.9
Positif 74 52.1 52.1 100.0
Total 142 100.0 100.0
Penyajian Konten
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Negatif 25 17.6 17.6 17.6
Positif 117 82.4 82.4 100.0
Total 142 100.0 100.0
Daya Tarik
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Negatif 45 31.7 31.7 31.7
Positif 97 68.3 68.3 100.0
Total 142 100.0 100.0
Tanggapan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
egatif 48 33.8 33.8 33.8
ositif 94 66.2 66.2 100.0
otal 142 100.0 100.0
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Perhatian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Negatif 49 345 34.5 34.5
Positif 93 65.5 65.5 100.0
Total 142 100.0 100.0
Pengertian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Negatif 11 7.7 7.7 7.7
Positif 131 92.3 92.3 100.0
Total 142 100.0 100.0
Penerimaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Negatif 11 7.7 7.7 7.7
Positif 131 92.3 92.3 100.0
Total 142 100.0 100.0

Penggunaan Fitur * Perhatian Crosstabulation

Perhatian
Negatif Positif Total
Penggunaan Fitur Negatif  Count 35 33 68
% of Total 24.6% 23.2% 47.9%
Positif Count 14 60 74
% of Total 9.9% 42.3% 52.1%
Total Count 49 93 142
% of Total 34.5% 65.5% 100.0%
Penggunaan Fitur * Pengertian Crosstabulation
Pengertian
Negatif Positif Total
an Fitur Negatif  Count 10 58 68
% of Total 7.0% 40.8% 47.9%
Positif Count 1 73 74
% of Total 0.7% 51.4% 52.1%
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Total Count 11 131 142
% of Total 7.7% 92.3% 100.0%

Penggunaan Fitur * Penerimaan Crosstabulation

Penerimaan
Negatif Positif Total

Penggunaan Fitur Negatif  Count 10 58 68
% of Total 7.0% 40.8% 47.9%

Positif Count 1 73 74

% of Total 0.7% 51.4% 52.1%

Total Count 11 131 142
% of Total 7.7% 92.3% 100.0%

Penyajian Konten * Perhatian Crosstabulation

Perhatian
Negatif Positif Total

Penyajian Konten Negatif ~ Count 14 11 25
% of Total 9.9% 7.7% 17.6%

Positif Count 35 82 117

% of Total 24.6% 57.7% 82.4%

Total Count 49 93 142
% of Total 34.5% 65.5% 100.0%

Penyajian Konten * Pengertian Crosstabulation

Pengertian
Negatif Positif Total

Penyajian Konten Negatif  Count 5 20 25
% of Total 3.5% 14.1% 17.6%

Positif Count 6 111 117

% of Total 4.2% 78.2% 82.4%

Total Count 11 131 142
% of Total 7.7% 92.3% 100.0%

Penyajian Konten * Penerimaan Crosstabulation
Penerimaan

Negatif Positif Total

4 =N Konten  Negatif  Count 8 17 25

t
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% of Total 5.6% 12.0% 17.6%
Positif Count 3 114 117
% of Total 2.1% 80.3% 82.4%
Total Count 11 131 142
% of Total 7.7% 92.3% 100.0%
Daya Tarik * Perhatian Crosstabulation
Perhatian
Negatif Positif Total
Daya Tarik  Negatif  Count 32 13 45
% of Total 22.5% 9.2% 31.7%
Positif Count 17 80 97
% of Total 12.0% 56.3% 68.3%
Total Count 49 93 142
% of Total 34.5% 65.5% 100.0%
Daya Tarik * Pengertian Crosstabulation
Pengertian
Negatif Positif Total
Daya Tarik  Negatif  Count 9 36 45
% of Total 6.3% 25.4% 31.7%
Positif Count 2 95 97
% of Total 1.4% 66.9% 68.3%
Total Count 11 131 142
% of Total 7.7% 92.3% 100.0%
Daya Tarik * Penerimaan Crosstabulation
Penerimaan
Negatif Positif Total
Daya Tarik  Negatif = Count 10 35 45
% of Total 7.0% 24.6% 31.7%
Positif Count 1 96 97
% of Total 0.7% 67.6% 68.3%
Count 11 131 142
% of Total 7.7% 92.3% 100.0%
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Akun Instagram yang aktif mengunggah pesan-pesan dakwah.

Unggahan Instagram yang berisi pesan-pesan dakwah
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Data dari wearesocial.com

PROFILE OF INS

BREAKDOWN OF INSTAGRANES GAOBAL

= . we
* Hootsuite gre, |
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Tabel Isaac dan Michael

Sumber : google.com
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Kuesioner Penelitian

Efektifitas penggunaan Instagram dalam penyajian pesan-pesan dakwah
pada mahasiswa lImu Komunikasi Unhas.

A. IDENTITAS RESPONDEN
1. Nama
2. Jenis Kelamin

1. Laki-laki

2. Perempuan
3. Angkatan

1. 2014

2. 2015

3. 2016

4. 2017

4. Konsentrasi
(Terkhusus untuk angkatan 2017 diharapkan untuk memilih satu pilihan
konsetrasi yang diinginkan)
1. Public Relation
2. Jurnalistik

3. Broadcasting

B. VARIABEL PENELITIAN

Penggunaan Instagram

5. Sejak kapan anda memiliki akun Instagram ?

1. <1tahun

— 1-2 tahun

‘ ui I: a 8. 3-4 tahun
o kb >4tahun

o
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Berapa kali anda biasanya mengakses Instagram ?

1. <5kali

2. 5kali— 10 kali

3. 10 kali — 15 kali

4. >15Kkali

Berapa lama rata-rata anda menggunakan Instagram ?

1. <10 menit

2. 10 menit — 15 menit
3. 15 menit — 30 menit
4

> 30 menit

Penggunaan Fitur

8.

10.

Apakah anda sering melihat unggahan Instagram yang berisi tentang

pesan-pesan dakwah?

1. Sangat Tidak Sering

2. Tidak Sering

3. Sering

4. Sangat Sering

Apakah unggahan Instagram yang berisi tentang pesan-pesan dakwah
melalui linimasa (timeline) menarik perhatian anda ?

1. Sangat Tidak Menarik

2. Tidak Menarik

3. Menarik

4. Sangat Menarik

Apakah unggahan Instagram yang berisi tentang pesan-pesan dakwah
melalui Instagram Stories menarik perhatian anda ?

1. Sangat Tidak Menarik

PC
\

P.  Tidak Menarik
3. Menarik
1. Sangat Menarik
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Apakah unggahan Instagram yang berisi tentang pesan-pesan dakwah
melalui Instagram Live menarik perhatian anda ?

1. Sangat Tidak Menarik

2. Tidak Menarik

3. Menarik

4. Sangat Menarik

Apakah anda sering memberikan tanda suka (like) pada unggahan
dakwah di Instagram?

1. Sangat tidak sering

2. Tidak Sering

3. Sering

4. Sangat sering

Apakah anda sering memberikan komentar (comment) pada unggahan
dakwah di Instagram?

1. Sangat tidak sering

2. Tidak Sering
3. Sering
4

Sangat sering

Penyajian Konten

14.

15.

Apakah penyajian konten dalam unggahan dakwah di Instagram menarik
perhatian anda?

1. Sangat Tidak Menarik

2. Tidak Menarik

3. Menarik

4. Sangat Menarik

Apakah ilustrasi pada unggahan dakwah berbentuk foto sesuai dengan

pesan yang ingin disampaikan?
|. Sangat tidak sesuai

P, Tidak sesuai
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3. Sesuai

4. Sangat sesuai

Apakah ilustrasi pada unggahan dakwah berbentuk video sesuai dengan
pesan yang ingin disampaikan?

1. Sangat tidak sesuai

2. Tidak sesuai

3. Sesuai

4. Sangat sesuai

Apakah ilustrasi pada unggahan dakwah berbentuk Stories sesuai dengan
pesan yang ingin disampaikan?

1. Sangat tidak sesuai

2. Tidak sesuai

3. Sesuai

4. Sangat sesuai

Apakah caption pada unggahan dakwah sesuai dengan pesan yang ingin
disampaikan?

1. Sangat tidak sesuai

2. Tidak sesuai

3. Sesuai

4. Sangat sesuai

Apakah tanda pagar (hastag) pada unggahan dakwah sesuai dengan
pesan yang ingin disampaikan?

1. Sangat tidak sesuai

2. Tidak sesuai
3. Sesuai
4

Sangat sesuai

" i

Optimization Software:
www . balesio.com




129

Daya Tarik

20. Apakah anda tertarik dengan materi/tema yang disampaikan pada
unggahan dakwah di Instagram?
1. Sangat tidak tertarik
2. Tidak tertarik
3. Tertarik
4. Sangat Tertarik
21. Apakah akun yang mengunggah pesan dakwah di Instagram
mempengaruhi anda untuk melihat unggahan dakwah ?
1. Sangat tidak berpengaruh
2. Tidak berpengaruh
3. Berpengaruh
4. Sangat Berpengaruh
22. Apakah anda tertarik untuk membagikan / share unggahan dakwah yang
anda lihat?
1. Sangat tidak tertarik
2. Tidak tertarik
3. Tertarik
4. Sangat Tertarik
23. Apakah anda sering melihat ulang unggahan dakwah yang pernah anda
lihat ?
1. Sangat tidak sering
2. Tidak Sering
3. Sering
4. Sangat sering
24. Apakah unggahan dakwah di Instagram bermanfaat bagi anda ?

1. Sangat tidak bermanfaat

P. Tidak bermanfaat

i.Iiﬁ: 3. Bermanfaat
' amli 1. Sangat bermanfaat
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25. Apakah unggahan dakwah di Instagram mudah anda pahami ?
1. Sangat tidak mudah dipahami
2. Tidak mudah dipahami
3. Mudah dipahami
4. Sangat mudah dipahami
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