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KUESIONER PENGARUH HARI BELANJA ONLINE NASIONAL 

(HARBOLNAS) TERHADAP TINGKAT KONSUMSI MAHASISWA 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

 UNIVERSITAS HASANUDDIN 

 

Assalamu alaikum warahmatullahi wabarakatuh, 

 

Saya Riska mahasiswa Departemen Sosiologi Universitas Hasanuddin yang 

sedang melaksanakan penelitian untuk tugas akhir saya (skripsi), dimohon 

kesediaannya untuk mengisi kuesioner penelitian dengan jujur, terima kasih. 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

• Nama : 

• Umur: 

• Departemen: 

• Jenis Kelamin: 

• Nomor HP: 

• Alamat : 

• Asal Daerah: 

• Pekerjaan Orang tua: 

• Pendapatan Orang tua: 

 

B. Belanja Online  

Isilah jawaban dibawah ini, jika bentuknya pilihan ganda 

silahkan di silang (X), dan essai silahkan ditulis. 

 

• Apakah anda pernah melakukan kegiatan belanja online? 

a. Ya 

b. Tidak  

 

• Sejak kapan anda mulai melakukan kegiatan belanja online? 

Jelaskan….  

 

• Siapa yang mengenalkan belanja online kepada anda? 

Jelaskan…. 

 

• Hal apa yang membuat anda tertarik dengan belanja online? 

Jelaskan ….  

 

• Seberapa sering anda melakukan belanja online? 
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Sebutkan …. 

 

• Media online apa yang sering anda gunakan untuk berbelanja 

online? 

Sebutkan…. 

 

• Barang apa yang biasanya anda beli saat belanja online?   

a. Skincare   c. pakaian/sepatu/sendal 

b. Make up/alat make up  d. alat elektronik/perabotan 

e. lainnya, sebutkann…. 

 

• Berapa uang saku anda setiap bulannya? 

a. Kurang dari satu juta 

b. Lebih dari satu juta  

c. Lainnya, sebutkan… 

 

• Apakah uang saku anda sepenuhnya dari orang tua atau sebagian 

dihasilkan dari usaha sendiri? 

Jelaskan…. 

 

• Saat belanja online, uang siapa yang anda gunakan? 

a. Uang saku bulanan 

b. Meminta lagi dengan orang tua 

c. Uang sendiri 

d. Lainnya, jelaskan… 

 

• Apabila anda tidak memiliki uang, namun anda sangat ingin 

membeli barang online shop tersebut apa yang anda lakukan? 

Jelaskan…. 

 

• Adakah pengalaman mengecewakan anda, selama melakukan 

belanja online? 

Jelaskan…..  
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C. Hari Belanja Online Nasional (HARBOLNAS) 

Isilah jawaban di bawah ini dengan mengunakan tanda (X) dan 

dilengkapi beserta alasanya lalu, ditulis disamping kolom yang telah 

disediakan.  

No

. 
Pertanyaan 

Jawaban 

Beserta 

Alasannya 

1. Apakah anda mengetahui hari belanja online 

nasional atau yang biasa disebut sebagai 

HARBOLNAS? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

2. HARBOLNAS merupakan edukasi kepada 

masyarakat untuk menyampaikan bahwa berbelanja 

online itu sangat mudah dan dengan memberikan 

tawaran diskon dan potongan harga dihari tersebut, 

apakah anda setuju dan tertarik akan hal itu? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

3. Apakah anda termasuk orang yang merayakan 

HARBOLNAS (hari belanja online nasional)? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

4. HARBOLNAS terkenal dengan banyaknya diskon 

atau potongan harga bahkan memberikan 

penawaran spesial kepada konsumen, apakah hal 

tersebut membuat anda tertarik untuk berbelanja 

online dihari tersebut ? 
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a. Ya, alasannya 

b. Tidak  

5. Apakah anda pernah menjadikan HARBOLNAS 

sebagai alasan untuk berbelanja online ? 

a. Ya 

b. Tidak  

  

6. Apakah HARBOLNAS berpengaruh terhadap minat 

belanja online anda ? 

a. Ya, alasannya  

b. Tidak  

  

7. Pada saat HARBOLNAS banyak online shop 

tawarkan kepada konsumen, pernakah anda yang 

tidak memiliki rencana untuk berbelanja dihari 

tersebut tetapi tiba-tiba melakukan belanja online 

tanpa alasan dan tujuan karena tertarik dengan 

tawaran tersebut ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

8. Apakah anda pernah melakukan belanja online pada 

saat HARBOLNAS tanpa memikirkan keuangan 

anda, padahal kondisi keuangan anda sedang pas-

pasan ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

9. Apakah anda pernah mengalokasikan uang anda 

agar bisa berbelanja yang banyak pada saat 

HARBOLNAS ? 

a. Ya, berapa banyak barang ? 
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b. Tidak, alasannya 

10. Apakah anda sering berbelanja pada saat 

HARBOLNAS ? 

a. Ya, berapa kali  

b. Tidak  

  

11. Iklan dan promosi potongan harga pada saat 

HARBOLNAS banyak dilakukan oleh online shop, 

apakah hal tersebut membuat anda tertarik untuk 

langsung melakukan belanja online ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

12. Apakah anda sering berbelanja barang yang tidak 

begitu anda butuhkan, cuman karena hari tersebut 

sedang HARBOLNAS ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

13. Sebelum berbelanja online apakah anda memiliki 

sebuah pertimbangan sebelum membeli suatu 

barang ? 

a. Ya, sebutkan… 

b. Tidak, alasannya   

  

14. Apakah anda pernah melakukan belanja online pada 

saat HARBOLNAS karena pengaruh dari teman ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

15.  Saat teman anda memiliki rekomendasi sebuah 

barang yang bagus kepada anda bahkan sedang tran 

dimana-mana dan kebetulan sedang berlangsung 
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HARBOLNAS apakah anda langsung membelinya 

pada saat itu ? 

a. Ya, alasannya  

b. Tidak   

16. Apakah promosi-promosi di media sosial pada saat 

HARBOLNAS mempengaruhi minat belanja anda ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

 

D. Perilaku konsumsi  

Isilah jawaban di bawah ini dengan mengunakan tanda (X) dan dilengkapi 

beserta alasanya, lalu ditulis disamping kolom yang telah disediakan.  

No

. 
Pertanyaan 

Jawaban 

Beserta 

Alasannya 

1.  Apakah anda lebih suka belanja online 

dibandingkan dengan belanja konvensional ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

2. Dalam berbelanja online, lebih banyak kemudahan 

yang kita dapatkan seperti dapat dilakukan dimana 

pun dan kapanpun, dan masi banyak lagi, apakah hal 

tersebut yang membuat anda tertarik untuk 

melakukan belanja online ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

3. Dalam berbelanja online apakah pertimbangan 

dalam membeli suatu barang itu sangat perlu ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

4. Apakah diskon merupakan salah satu alasan anda 

untuk melakukan belanja online ? kon 
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a. Ya  

b. Tidak  

5. Diskon merupakan salah satu pemicu dalam minat 

pembelian barang yang banyak dalam belanja online 

? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

6. Apakah iklan dan promo yang ditawarkan online 

shop merupakan salah satu pemicu anda membeli 

suatu barang ? 

a. Ya  

b. Tidak  

  

7. Dalam berbelanja online apakah anda termasuk 

orang yang mengutamakan brand yang terkenal ?  

a. Ya, alasannya 

b. Tidak, alasannya 

  

8. Apakah anda selalu mengikuti tren terbaru agar 

terlihat tampil up to date ? 

a. Ya, alasannya  

b. Tidak  

  

9. Dalam belanja online apakah anda termasuk orang 

yang menjadikan media sosial sebagai acuan untuk 

membeli suatu barang ? 

a. Ya 

b. Tidak  

  

10. Apakah anda merasa senang ketika menggunakan 

barang terbaru yang anda beli ?  

a. Ya  

b. Tidak  

  

11.  Apakah anda termasuk orang yang membeli barang 

di online shop karena barang tersebut sedang tren 

dimana-mana bahkan sampai di media sosial ? 

a. Ya  

b. Tidak  

 

 

 

12. Apakah teman-teman anda sering belanja online ? 

a. Ya  

b. Tidak  
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13. Apakah teman atau orang di sekitar anda sangat 

berpengaruh terhadap keputusan anda dalam 

berbelanja online ? 

a. Ya  

b. Tidak  

 

 

 

14.  Ketika teman anda memiliki suatu produk yang 

berkualitas, apakah anda tertarik untuk membelinya 

juga ? 

a. Ya  

b. Tidak  

 

 

 

15.  Apakah anda pernah membeli suatu produk di 

online shop karena barang tersebut rekomendasi 

dari teman atau orang terdekat anda ? 

a. Ya  

b. Tidak  

 

 

 

16.  Apakah anda termasuk orang yang random dalam 

berbelanja online, seperti melakukan belanja online 

secara tiba-tiba tanpa memiliki keinginan untuk 

berbelanja sebelumnya ?  

a. Ya, alasannya 

b. Tidak  
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Lampiran 2. Dokumentasi Penelitian 
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Lampiran 3. Surat Izin Penelitian 

 

 

 

Lampiran 4. Surat Keterangan Selesai Penelitian 
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Lampiran 5 Kuesioner Google Form 
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Lampiran 6. SPSS 

Umur dan Jenis Kelamin 

 

jenis_kelamin 

Total laki-laki perempuan 

umur 19 Count 4 11 15 

% of Total 4.7% 12.8% 17.4% 

20 Count 8 35 43 

% of Total 9.3% 40.7% 50.0% 

21 Count 5 23 28 

% of Total 5.8% 26.7% 32.6% 

Total Count 17 69 86 

% of Total 19.8% 80.2% 100.0% 

 

Departemen 

 Frequency Percent Valid Percent 

Valid ilmu administrasi negara 14 16.3 16.3 

ilmu hubungan internasional 19 22.1 22.1 

ilmu komunikasi 16 18.6 18.6 

ilmu pemerintahan 10 11.6 11.6 

ilmu politik 10 11.6 11.6 

antropologi 8 9.3 9.3 

sosiologi 9 10.5 10.5 

Total 86 100.0 100.0 

 

Pekerjaan Orang tua 

 Frequency Percent Valid Percent 

Valid wiraswasta 31 36.0 36.0 

wirausaha 13 15.1 15.1 

PNS 21 24.4 24.4 

pelaut 2 2.3 2.3 

karyawan swasta 10 11.6 11.6 

petani 4 4.7 4.7 

pensiunan 5 5.8 5.8 

Total 86 100.0 100.0 
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 Uang Saku Bulanan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Valid Rp 500.000- Rp 1.000.000 35 40.7 40.7 

Rp 1.500.000- Rp 2.000.000 47 54.7 54.7 

Rp 2.500.000- Rp 3.000.000 4 4.7 4.7 

Total 86 100.0 100.0 

 

 

Ketertarikan Dalam Berbelanja Online Dan Departemen 

 

apa yang membuat anda tertarik dengan 

belanja online 

Total 

mura

h 

memudahka

n 

banya

k 

pilihan 

murah dan 

memudahka

n 

murah 

dan 

banya

k 

pilihan 

departeme

n 

ilmu 

administrasi 

negara 

Coun

t 
1 8 0 3 2 14 

% of 

Total 
1.2% 9.3% 0.0% 3.5% 2.3% 16.3% 

ilmu 

hubungan 

internasional 

Coun

t 
1 15 1 1 1 19 

% of 

Total 
1.2% 17.4% 1.2% 1.2% 1.2% 22.1% 

ilmu 

komunikasi 

Coun

t 
3 10 1 0 2 16 

% of 

Total 
3.5% 11.6% 1.2% 0.0% 2.3% 18.6% 

ilmu 

pemerintaha

n 

Coun

t 
5 3 2 0 0 10 

% of 

Total 
5.8% 3.5% 2.3% 0.0% 0.0% 11.6% 

ilmu politik Coun

t 
0 5 1 4 0 10 
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% of 

Total 
0.0% 5.8% 1.2% 4.7% 0.0% 11.6% 

antropologi Coun

t 
2 6 0 0 0 8 

% of 

Total 
2.3% 7.0% 0.0% 0.0% 0.0% 9.3% 

sosiologi Coun

t 
3 2 1 3 0 9 

% of 

Total 
3.5% 2.3% 1.2% 3.5% 0.0% 10.5% 

Total Coun

t 
15 49 6 11 5 86 

% of 

Total 

17.4

% 
57.0% 7.0% 12.8% 5.8% 

100.0

% 

 
 

 Responden Yang Berbelanja Online 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak 11 12.8 12.8 12.8 

Ya 75 87.2 87.2 100.0 

Total 86 100.0 100.0  

 

Media Online Yang Sering Digunakan Untuk Berbelanja Online 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid shoppe 41 47.7 47.7 47.7 

tiktiok shop 2 2.3 2.3 50.0 

media belanja lebih dari 

satu 
43 50.0 50.0 100.0 

Total 86 100.0 100.0  
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Barang Yang Biasanya Dibeli 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid alat kecantikan 8 9.3 9.3 9.3 

fashion 27 31.4 31.4 40.7 

elektronik/prabotan 1 1.2 1.2 41.9 

belanja lebih dari satu 50 58.1 58.1 100.0 

Total 86 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

Mengikuti Tren Terbaru Agar Terlihat Up To Date 

 

Apakah anda selalu mengikuti tren 

terbaru agar terlihat tampil up to 

date ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 9 5 14 

% of Total 10.5% 5.8% 16.3% 

ilmu hubungan internasional Count 4 15 19 

% of Total 4.7% 17.4% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 5 11 16 

% of Total 5.8% 12.8% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 7 3 10 

% of Total 8.1% 3.5% 11.6% 

ilmu politik Count 4 6 10 

% of Total 4.7% 7.0% 11.6% 

antropologi Count 5 3 8 

% of Total 5.8% 3.5% 9.3% 

sosiologi Count 0 9 9 

% of Total 0.0% 10.5% 10.5% 

Total Count 34 52 86 

% of Total 39.5% 60.5% 100.0% 
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Membeli Barang Karena Sedng Tren Dimana-Mana 

 

Apakah anda termasuk orang yang 

membeli barang di online shop karena 

barang tersebut sedang tren dimana-

mana bahkan sampai di media sosial ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu 

administrasi 

negara 

Count 10 4 14 

% of 

Total 
11.6% 4.7% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 2 17 19 

% of 

Total 
2.3% 19.8% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 3 13 16 

% of 

Total 
3.5% 15.1% 18.6% 

ilmu 

pemerintahan 

Count 5 5 10 

% of 

Total 
5.8% 5.8% 11.6% 

ilmu politik Count 6 4 10 

% of 

Total 
7.0% 4.7% 11.6% 

antropologi Count 0 8 8 

% of 

Total 
0.0% 9.3% 9.3% 

sosiologi Count 4 5 9 

% of 

Total 
4.7% 5.8% 10.5% 

Total Count 30 56 86 

% of 

Total 
34.9% 65.1% 100.0% 
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Melakukan Belanja Online Karena Diskon  

 

Apakah diskon merupakan 

salah satu alasan anda untuk 

melakukan belanja online ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 1 13 14 

% of Total 1.2% 15.1% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 0 19 19 

% of Total 0.0% 22.1% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 0 16 16 

% of Total 0.0% 18.6% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 0 10 10 

% of Total 0.0% 11.6% 11.6% 

ilmu politik Count 0 10 10 

% of Total 0.0% 11.6% 11.6% 

antropologi Count 1 7 8 

% of Total 1.2% 8.1% 9.3% 

sosiologi Count 0 9 9 

% of Total 0.0% 10.5% 10.5% 

Total Count 2 84 86 

% of Total 2.3% 97.7% 100.0% 
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Berbelanja Berbagai Item Karena Diskon  

 

Diskon merupakan salah satu 

pemicu dalam minat pembelian 

barang yang banyak dalam 

belanja online ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 0 14 14 

% of Total 0.0% 16.3% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 0 19 19 

% of Total 0.0% 22.1% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 1 15 16 

% of Total 1.2% 17.4% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 0 10 10 

% of Total 0.0% 11.6% 11.6% 

ilmu politik Count 1 9 10 

% of Total 1.2% 10.5% 11.6% 

antropologi Count 0 8 8 

% of Total 0.0% 9.3% 9.3% 

sosiologi Count 0 9 9 

% of Total 0.0% 10.5% 10.5% 

Total Count 2 84 86 

% of Total 2.3% 97.7% 100.0% 
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Membeli Suatu Barang Karena Iklan Dan Promo Yang Ditawarkan Online Shop 

 

Apakah iklan dan promo yang 

ditawarkan online shop 

merupakan salah satu pemicu 

anda membeli suatu barang ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 2 12 14 

% of Total 2.3% 14.0% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 2 17 19 

% of Total 2.3% 19.8% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 1 15 16 

% of Total 1.2% 17.4% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 0 10 10 

% of Total 0.0% 11.6% 11.6% 

ilmu politik Count 0 10 10 

% of Total 0.0% 11.6% 11.6% 

antropologi Count 3 5 8 

% of Total 3.5% 5.8% 9.3% 

sosiologi Count 2 7 9 

% of Total 2.3% 8.1% 10.5% 

Total Count 10 76 86 

% of Total 11.6% 88.4% 100.0% 

 

 

Merayakan HARBOLNAS 

 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ya 86 100.0 100.0 100.0 
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Ketertarikan Berbelanja Online Saat HARBOLNAS  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

HARBOLNAS terkenal dengan 

banyaknya diskon atau 

potongan harga bahkan 

memberikan penawaran spesial 

kepada konsumen, apakah hal 

tersebut membuat anda tertarik 

untuk berbelanja online dihari 

tersebut ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 0 14 14 

% of Total 0.0% 16.3% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 2 17 19 

% of Total 2.3% 19.8% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 1 15 16 

% of Total 1.2% 17.4% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 0 10 10 

% of Total 0.0% 11.6% 11.6% 

ilmu politik Count 0 10 10 

% of Total 0.0% 11.6% 11.6% 

antropologi Count 1 7 8 

% of Total 1.2% 8.1% 9.3% 

sosiologi Count 0 9 9 

% of Total 0.0% 10.5% 10.5% 

Total Count 4 82 86 

% of Total 4.7% 95.3% 100.0% 
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Pengaruh HARBOLNAS Terhadap Minat Belanja Online 

 

Apakah HARBOLNAS 

berpengaruh terhadap minat 

belanja online anda ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 4 10 14 

% of Total 4.7% 11.6% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 6 13 19 

% of Total 7.0% 15.1% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 0 16 16 

% of Total 0.0% 18.6% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 2 8 10 

% of Total 2.3% 9.3% 11.6% 

ilmu politik Count 2 8 10 

% of Total 2.3% 9.3% 11.6% 

antropologi Count 1 7 8 

% of Total 1.2% 8.1% 9.3% 

sosiologi Count 2 7 9 

% of Total 2.3% 8.1% 10.5% 

Total Count 17 69 86 

% of Total 19.8% 80.2% 100.0% 
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Melakukan Belanja Online Karena Iklan Dan Promosi Pada Saat HARBOLNAS 

 

Iklan dan promosi potongan 

harga pada saat HARBOLNAS 

banyak dilakukan oleh online 

shop, apakah hal tersebut 

membuat anda tertarik untuk 

langsung melakukan belanja 

online ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 6 8 14 

% of Total 7.0% 9.3% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 4 15 19 

% of Total 4.7% 17.4% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 1 15 16 

% of Total 1.2% 17.4% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 2 8 10 

% of Total 2.3% 9.3% 11.6% 

ilmu politik Count 2 8 10 

% of Total 2.3% 9.3% 11.6% 

antropologi Count 1 7 8 

% of Total 1.2% 8.1% 9.3% 

sosiologi Count 2 7 9 

% of Total 2.3% 8.1% 10.5% 

Total Count 18 68 86 

% of Total 20.9% 79.1% 100.0% 
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PROMOSI-Promosi Di Media Sosial Saat HARBOLNAS  

 

Apakah promosi-promosi di 

media sosial pada saat 

HARBOLNAS mempengaruhi 

minat belanja anda ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 2 12 14 

% of Total 2.3% 14.0% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 5 14 19 

% of Total 5.8% 16.3% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 1 15 16 

% of Total 1.2% 17.4% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 1 9 10 

% of Total 1.2% 10.5% 11.6% 

ilmu politik Count 1 9 10 

% of Total 1.2% 10.5% 11.6% 

antropologi Count 1 7 8 

% of Total 1.2% 8.1% 9.3% 

sosiologi Count 1 8 9 

% of Total 1.2% 9.3% 10.5% 

Total Count 12 74 86 

% of Total 14.0% 86.0% 100.0% 

 
 

 



112 

 

 

Belanja Tanpa Rencana Saat HARBOLNAS  

 

 

Pada saat HARBOLNAS 

banyak online shop tawarkan 

kepada konsumen, pernakah 

anda yang tidak memiliki 

rencana untuk berbelanja dihari 

tersebut tetapi tiba-tiba 

melakukan belanja online tanpa 

alasan dan tujuan karena 

tertarik dengan tawaran 

tersebut ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 7 7 14 

% of Total 8.1% 8.1% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 5 14 19 

% of Total 5.8% 16.3% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 1 15 16 

% of Total 1.2% 17.4% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 3 7 10 

% of Total 3.5% 8.1% 11.6% 

ilmu politik Count 6 4 10 

% of Total 7.0% 4.7% 11.6% 

antropologi Count 0 8 8 

% of Total 0.0% 9.3% 9.3% 

sosiologi Count 2 7 9 

% of Total 2.3% 8.1% 10.5% 

Total Count 24 62 86 

% of Total 27.9% 72.1% 100.0% 
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Menjadikan HARBOLNAS Sebagai Alasan Untuk Berbelanja Online  

 

Apakah anda pernah 

menjadikan HARBOLNAS 

sebagai alasan untuk 

berbelanja online ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 2 12 14 

% of Total 2.3% 14.0% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 4 15 19 

% of Total 4.7% 17.4% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 1 15 16 

% of Total 1.2% 17.4% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 2 8 10 

% of Total 2.3% 9.3% 11.6% 

ilmu politik Count 3 7 10 

% of Total 3.5% 8.1% 11.6% 

antropologi Count 1 7 8 

% of Total 1.2% 8.1% 9.3% 

sosiologi Count 1 8 9 

% of Total 1.2% 9.3% 10.5% 

Total Count 14 72 86 

% of Total 16.3% 83.7% 100.0% 
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Melakukan Belanja Online Saat HARBOLNAS Karena Pengaruh Dari Teman  

 

Apakah anda pernah 

melakukan belanja online pada 

saat HARBOLNAS karena 

pengaruh dari teman ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 7 7 14 

% of Total 8.1% 8.1% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 6 13 19 

% of Total 7.0% 15.1% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 4 12 16 

% of Total 4.7% 14.0% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 3 7 10 

% of Total 3.5% 8.1% 11.6% 

ilmu politik Count 6 4 10 

% of Total 7.0% 4.7% 11.6% 

antropologi Count 6 2 8 

% of Total 7.0% 2.3% 9.3% 

sosiologi Count 5 4 9 

% of Total 5.8% 4.7% 10.5% 

Total Count 37 49 86 

% of Total 43.0% 57.0% 100.0% 
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Sering Berbelanja Pada Saat HARBOLNAS 

 

Apakah anda sering berbelanja 

pada saat HARBOLNAS ? 

Total Tidak Ya 

departemen ilmu administrasi negara Count 8 6 14 

% of Total 9.3% 7.0% 16.3% 

ilmu hubungan 

internasional 

Count 5 14 19 

% of Total 5.8% 16.3% 22.1% 

ilmu komunikasi Count 3 13 16 

% of Total 3.5% 15.1% 18.6% 

ilmu pemerintahan Count 2 8 10 

% of Total 2.3% 9.3% 11.6% 

ilmu politik Count 4 6 10 

% of Total 4.7% 7.0% 11.6% 

antropologi Count 2 6 8 

% of Total 2.3% 7.0% 9.3% 

sosiologi Count 3 6 9 

% of Total 3.5% 7.0% 10.5% 

Total Count 27 59 86 

% of Total 31.4% 68.6% 100.0% 
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Codingan SPSS 
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