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LAMPIRAN

Lampiran 1. Daftar pertanyaan di UD. Ayam Potong Barokah

DAFTAR PERTANYAAN MAHASISWA

“Penerapan Bauran Pemasaran pada Penjualan Ayam Broiler di UD. Ayam
Potong Barokah Kecamatan Tompobulu Kabupaten Maros”

Peneliti :

Winda Purwanti (1011 20 1209)

Pertanyaan ini ditujukan untuk pemilik UD. Ayam Potong Barokah

Dalam rangka pengumpulan data primer sebagai bahan penyususnan tugas
akhir atau skripsi, sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana (S1) dengan judul
“Penerapan Bauran Pemasaran pada Penjualan Ayam Broiler di UD. Ayam PotongBarokah
Kecamatan Tompobulu Kabupaten Maros”, maka peneliti bermaksud menyebarkan
beberap pertanyaan pada penelitian dengan mengharapkan bantuan
Bapak/Ibu/Saudara(i) untuk dapat membantu dalam pengisian dengan jujur, benar
serta akurat sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Informasi yang
Bapak/Ibu/Saudara(i) berikan akan dijamin kerahasiaanya. Atas perhatian dan

kerjasama Bapak/Ibu/Saudara(i), peneliti mengucapkan banyak terimakasih
Identitas responden

Nama

Umur D tahun

Jenis Kelamin : P/IL

Posisi di UD. Ayam Potong Barokah

Alamat

No. HP
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Silahkan anda menjawab pertanyan berikut dengan sejujurnya sesuai
keadaan di UD. Ayam Potong Barokah.

1. Bagaimana sejarah Berdirinya UD. Ayam Potong Barokah?

Daftar Pertanyaan

e Produk
1. Apa saja jenis produk yang dijual, jumlah produk yang diadakan dan
jumlah produk yang terjual?
2. Berapa lama masa simpan dari masing-masing produk?
3. Bagaimana UD. Ayam Potong Barokah dalam menyediakan stok produk
untuk memenuhi permintaan konsumen?
4. Bagaimana UD. Ayam Potong Barokah Makassar menjamin kualitas
produk yang akan dijual?
5. Berapa total omzet penjualan produk UD. Ayam Potong Barokah pada 3
bulan terakhir?
e Harga
1. Bagaimana cara penetapan harga yang diterapkan UD. Ayam Potong
Barokah menetapkan harga?
2. Apakah ada potongan harga (diskon) yang dilakukan oleh UD. Ayam
Potong Barokah? YA/TIDAK
Jika ada potongan harga (diskon), diberlakukan pada
saat apa?
3. Bagaimana cara UD. Ayam Potong Barokah memberikan informasi
harga kepada konsumen?

e Promosi

1.  Apa media yang digunakan dalam melakukan promosi?

46



2. Diantara promosi yang dilakukan, promosi apa yang paling
mempengarui permintaan?
3. Apakah ada periode tertentu yang ditetapkan UD. Ayam Potong
Barokah untuk memberikan promosi?
e Tempat
1. Bagaimana UD. Ayam Potong Barokah memilih lokasi ini?
2. Apa ada pertimbangan khusus UD. Ayam Potong Barokah
mendirikan pemotongan di lokasi ini?
3. Apakah lokasi saat ini sudah strategis dan meningkatkan

penjualan?
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Lampiran 2. Dokumentasi Penelitian di UD. Ayam Potong Barokah

Gambar 5 dan 6. Wawancara Bersama Pemilik UD. Ayam Potong Barokah

Pt

Gambar 7 dan 8. Keadaan Tempat Menjual UD. Ayam Potong Barokah
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Gambar 9 dan 10. Bentuk Promosi Secara Online di UD. Ayam Potong Barokah

Gambar 11. Bentuk Promosi Secara Offline di UD. Ayam Potong Barokah
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Gambar 12,13,14,15 dan 16. Wawancara Data Untuk Validasi dan Foto Bersama
Konsumen dari UD. Ayam Potong Barokah
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BIODATA
Saya Winda Purwanti biasa dipanggil winda, Lahir di Sangrandanan
tana toraja pada tanggal 21 September 2002, dari pasangan suami istri
bapak Madi dan ibu Resn. Saya berasal dari keluarga yang sederhana.
Saya merupakan anak pertama dari 3 bersaudara. Ayah saya bekerja

sebagai petani dan ibu saya bekerja sebagai ibu rumah tangga.

Ayah saya mencukupi segala kebutuhan keluarga dengan pekerjaanya. Beliau merupakan sosok
pekerja keras, sabar, dan tidak pernah putusasa dalam mencari rezeki, ibu saya merupakan
wanita yang sangat hebat karna dapat membesarkan dan mendidik semua anaknya menjadi sosok
yang tangguh dan mengajarkan banyak hal bagi saya, sehingga saya dapat menjadi sosok yang
tangguh dan tidak mudah menyerah. Perjalanan pendidikan saya dimulai dari Taman Kanak-
kanak TK PGRI Gandangbatu Kecamatan Gandangbatu Sillanan Kabupaten Tana Toraja.
Kemudian saya melanjutkan pendidikan ke sekolah dasar di SDN 142 INP Gandangbatu pada
tahun 2009, kemudian saya melanjutkan pendidikan di SMP Kristen Gandangbatu pada tahun
2015, kemudian saya melanjutkan pendidikan di SMAN 9 Tana Toraja pada tahun 2017 dan
dinyatakan lulus dari sma pada tahun 2020, kemudian saya melanjutkan pendidikan di
Univeritas Hasanuddin, program studi Peternakan, Fakultas Peternakan. Alhamdulillah saya bisa
masuk di kampus merah melalui jalur SBMPTN. Tahun 2020 saya memulai pendidikan
perkuliahan saya dikampus merah ini, sangat banyak pengalaman dan pelajaran yang saya
dapatkan selama saya berkuliah di Universitas Hasanuddin yang akan saya jadikan sebagai

kenanangan indah yang tidak akan pernah bisa untuk saya lupakan.
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