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Petunjuk Pengisian Kuesioner

Dalam rangka penyusunan jurnal ilmiah di Laboratory of Farm Management

& Agricultural Marketing dan penyusunan skripsi mahasiswa di Program Studi S1
Agribisnis, Universitas Hasanuddin sebagai syarat penyelesaian studi, kami
memeriukan jawaban Bapak/Ibu/Saudarali sebagai responden. Oleh karena itu,
kami memohon kesediaan Bapak/Ibu memberikan data/informasi sebagaimana
yang tertera dan ditanyakan di bawah ini:

A.IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama D e
2. Jenis Kelamin - 1. Laki-Laki 2. Perempuan
3. Umur :
4. Pendidikan Terakhir : Tidak tamat SD/Tamat SD/SMP/SMA/S1
5. Jumlah tanggun@an...........coooiiiiiieiiceeeeieeseeeee s orang
6. Pekerjaan Utama

(1) Petani

(2) PNS (Pegawai Negeri Sipil)

(3) Pegawai Swasta

(4) Pedagang

(5) Buruh Bangunan

(6) Lain-Lain............cccue...... (sebutkan!)

7. Pekerjaan Sampingan:

(1)
(2)
(3)
4
(5)
(6)

Petani

PNS (Pegawai Negeri Sipil)
Pegawai Swasta

Pedagang

Buruh Bangunan

CAEE I ciisinncssionaiy (sebutkan!)

8. Berapa lama Bapak/Ibu bekerja sebagai petani bawang merah? ....Tahun

11. Penggunaan modal

Jumlah Sumber/Jumiah (Rp./MT)*
No | Uraian SRpIMT) Bank Rentenir | Keluarga | Pedagang | Koperasi
a b c d e f
Model Santil [Lnic RN BN ke RERELS KRR
Modal @ Laases 0 fass T' ..............................
Pinjaman |

Keterangan: *MT = Musim Tanam
12.Jika sumber pinjaman dari pedagang, adakah ikatan kontrak dalam penjualan
hasil : YA/TIDAK.

Jika

YA, Jelaskan ikatan kontraknya
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14.Adakah potongan harga atau volume yang dikenakan pedagang dalam
penjualan: YaTidak
15.Jika YA, Berapa potongan volume/Harga yang dikenakan ........ %

17.Kepada siapa bapak jual hasil panen terakhir
a. Pedagang pengumpul
b. Pedagang besar
c. Pedagang pengecer
d. Lainnya : .......ccccoeveemennann
18. Bagaimana sistem upah/bayar dalam menjual bawang merah kepada
pedagang/konsumen:
a. Harian
b. Mingguan
c. Bulanan
19.Bagaimana Bapak/lbu mendapatkan informasi mengenai harga bawang

20. Apa alasan Bapak./lbu berusahatani bawang merah:
a. Keuntungan yang baik
b. Pemasaran terjamin
c. Keturunanftradisi

21.Darimana informasi harga bawang merah paing sering Bapak/lbu peroleh:
a. Sarana informasi pemerintah
b. Pedagang
c. Sesama petani

22 Sebelum melakukan penjualan, apakah Bapakflbu melakukan penyortiran
terlebih dahulu:
a. Ya
b. Tidak

23. Menurut Bapak/lbu bawang merah dijual kemanakah yang lebih menguntungkan
dari pelaku pemasaran di bawah ini:
a. Pedagang pengumpul
b. Pedagang pengecer
c. Pasar
24 Bagaiamana cara Bapak/lbu memperoleh informasi pasar:
a. Melalui pedagang
b. Kelompok tani
25. Apakah ada hambatan masuk pasar:
a. Ya
b. Tidak

26.Apakah Bapak/lbu tahu berapa jumlah pedagang didaerah sini?
a. Ya.
b. Tidak
Jika Ya, Berapa Jumlah Pedagang vang anda tahu?..............orang
27.Apakah harga bawang merah secara keluruhan seragam unfuk semua pedagang?
3|Page
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a. Ya;

b. Berbeda

Jika ya , berapa kisaran harga harga per kg yang dibeli pedagang ?
Rp... Sampai Rp. .

29, Apakah Anda menjual hasn panen bawang merah kepada beberapa pembeli
atau hanya kepada satu pembeli utama?
a. Beberapa pembeli
b. Satu pembeli utama
30.Berapa banyak pembeli yang berinteraksi dengan Anda dalam menjual hasil
panen bawang?
a. 1-2
b. 3-5
c. Lebih dari 3
31.5eberapa sering Anda berinteraksi dengan pembeli dalam menjual hasil panen
bawang merah?
a. Setiap kali panen
b. Secara berkala (misalnya, bulanan}
c. Tidak terlalu sering, hanya saat ada kebutuhan mendesak
32. Bagaimana Anda menentukan harga jual bawang merah kepada pembeli?
a. Saya menentukan sendiri berdasarkan harga pasar
b. Saya melakukan negosiasi dengan pembeli
c. Saya mengikuti harga yang ditetapkan cleh pembeli
33. Apakah dalam penetapan harga ada proses tawar-menawar? Jika iya, siapa yang
dominan menetapkan harga?

34.Pernahkah Anda beralih ke pembeli bawang merah lain?
Mengapa?....

35. Biaya apa saja yang Anda keluaman dalam berusahatanl bawang memh‘?
Sebutkan..

36. Apakah Anda merasa adanya peran pemenntah atau Iembaga Ialn dalam
mengatur dan memfasilitasi hubungan antara petani dan pedagang?
a. Ya, saya merasa perlu adanya peran pemerintah atau lembaga lainnya
b. Saya tidak yakin, tergantung pada keadaan dan faktor-faktor lainnya
c. Tidak, saya merasa hubungan ini sebaiknya ditangani tanpa campur tangan
pemerintah atau lembaga lainnya
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PetuniukPengisianKuesioner

Dalam rangka penyusunan jurnal ilmiah di Laboratory of Farmm Management
& Agricultural Marketing dan penyusunan skripsi mahasiswa di Program Studi S1
Agribisnis, Universitas Hasanuddin sebagai syarat penyelesaian studi, kami
memeriukan jawaban Bapak/lbu/Saudara/i sebagai responden. Oleh karena itu,
kami memohon kesediaan Bapak/lbu memberikan data/informasi sebagaimana

yang tertera dan ditanyakan di bawah ini:

Nama
JenisKelamin
Umur

Do s wN

(1) Petani

(2) PNS(Pegawai Negeri Sipil)
(3) Pegawai Swasta

A.IDENTITASRESPONDEN

1. Laki-Laki

PendidikanTerakhir
. Jumlah tanggungan
PekerjaanUtama

(4) Pedagang

(5) BuruhBangunan
(6) Lain-Lain....
7. PekerjaanSampingan:

(1) Petani

(2) PNS(Pegawai Negeri Sipil)
(3) Pegawai Swasta

:Tidak tamatSD/Tamat SD/SMP/SMA/S1

2 Perempuan

(sebutkan!)

(4) Pedagang

(5) Buruh Bangunan

(6) Lain-Lain............cccceueee (sebutkan!)
8. Sudah berapa lama saudara/l bekerja sebagai pedagang:........... (tahun)
9. Penggunaan modal:

. Jumlah Sumber/Jumlah (Rp/MT)*

No| Awsian (Rp/MT)* Bank Rentenir  Keluarga | Pedagang | Koperasi
a. b. C. d. e. f. g. h.
1. | Modal

sendin
2. | Modal

Pinjaman

10. Diperoleh darimanakah bawang merah tersebut:
11. Berapa harga beli bawang merah yang saudara/l jual:Rp
12. Dengan siapa saudara/l melakukan penjualan bawang merah:

Lembaga

pemasaran

Alamat/Lokasi

Harga Jual
(Rp/Kg)

Jumlah Penjaualan

(Kg)
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13. Berapa harga jual bawang merah yang saudarall beli-..................

14. Berapa banyak bawang merah yang anda beli..........cooceecieeniees {Kga’sekall slx:uk]l

15. Berapa banyak bawang merah yang anda jual dalam satu bulan: -(Ka)

16. Apa sajakah kendala yang dihadapi di lapangan saat transaksi bawang
merah..

17. Apakah ada hambatan masuk pa.sar

a. Ya
b. Tidak
Alasan:.

18. Alasan membell dan sumber
Harga lebih bagus
Harga lebih murah
Lokasi terjangkau
Langganan

Lainnya,..

ap o)

pe

19.Cara penenluan harga

a. Ditentukan petani

b. Tawar menawar

c. Ditentukan pelanggan

d. Mekanisme pasar
20.Cara pembelian:

a. Bebas

b. Kontrak
21.Cara pembayaran:

a. Tunai

b. Dibayar dimuka
¢. Dibayar sebagaian
d. Hutang
22. Alasan membeli dari sumber:
a. Harga lebih bagus
b. Harga lebih murah
c. Lokasiterjangkau
d. Langganan
e. Lainnya,
23. Cara mempercleh informasi pasar:
a. Sesama pedagang
b. Kelompok tani
24 _Apakah anda melakukan pemeriksaan standar mutu pada saat membeli:
a. Ya
b. Tidak

25. Bagaimana bentuk pengadaan bawang merah dari pemasok anda:

a. Dijemput ditempat pemasok: Rp/Kg...........
b. Diantarkan pemasok: Rp/Kg...........

26. Adakah selisih harga pembelian anda jika bawang merah dijemput ditempat
pemasok atau diantarkan pemasok: YATIDAK: Jika YA, berapa perbedaan
harganya:

a. Dijemput ditempat pemasok: Rp/Kg.......
b. Diantarkan pemasok: Rp/Kg.......

27.Biaya apa saja yang anda keluarkan dalam kegiatan pemasaran bawang merah?

SR ERENMNIICINIE .. . i i i i i i B 4 i . i B i s i
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28. Apakah ada pihak yang menurut anda potensial diajak untuk bekerja sama dalam
pemasaran bawang merah. Jika YA, siapa saja?

:::::::::::::z’rheEnd'SELAMATBEKERJAE======2

4|Page
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Lampiran 3. Karakteristik Petani Responden

Nama Jenis Umur - Lama . Jumlah Luas

No Responden  Kelamin  (tahun) Pendidikan  Berusahatani Tanggungan Lahan (ha)
(tahun) (orang)

1 Usman Laki-laki 55 S1 35 3 5
2 Suprianto Laki-laki 45 SD 35 5 0,5
3  Amir Laki-laki 35 SD 10 3 1
4  Syamsuddin Laki-laki 49 SMP 25 4 0,5
5 Jabbar Laki-laki 40 SMA 20 4 0,5
6  Alam Nuari Laki-laki 34 SMA 7 4 1
7  Israhudin Laki-laki 40 SD 24 1 1
8 Maing Laki-laki 28 SMA 13 2 0,3
9 Hiliir:;/ah Perempuan 55 SD 40 2 0,5
10 Illam Khalik Laki-laki 58 SD 30 2 1
11 Rudi Rahim Laki-laki 44 SD 20 6 0,3
12 Sandra Perempuan 39 SD 19 1 1
13 Alwi Said Laki-laki 37 SD 25 2 0,5
14 Sido Laki-laki 50 SMA 30 1 5
15 llyas Laki-laki 49 SMP 25 3 0,1
16 Mansyur Laki-laki 26 SMA 3 1 0,3
17 Rudini Laki-laki 31 SD 10 3 1
18 Dudding Laki-laki 45 SD 4 0,5
19 Miri Laki-laki 45 SD 2 0,5
20 Karim Laki-laki 37 SD 21 4 1
21 Hamsa Laki-laki 35 SMA 5 3 0,3
22 Sudirman Laki-laki 50 SMA 32 3 1
23  Asnur Laki-laki 33 SMA 5 2 1
24 Alfianto Laki-laki 43 SMA 20 3 0,7
25 Nai Laki-laki 40 S1 10 3 0,8




Lampiran 4. Karakteristik Responden Pedagang Pengumpul
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No Nama Responden Jenis Kelamin (g?:jr:) Pedidikan UZZZ%aE?an;ZI:) Tanggungan
1. Saema Perempuan 44 SD 25 3
2. Sahrir Hasan Laki-laki 39 SD 10 4
3. Etti Perempuan 35 SMP 13 3
4.  Ernawati Perempuan 30 SMP 3
5. Salma Perempuan 42 SD 1
6. El& Laki-laki 53 SD 27 6
7. Hadija Perempuan 48 SD 20 6
8. Salma Perempuan 29 SMA 2 3
9. Maudu Laki-laki 41 SD 17 1
Lampiran 5. Karakteristik Responden Pedagang Besar
NO pesponden  Keiamn  (amum)  Pedidken  [CRETS)  Tanggungan
1  gsant Perempuan 40 SD 10 3
2 Hj. Herlina Perempuan 56 SMA 5
3 Nur Halmi Perempuan 42 SMA 3 3
4 Samsir Laki-laki 57 SMP 28 4
5  sudi Laki-laki 49 SMA 25 3
6  Andi Laki-laki 43 SD 2
7  Darmia Perempuan 39 SMP 5 3
8 Rahmatia Perempuan 53 SD 10 5
9  Adri Laki-laki 41 SMP 12 2
10  Dina Perempuan 37 SMA 3 2




Lampiran 6. Karakteristik Responden Pedagang Pengecer
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Nama Jenis Umur - Pengalaman
No Responden Kelamin (tahun) Pedidikan Usaha Tanggungan
(tahun)
1 HJ. Romba Perempuan 46 SD 20 4
2 Nurmi Perempuan 58 SD 10 1
3 Sada Perempuan 58 SD 10 4
4 Ani Perempuan 44 SMA 10 3
5 Hasna Perempuan 44 SMA 10 2
6 Anto Laki-laki 47 SMA 19 3
7  Mustika Perempuan 33 SD 2 1
8 Mabhria Perempuan 35 SMP 3 1
9  Muliati Perempuan 48 SD 3 4
10 Mina Perempuan 48 SMP 8 3
11 Fia Perempuan 50 SD 5 3
12 Tenri Perempuan 39 SMA 15 1
13  Asni Perempuan 28 SMA 7 1
14 Nurul Perempuan 58 SD 5 1
15 Hasna Perempuan 49 SMP 3 2
16 Risaldi Laki-laki 37 SMA 7 3
17 Irsan Laki-laki 30 SMA 12 1
18  Saiful Laki-laki 28 S1 16 -
19 Udin Laki-laki 42 SMA 10 2
20 Uni Perempuan 30 SMA 20 1
21 Ros Perempuan 54 SMA 23 1
22 Ibrahim Laki-laki 27 SD 7 2
23 Dg. Asna Perempuan 56 SD 30 3
24 Anas Laki-laki 28 SMA 1 2
25 Uni Perempuan 28 SMA 8 1
26  Yunar Perempuan 27 SMA 8 3
27  Santi Perempuan 43 SMA 15 3
28 Halima Perempuan 55 SD 23 2
29 Bahar Laki-laki 49 SMP 19 5
30 Rahma Perempuan 37 SMA 9 2
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Lampiran 7. Analisis Pangsa Pasar Tingkat Pedagang Pengumpul

No Kapasitas Penjualan (kg) K/IR Pangsa Pasar (%)
1 30.000 0,40 39,84
2 10.000 0,13 13,28
3 8.000 0,11 10,62
4 7.500 0,10 9,96
5 7.000 0,09 9,30
6 5.000 0,07 6,64
7 4.000 0,05 5,31
8 3.000 0,04 3,98
9 800 0,01 1,06
TOTAL 75.300 1,00 100,00

Lampiran 8. Analisis Pangsa Pasar Tingkat Pedagang Besar

No Kapasitas Penjualan (kg) K/R Pangsa Pasar (%)
1 7.000 0,28 28,17
2 3.500 0,14 14,08
3 3.000 0,12 12,07
4 2.500 0,10 10,06
5 2.000 0,08 8,05
6 2.000 0,08 8,05
7 1.500 0,06 6,04
8 1.500 0,06 6,04
9 1.000 0,04 4,02

10 850 0,03 3,42

TOTAL 24.850 1,00 100,00
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Lampiran 9. Analisis Pangsa Pasar Tingkat Pedagang Pengecer

No Kapasita Penjualan (kg) K/R Pangsa Pasar (%)
1 1.000 0,10 10,48
2 850 0,09 8,91
3 800 0,08 8,38
4 750 0,08 7,86
5 700 0,07 7,33
6 700 0,07 7,33
7 600 0,06 6,29
8 500 0,05 5,24
9 350 0,04 3,67
10 300 0,03 3,14
11 300 0,03 3,14
12 300 0,03 3,14
13 300 0,03 3,14
14 250 0,03 2,62
15 250 0,03 2,62
16 200 0,02 2,10
17 200 0,02 2,10
18 150 0,02 1,57
19 150 0,02 1,57
20 120 0,01 1,26
21 100 0,01 1,05
22 100 0,01 1,05
23 100 0,01 1,05
24 90 0,01 0,94
25 80 0,01 0,84
26 80 0,01 0,84
27 75 0,01 0,79
28 50 0,01 0,52
29 50 0,01 0,52
30 50 0,01 0,52
TOTAL 9.545 1,00 100,00
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Lampiran 10. Analisis Concentration Ratio (CR4) Tingkat Pedagang

Pengumpul
No Produksi (kg) Pangsa Pasar (%)
1 30.000 39,84
2 10.000 13,28
3 8.000 10,62
4 7.500 9,96
Total 55.500 73,71

Lampiran 11. Analisis Concentration Ratio (CR4) Tingkat Pedagang Besar

No Produksi (kg) Pangsa Pasar (%)
1 7.000 28,17
2 3.500 14,08
3 3.000 12,07
4 2.500 10,06
Total 16.000 64,39

Lampiran 12. Analisis Concentration Ratio (CR4) Tingkat Pedagang

Pengecer
No Produksi (kg) Pangsa Pasar (%)
1 1.000 10,48
2 850 8,91
3 800 8,38
4 750 7,86

Total 10.600 35,62
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Lampiran 13. Analisis Indeks Hirschman Herfindahl Tingkat Pedagang

Pengumpul

No Kapasitas Penjualan (kg) Pangsa Pasar (%) IHH
1 30.000 39,84 1.587,23
2 10.000 13,28 176,36
3 8.000 10,62 112,78
4 7.500 9,96 99,20
5 7.000 9,30 86,49
6 5.000 6,64 44,09
7 4.000 5,31 28,20
8 3.000 3,98 15,84
9 800 1,06 1,12
TOTAL 75.300 100,00 2.151,31

Lampiran 14. Analisis Indeks Hirschman Herfindahl Tingkat Pedagang

Besar
No Kapasitas Penjualan (kg) Pangsa Pasar (%) IHH
1 7.000 28,17 793,55
2 3.500 14,08 198,25
3 3.000 12,07 145,68
4 2.500 10,06 101,20
5 2.000 8,05 64,80
6 2.000 8,05 64,80
7 1.500 6,04 36,48
8 1.500 6,04 36,48
9 1.000 4,02 16,16
10 850 3,42 11,70

TOTAL 24.850 100,00 1469,11
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Lampiran 15. Analisis Indeks Hirschman Herfindahl Tingkat Pedagang

Pengecer

No Kapasita Penjualan (kg) Pangsa Pasar (%) IHH

1 1.000 10,48 109,83
2 850 8,91 79,39
3 800 8,38 70,22
4 750 7,86 61,78
5 700 7,33 53,73
6 700 7,33 53,73
7 600 6,29 39,56
8 500 5,24 27,46
9 350 3,67 13,47
10 300 3,14 9,86
11 300 3,14 9,86
12 300 3,14 9,86
13 300 3,14 9,86
14 250 2,62 6,86
15 250 2,62 6,86
16 200 2,10 4,41
17 200 2,10 4,41
18 150 1,57 2,46
19 150 1,57 2,46
20 120 1,26 1,59
21 100 1,05 1,10
22 100 1,05 1,10
23 100 1,05 1,10
24 90 0,94 0,88
24 80 0,84 0,71
26 80 0,84 0,71
27 75 0,79 0,62
28 50 0,52 0,27
29 50 0,52 0,27
30 50 0,52 0,27

TOTAL 9.545 100,00 584,71




Lampiran 16. Analisis Marjin Pemasaran Bawang Merah
a. Saluran|
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Uraian Harga (Rp/kg) Margin (Rp/kg)
Petani Harga Jual 25.000 5.000
Harga Beli 25.000
Pedagang Pengecer
Harga Jual 30.000
Konsumen Harga Beli 30.000
b. Saluran Il
Uraian Harga (Rp/kg) Margin (Rp/kg)
Petani Harga Jual 21.400 3.600
Harga Beli 21.667
Pedagang Pengumpul
Harga Jual 25.000
Harga Beli 25.000 5.000
Pedagang Pengecer
Harga Jual 30.000
Konsumen Harga Beli 30.000
Total Marjin 8.600
c. Saluranlll
Uraian Harga (Rp/kg) Margin (Rp/kg)
Petani Harga Jual 21.400 3.600
Harga Beli 21.667
Pedagang Pengumpul
Harga Jual 25.000
Harga Beli 27.100 2.900
Pedagang Besar
Harga Jual 30.000
Harga Beli 30.000 4.000
Pedagang Pengecer
Harga Jual 34.000
Konsumen Harga Beli 34.000
Total Marjin 10.500

Lampiran 17. Analisis Farmer’s Share Bawang Merah

Harga

Saluran Pemasaran

Petani (Rp/kg)  Konsumen (Rp/kg)

Farmer's Share (%)

Saluran Pemasaran | 25.000 30.000
Saluran Pemasaran Il 21.400 30.000
Saluran Pemasaran Il 21.400 34.000

83,33
71,33
62,94




Lampiran 18. Surat Izin Penelitian

PEMERINTAH KOTA MAKASSAR
DINAS PENANAMAN MODAL DAN PELAYANAN TERPADU SATU PINTU

JL. Jendral Ahmad Yani No. 2 Makasssar 90171
‘Website: dpmptsp.makassarkota.go.id

SURAT KETERANGAN PENELITIAN
Nomor: 070/2077/SKP/SB/DPMPTSP/5/2024

DASAR:

. Peraturan Menteri Dalam Negeri Republik Indonesia Nomor 3 Tahun 2018 tentang Penerbitan

Keterangan Penelitian.

. Peraturan Daerah Nomor 8 Tahun 2016 tentang Pembentukan Organisasi Perangkat Dacrah
. Peraturan Walikota Nomor 4 Tahun 2023 tentang Penyelenggaraan Perizinan Berbasis Resiko,

Perizinan Non Berusaha dan Non Perizinan

. Keputusan Walikota Makassar Nomor 954/503 Tahun 2023 Tentang Pendclegasian Kewenangan

Perizinan Berusaha Berbasis Resiko, Perizinan Non Berusaha dan Non Perizinan yang Menjadi
Kewenangan Pemerintah Daerah Kepada Kepala Dinas Penanaman Modal dan Pelayanan
Terpadu Satu Pintu Kota Makassar Tahun 2023

. Surat Kepala Dinas Penanaman Modal Dan Pelayanan Terpadu Satu Pintu Provinsi Sulawesi

Selatan nomor 8631/S.01/PTSP/2024, Tanggal 16 April 2024

f. Rekomendasi Teknis Badan Kesatuan Bangsa dan Politik Kota Makassar nomor
2076/SKP/SB/BKBP/5/2024
Dengan Ini M gkan Bahwa :
Nama 3 MASTAN SRI WARDANI
NIM / Jurusan 4 G021201128 / Agribisnis
Pekerjaan 4 Mahasiswa (S1) / Universitas Hasanuddin
Alamat : JL. P. Kemerdckaan Km 10, Makassar
Lokasi Penelitian ’ Terlampir-,
Waktu Penelitian : 19 April 2024 - 19 Mei 2024
Tujuan 3 Skripsi
Judul Penelitian :  PENDEKATAN SCP (STRUCTURE, CONDUCT, DAN
PERFORMANCE) TERHADAP EFISIENSI PEMASARAN
BAWANG MERAH DI KOTA MAKASSAR
Dalam melakukan kegiatan agar yang bersangkutan hi bagai berikut:
a.

Surat Keterangan Penclitian ini diterbitkan untuk kepentingan penelitian yang bersangkutan
selama waktu yang sudah ditentukan dalam surat keterangan ini.

b. Tidak dibenarkan melakukan penelitian yang tidak sesuai / tidak ada kaitannya dengan judul dan
tujuan kegiatan penelitian.
c. Melaporkan hasil penelitian kepada Kepala Badan Kesatuan Bangsa dan Politik Kota Makassar
melalui email bidangekososbudkesbangpolmksi ail.com.
d. Surat Keterangan Penelitian ini dicabut kembali apabila pecmegangnya tidak menaati ketentuan
tersebut diatas.
Ditetapkan di Makassar
Pada tanggal: 2024-05-03 14:23:29
o [8] Ditandatangani secara elektronik oleh
KEPALA DINAS PENANAMAN MODAL
iy DAN PELAYANAN TERPADU SATU PINTU
34p KOTA MAKASSAR
Ao . HELMY BUDIMAN, S.STP,, M.M.
Tembusan Kepada Yth:

1. Pimpinan Lembaga/Instansi/Perusahaan Lokasi Penelitian;
2. Pertinggal,-
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PEMERINTAH DESA BONTO MARANNU
KECAMATAN ULUERE
KABUPATEN BANTAENG

Alamat : Jalan Pendidikan Loka Desa Bonto Marannu Kec. Uluere Kab.Bantaeng Kode Pos.92451

SURAT KETERANGAN
Nomor : 49/BTM/UE/VI/2024

Yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : KASMAN
Pekerjaan : Kepala Desa Bonto Marannu
Alamat : Dusun Selayar RT.001/RK.001 Desa Bonto Marannu

Kec.Uluere Kab. Bantaeng.

Menerangkan bahwa

Nama : MASTAN SRI WARDANI
Tempat tgl. Lahir : Batu Alang, 09 Oktober 2002
Stambuk/NIM  : G021201128

Pekerjaan : Mahasiswa

Program Studi : Agribisnis 2

Fakultas : Pertanian

Instansi : Universitas Hasanuddin

Alamat : Dusun Salobukkang Desa Batu Alang Kec. Sabbang
Selatan Kab. Luwu Utara

Judul : Struktur, Perilaku, dan Kinerja Pasar Bawang Merah

di Kota Makkasar

Lokasi Penelitian : Desa Bonto Marannu Kecamatan Uluere

Kab.Bantaeng.

Yang tersebut namanya diatas benar-benar telah melaksanakan penelitian
pada tanggal. 19 April s/d 26 April 2024 dengan judul “Struktur, Perilaku,
dan Kinerja Pasar Bawang Merah di Kota Makkasar”

Demikian Surat Keterangan Ini kami berikan kepada yang
bersangkutan untuk dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.




Lampiran 19. Dokumentasi Penelitian
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