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Lampiran 2. Kuesioner Penelitian 

a. Petani 
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b. Lembaga Pemasaran 
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Lampiran 3. Karakteristik Petani Responden 

No 
Nama 

Responden 
Jenis 

Kelamin 
Umur 

(tahun) 
Pendidikan 

Lama 
Berusahatani 

(tahun) 

Jumlah 
Tanggungan 

(orang) 

Luas 
Lahan (ha) 

1 Usman Laki-laki 55 S1 35 3 5 

2 Suprianto Laki-laki 45 SD 35 5 0,5 

3 Amir Laki-laki 35 SD 10 3 1 

4 Syamsuddin Laki-laki 49 SMP 25 4 0,5 

5 Jabbar Laki-laki 40 SMA 20 4 0,5 

6 Alam Nuari Laki-laki 34 SMA 7 4 1 

7 Israhudin Laki-laki 40 SD 24 1 1 

8 Maing Laki-laki 28 SMA 13 2 0,3 

9 
Nurul 
Hidayah 

Perempuan 55 SD 40 2 0,5 

10 Ilam Khalik Laki-laki 58 SD 30 2 1 

11 Rudi Rahim Laki-laki 44 SD 20 6 0,3 

12 Sandra Perempuan 39 SD 19 1 1 

13 Alwi Said Laki-laki 37 SD 25 2 0,5 

14 Sido Laki-laki 50 SMA 30 1 5 

15 Ilyas Laki-laki 49 SMP 25 3 0,1 

16 Mansyur Laki-laki 26 SMA 3 1 0,3 

17 Rudini Laki-laki 31 SD 10 3 1 

18 Dudding Laki-laki 45 SD 3 4 0,5 

19 Miri Laki-laki 45 SD 3 2 0,5 

20 Karim Laki-laki 37 SD 21 4 1 

21 Hamsa Laki-laki 35 SMA 5 3 0,3 

22 Sudirman Laki-laki 50 SMA 32 3 1 

23 Asnur Laki-laki 33 SMA 5 2 1 

24 Alfianto Laki-laki 43 SMA 20 3 0,7 

25 Nai Laki-laki 40 S1 10 3 0,8 
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Lampiran 4. Karakteristik Responden Pedagang Pengumpul 

No Nama Responden Jenis Kelamin 
Umur 

(tahun) 
Pedidikan 

Pengalaman 

Usaha (tahun) 
Tanggungan 

1. Saema Perempuan 44 SD 25 3 

2. Sahrir Hasan Laki-laki 39 SD 10 4 

3. Etti Perempuan 35 SMP 13 3 

4. Ernawati Perempuan 30 SMP 5 3 

5. Salma Perempuan 42 SD 3 1 

6. Ella’ Laki-laki 53 SD 27 6 

7. Hadija Perempuan 48 SD 20 6 

8. Salma Perempuan 29 SMA 2 3 

9. Maudu Laki-laki 41 SD 17 1 

 

Lampiran 5. Karakteristik Responden Pedagang Besar 

No 
Nama 

Responden 
Jenis 

Kelamin 
Umur 

(tahun) 
Pedidikan 

Pengalaman 
Usaha (tahun) 

Tanggungan 

1 Santi Perempuan 40 SD 10 3 

2 Hj. Herlina Perempuan 56 SMA 1 5 

3 Nur  Halmi Perempuan 42 SMA 3 3 

4 Samsir Laki-laki 57 SMP 28 4 

5 Sudi Laki-laki 49 SMA 25 3 

6 Andi Laki-laki 43 SD 7 2 

7 Darmia Perempuan 39 SMP 5 3 

8 Rahmatia Perempuan 53 SD 10 5 

9 Adri Laki-laki 41 SMP 12 2 

10 Dina Perempuan 37 SMA 3 2 
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Lampiran 6. Karakteristik Responden Pedagang Pengecer 

No 
Nama 

Responden 
Jenis 

Kelamin 
Umur 

(tahun) 
Pedidikan 

Pengalaman 
Usaha 
(tahun) 

Tanggungan 

1 HJ. Romba Perempuan 46 SD 20 4 

2 Nurmi Perempuan 58 SD 10 1 

3 Sada Perempuan 58 SD 10 4 

4 Ani Perempuan 44 SMA 10 3 

5 Hasna Perempuan 44 SMA 10 2 

6 Anto Laki-laki 47 SMA 19 3 

7 Mustika Perempuan 33 SD 2 1 

8 Mahria Perempuan 35 SMP 3 1 

9 Muliati Perempuan 48 SD 3 4 

10 Mina Perempuan 48 SMP 8 3 

11 Fia Perempuan 50 SD 5 3 

12 Tenri Perempuan 39 SMA 1,5 1 

13 Asni Perempuan 28 SMA 7 1 

14 Nurul Perempuan 58 SD 5 1 

15 Hasna Perempuan 49 SMP 3 2 

16 Risaldi Laki-laki 37 SMA 7 3 

17 Irsan Laki-laki 30 SMA 12 1 

18 Saiful Laki-laki 28 S1 16 - 

19 Udin Laki-laki 42 SMA 10 2 

20 Uni Perempuan 30 SMA 20 1 

21 Ros Perempuan 54 SMA 23 1 

22 Ibrahim Laki-laki 27 SD 7 2 

23 Dg. Asna Perempuan 56 SD 30 3 

24 Anas Laki-laki 28 SMA 1 2 

25 Uni Perempuan 28 SMA 8 1 

26 Yunar Perempuan 27 SMA 8 3 

27 Santi Perempuan 43 SMA 15 3 

28 Halima Perempuan 55 SD 23 2 

29 Bahar Laki-laki 49 SMP 19 5 

30 Rahma Perempuan 37 SMA 9 2 

 

 



55 

 

Lampiran 7. Analisis Pangsa Pasar Tingkat Pedagang Pengumpul 

No Kapasitas Penjualan (kg) K/R Pangsa Pasar (%) 

1 30.000 0,40 39,84 

2 10.000 0,13 13,28 

3 8.000 0,11 10,62 

4 7.500 0,10 9,96 

5 7.000 0,09 9,30 

6 5.000 0,07 6,64 

7 4.000 0,05 5,31 

8 3.000 0,04 3,98 

9 800 0,01 1,06 

TOTAL 75.300 1,00 100,00 

 

Lampiran 8. Analisis Pangsa Pasar Tingkat Pedagang Besar 

No Kapasitas Penjualan (kg) K/R Pangsa Pasar (%) 

1 7.000 0,28 28,17 

2 3.500 0,14 14,08 

3 3.000 0,12 12,07 

4 2.500 0,10 10,06 

5 2.000 0,08 8,05 

6 2.000 0,08 8,05 

7 1.500 0,06 6,04 

8 1.500 0,06 6,04 

9 1.000 0,04 4,02 

10 850 0,03 3,42 

TOTAL 24.850 1,00 100,00 

 

  



56 

 

Lampiran 9. Analisis Pangsa Pasar Tingkat Pedagang Pengecer 

No Kapasita Penjualan (kg) K/R Pangsa Pasar (%) 

1 1.000 0,10 10,48 

2 850 0,09 8,91 

3 800 0,08 8,38 

4 750 0,08 7,86 

5 700 0,07 7,33 

6 700 0,07 7,33 

7 600 0,06 6,29 

8 500 0,05 5,24 

9 350 0,04 3,67 

10 300 0,03 3,14 

11 300 0,03 3,14 

12 300 0,03 3,14 

13 300 0,03 3,14 

14 250 0,03 2,62 

15 250 0,03 2,62 

16 200 0,02 2,10 

17 200 0,02 2,10 

18 150 0,02 1,57 

19 150 0,02 1,57 

20 120 0,01 1,26 

21 100 0,01 1,05 

22 100 0,01 1,05 

23 100 0,01 1,05 

24 90 0,01 0,94 

25 80 0,01 0,84 

26 80 0,01 0,84 

27 75 0,01 0,79 

28 50 0,01 0,52 

29 50 0,01 0,52 

30 50 0,01 0,52 

TOTAL 9.545 1,00 100,00 
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Lampiran 10. Analisis Concentration Ratio (CR4) Tingkat Pedagang 

Pengumpul 

No Produksi (kg) Pangsa Pasar (%) 

1 30.000 39,84 

2 10.000 13,28 

3 8.000 10,62 

4 7.500 9,96 

Total 55.500 73,71 

 

Lampiran 11. Analisis Concentration Ratio (CR4) Tingkat Pedagang Besar 

No Produksi (kg) Pangsa Pasar (%) 

1 7.000 28,17 

2 3.500 14,08 

3 3.000 12,07 

4 2.500 10,06 

Total 16.000 64,39 

 

Lampiran 12. Analisis Concentration Ratio (CR4) Tingkat Pedagang 

Pengecer 

No Produksi (kg) Pangsa Pasar (%) 

1 1.000 10,48 

2 850 8,91 

3 800 8,38 

4 750 7,86 

Total 10.600 35,62 
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Lampiran 13. Analisis Indeks Hirschman Herfindahl Tingkat Pedagang 

Pengumpul 

No Kapasitas Penjualan (kg) Pangsa Pasar (%) IHH 

1 30.000 39,84 1.587,23 

2 10.000 13,28 176,36 

3 8.000 10,62 112,78 

4 7.500 9,96 99,20 

5 7.000 9,30 86,49 

6 5.000 6,64 44,09 

7 4.000 5,31 28,20 

8 3.000 3,98 15,84 

9 800 1,06 1,12 

TOTAL 75.300 100,00 2.151,31 

 

Lampiran 14. Analisis Indeks Hirschman Herfindahl Tingkat Pedagang 

Besar 

No Kapasitas Penjualan (kg) Pangsa Pasar (%) IHH 

1 7.000 28,17 793,55 

2 3.500 14,08 198,25 

3 3.000 12,07 145,68 

4 2.500 10,06 101,20 

5 2.000 8,05 64,80 

6 2.000 8,05 64,80 

7 1.500 6,04 36,48 

8 1.500 6,04 36,48 

9 1.000 4,02 16,16 

10 850 3,42 11,70 

TOTAL 24.850 100,00 1469,11 
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Lampiran 15. Analisis Indeks Hirschman Herfindahl Tingkat Pedagang 

Pengecer 

No Kapasita Penjualan (kg) Pangsa Pasar (%) IHH 

1 1.000 10,48 109,83 

2 850 8,91 79,39 

3 800 8,38 70,22 

4 750 7,86 61,78 

5 700 7,33 53,73 

6 700 7,33 53,73 

7 600 6,29 39,56 

8 500 5,24 27,46 

9 350 3,67 13,47 

10 300 3,14 9,86 

11 300 3,14 9,86 

12 300 3,14 9,86 

13 300 3,14 9,86 

14 250 2,62 6,86 

15 250 2,62 6,86 

16 200 2,10 4,41 

17 200 2,10 4,41 

18 150 1,57 2,46 

19 150 1,57 2,46 

20 120 1,26 1,59 

21 100 1,05 1,10 

22 100 1,05 1,10 

23 100 1,05 1,10 

24 90 0,94 0,88 

24 80 0,84 0,71 

26 80 0,84 0,71 

27 75 0,79 0,62 

28 50 0,52 0,27 

29 50 0,52 0,27 

30 50 0,52 0,27 

TOTAL 9.545 100,00 584,71 
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Lampiran 16. Analisis Marjin Pemasaran Bawang Merah 

a. Saluran I 

Uraian Harga (Rp/kg) Margin (Rp/kg) 

Petani Harga Jual 25.000 5.000 

Pedagang Pengecer 
Harga Beli 25.000 

 
Harga Jual 30.000 

 
Konsumen Harga Beli 30.000 

 
 

b. Saluran II 

Uraian Harga (Rp/kg) Margin (Rp/kg) 

Petani Harga Jual 21.400 3.600 

Pedagang Pengumpul 
Harga Beli 21.667 

 
Harga Jual 25.000 

 

Pedagang Pengecer 
Harga Beli 25.000 5.000 

Harga Jual 30.000 

Konsumen Harga Beli 30.000 
 

Total Marjin 8.600 

 

c. Saluran III 

Uraian Harga (Rp/kg) Margin (Rp/kg) 

Petani Harga Jual 21.400 3.600 

Pedagang Pengumpul 
Harga Beli 21.667 

 
Harga Jual 25.000 

 

Pedagang Besar 
Harga Beli 27.100 2.900 

Harga Jual 30.000 

Pedagang Pengecer 
Harga Beli 30.000 4.000 

Harga Jual 34.000 

Konsumen Harga Beli 34.000 
 

Total Marjin 10.500 

 

Lampiran 17. Analisis Farmer’s Share Bawang Merah 

Saluran Pemasaran 
Harga 

Farmer's Share (%) 
Petani (Rp/kg) Konsumen (Rp/kg) 

Saluran Pemasaran I 25.000 30.000 83,33 

Saluran Pemasaran II 21.400 30.000 71,33 

Saluran Pemasaran III 21.400 34.000 62,94 
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Lampiran 18. Surat Izin Penelitian  
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Lampiran 19. Dokumentasi Penelitian 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


