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LAMPIRAN 2 Kuisioner Penelitian

1. Variabel Brand Ambassador (X1)

76

No.

Pernyataan

STS

TS

SS

1.

Saya mengetahui boyband EXO beserta
karya-karyanya

Saya sudah mengetahui EXO sebelum
menjadi Glow Ambassador Scarlett
Whitening

Profesi EXO sebagai boyband K-Pop
terkenal dan memiliki popularitas tinggi
mampu mendukung merek Scarlett

Whitening dikenal banyak orang

EXO memiliki keahlian dalam
mengomunikasikan merek Scarlett
Whitening

EXO merupakan public figure yang dapat
dipercaya sehingga saya yakin terhadap
kualitas produk dari merek Scarlett
Whitening

Para personil EXO memiliki penampilan fisik
yang menarik sehingga saya tertarik pada
produk Scarlett Whitening yang

dipromosikan

EXO memiliki citra positif yang membuat
daya tarik tersendiri serta memiliki nilai

tambah yang bagus

EXO merupakan public figure yang mampu
memikat saya dalam membintangi promosi

Scarlett Whitening
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9. | EXO memiliki kharisma yang mampu
mempengaruhi pemikiran saya mengenai
produk Scarlett Whitening

10 | EXO memiliki banyak penggemar sehingga

dapat menarik konsumen untuk membeli

produk Scarlett Whitening

2. Variabel Loyalitas (X2)

No.

Pernyataan

STS

TS

SS

1.

Saya akan membeli produk Scarlett
Whitening kembali apabila persediaan

Scarlett Whitening saya sudah habis

Saya lebih sering menggunakan produk
Scarlett Whitening dibandingkan produk

merek lain yang juga saya gunakan

Setelah saya menggunakan Scarlett
Whitening, saya akan membeli produk lain

dari Scarlett Whitening

Scarlett Whitening tetap menjadi pilihan
utama saya meskipun merek lain

menawarkan produk yang lebih menarik

Banyak merek lain yang menarik, tapi saya

percaya Scarlett Whitening yang terbaik

Saya akan merekomendasikan kepada
orang lain untuk menggunakan produk

Scarlett Whitening




3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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No.

Pernyataan

STS

TS

SS

1.

Saya menyadari bahwa menggunakan

produk kecantikan merupakan kebutuhan

Saya menyadari jika produk Scarlett
Whitening yakni salah satu produk

kecantikan saat ini yang saya gunakan

Saya memperoleh informasi mengenai
produk Scarlett Whitening melalui teman,

keluarga, iklan dan media sosial

Saya mencari informasi manfaat produk
Scarlett Whitening sesuai dengan kebutuhan

saya

Saya lebih memilih produk Scarlett
Whitening dibandingkan dengan produk lain

karena sesuai dengan kulit saya

Menurut saya produk Scarlett Whitening
memiliki harga yang terjangkau

dibandingkan dengan produk lain

Keputusan saya dalam membeli produk
Scarlett Whitening dikarenakan telah

berlabel halal

Saya memutuskan agar membeli produk
Scarlett Whitening dikarenakan telah
mendapatkan izin dari BPOM dan LPPOM
MUI

Saya merasa puas dan memiliki keinginan
akan membeli kembali produk Scarlett
Whitening
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10.

Saya akan merekomendasikan produk
Scarlett Whitening yang berlabel halal

kepada orang lain
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LAMPIRAN 3 Data Mahasiswa Aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Hasanuddin

TABEL MAHASISWA AKTIF SEMESTER AKHIR 2022/2023
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNHAS

No Jenjang.Program Studi ANpEaTn Jumlah
2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2001 | 2022 | 2023
Sarjana 3 59 149 387 418 368 487 744 2615
1 |Ekonomi Pembangunan 0 15 54 109 90 30 111 205 634
2 |Manajemen 0 20 46 129 170 171 204 285 1025
3 |Akuntansi 3 24 49 149 158 147 172 249 951
4 |Ekonomidan Bisnis Islalm 5 5
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LAMPIRAN 4 Tabulasi Data

Brand Ambassador (X1)

X1-9

X1-8

X1-7

X1-6

X1-5

X1-4

X1-3

X1-2

X1-1
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Loyalitas (X2)

X2-6

X2-5

X2-4

X2-3

X2-2

X2-1
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Keputusan Pembelian (Y)

Y-10

Y-9

Y-8

Y-7

Y-6

Y-5

Y-4

Y-3

Y-2

Y-1
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LAMPIRAN 5 Hasil Uji Analisis Deskriptif

Descriptive Statistics

90

N Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
Brand Ambassador 100 17.00 50.00 44,3500 6.24564
Loyalitas 100 9.00 30.00 231400 5.47726
Keputusan Pembelian 100 22.00 50.00 429900 6.69010
Valid N (listwise) 100




LAMPIRAN 6 Hasil Uji Validitas

1. Variabel Brand Ambassador (X1)
Item-Total Statistics

91

Corrected Cronbach's

Scale Meanif  Scale Variance ltem-Total Alpha if ltem

ltem Deleted if tem Deleted Correlation Deleted
11 40.4200 32.408 449 941
xX1.2 39.8300 34.183 557 928
X1.3 39.7800 33103 754 919
X1.4 39.9300 31.364 807 815
X156 39.9200 31.670 .809 916
X1.6 39.9300 30.833 822 914
x1.7 39.8000 32.485 .819 916
X1.8 39.9400 29.875 842 913
X1.9 40.0700 29.419 a4 913
X110 39.8300 33173 678 922

2. Variabel Loyalitas (X2)
Item-Total Statistics
Corrected Cronbach's

Scale Meanif  Scale Variance ltem-Total Alpha if ltem

ltem Deleted if item Deleted Correlation Deleted
x2.1 19.1100 22.341 766 A2
x2.2 19.3300 19.5897 873 906
x2.3 19.2100 22147 .805 917
x2.4 19.5000 19.908 821 914
x2.5 19.5200 19.787 .826 913
X2.6 19.0300 22978 a1 927




3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Item-Total Statistics

92

Corrected Cronbach’s
Scale Meanif  Scale Variance ltem-Total Alpha if ltemn
ltem Deleted if ltem Deleted Correlation Deleted
Y11 38.4400 42491 295 957
¥1.2 38.8800 34612 783 942
¥1.3 38.5800 37.921 799 a4
Y1.4 38.6900 36.701 .B48 938
¥1.5 38.8800 33.743 .819 940
Y16 38.6800 36.058 .BB8 936
Y1.7 38.6500 35.886 .BG6 937
Y1.8 38.5800 36.893 .832 .939
¥1.9 38.8200 34.493 B35 938
¥1.10 38.7000 35.889 834 938




LAMPIRAN 7 Hasil Uji Reliabilitas
1. Variabel Brand Ambassador (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of lterms

927 10

2. Variabel Loyalitas (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

930 6

3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

947 10
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LAMPIRAN 8 Hasil Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

%94

ed Residual
N 100
Normal Parameters™® Wean .0000000
Std. Deviation 4.35914921
Most Exfreme Differences  Absolute .079
Fositive 045
Megative -.079
Test Statistic 078
Asymp. Sig. (2-tailed)® 131
Mante Carlo Sig. (2- Sig. 130
tailed)®
99% Confidence Interval ~ Lower Bound 121
Upper Bound 139
2. Uji Multikolinearitas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Maodel B Std. Error Eeta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 12,529 3.206 3.909 =.001
Brand Ambassador BTN .08g 346 4186 =.001 651 1.536
Loyalitas 605 A0 495 5983 =.001 651 1.536
a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
3. Uji Heteroskedastisitas
Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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LAMPIRAN 9 Regresi Linear Berganda
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Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.529 3.206 3.909 <,001
Brand Ambassador 371 .089 346 4186 <001
Loyalitas 605 101 495 5.983 <,001

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



LAMPIRAN 10 Hasil Uji T
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Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.529 3.206 3.909 <,001
Brand Ambassador 3N .089 .346 4186 <,001
Loyalitas 605 01 495 5.983 <001

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



LAMPIRAN 11 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 7534 568 559 444427

a. Predictors: (Constant), Loyalitas, Brand Ambassador
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