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Lampiran 1

KUISIONER PENELITIAN

“ Faktor-faktor yang Dipertimbangkan Konsumen dalam Pengambilan
Keputusan Pembelian Telur Ayam Ras di Desa Sangkala Kecamatan Kajang

Kabupaten Bulukumba”
Oleh : Asriani/111115065

Responden yang terhormat, saya adalah mahasiswa Peternakan Universitas
Hasanuddin yang sedang melakukan penelitian untuk melengkapi proses
penulisan skripsi. Oleh karena itu saya memohon kesediaan ibu-ibu meluangkan

waktunya untuk mengisi kuesioner yang saya bagikan.

A. ldentitas Responden

Nama

Jenis kelamin

Umur

Pendidikan terakhir

Pekerjaan

Pendapatan/bulan

Jumlah telur yang dibeli
e Tiap pembelian
e Dalam sebulan

No. Telp/Hp

KUESIONER |

Tulislah pada lembar isian (from) yang telah disediakan, faktor apa saja yang
dipertimbangkan anda dalam pengambilan keputusan membeli telur ayam ras di
Desa Sangkala, Kecamatan Kajang, Kabupaten Bulukumba?

Jawab :

1)

2) .
3) .
4) .
5) .
6) .

7 .
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KUESIONER PENELITIAN 11

“ Faktor-faktor yang Dipertimbangkan Konsumen dalam Pengambilan

Keputusan Pembelian Telur Ayam Ras di Desa Sangkala Kecamatan Kajang

Kabupaten Bulukumba”
Oleh : Asriani/111115065

Nama responden :

Pilihlah  kategori yang menurut

anda merupakan

faktor yang

dipertimbangkan konsumen dalam pengambilan keputusan pembelian telur ayam

ras. Pada masing-masing kategori pilihlah keputusan pembelian mana yang paling

berpengaruh dan berilah nilai dari yang terendah ke yang tertinggi yakni 1 sampai

7, dimana pada nilai yang terendah merupakan keputusan pembelian yang paling

berpengaruh sementara nilai tertinggi merupakan keputusan pembelian yang tidak

berpengaruh.
Kode Kategori Jawaban Nilai
A | Harga terjangkau
B | Selera
C | Kualitas telur
D | Kebersihan lokasi
E | Jumlah anggota keluarga
F | Pendapatan keluarga
G | Dekat dari rumah
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KUESIONER PENELITIAN 111
“ Faktor-faktor yang Dipertimbangkan Konsumen dalam Pengambilan
Keputusan Pembelian Telur Ayam Ras di Desa Sangkala Kecamatan Kajang
Kabupaten Bulukumba”
Oleh : Asriani/111115065
Nama responden :

Berdasarkan hasil jawaban kuesioner Il telah diperoleh 7 kategori
jawaban, dari ke 7 kategori jawaban tersebut didapatkan 5 kategori jawaban
keputusan konsumen dalam pembelian telur ayam ras, dengan memberikan nilai
untuk yang paling mendorong yakni nilai (1), sampai nilai yang kurang

mendorong yakni (5).

Kode | Kategori jawaban Nilai

A | Harga terjangkau

B Selera

C Kualitas telur

D | Jumlah anggota keluarga

E | Pendapatan keluarga
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Lampiran 2 Kuisioner Tahap | Jawaban Responden

No.

Nama

Faktor-faktor yang diperimbangkan konsumen
dalam pengambilan keputusan pembelian telur
ayam ras

Kode

Asse

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

Tati

Harga terjangkau
Kualitas telur
Selera

Manika

Harga terjangkau
Kualitas telur
Dekat dari rumah

Nureda

Harga terjangkau
Kualitas telur
Selera

Hati

Harga terjangkau
Selera

Tintang

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

Hasmi AS

Harga terjangkau
Kualitas telur
Kebersihan lokasi
Jumlah anggota keluarga
Pendapatan keluarga
Dekat dari rumah

Ati

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

Ina

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

10.

Ruhati

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

11.

Indah
Suyanti

Selera

Harga terjangkau
Kualitas telur

Dekat dari rumah
Jumlah anggota keluarga

MOO>TOTI>POTI>ODI>IOOMMMIOOI>PIOTI>PTI>ITOIPOO0>PDOOIIOTD>
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Pendapatan keluarga

12.

Nuraidah

Harga terjangkau

Selera

Kualitas telur

Dekat dari rumah
Jumlah anggota keluarga
Pendapatan keluarga

13.

Baera

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

14.

Ruga

Harga terjangkau
Kualitas telur
Selera

15.

Ammi

Harga terjangkau
Kualitas telur
Selera

16

Acce

Kualitas telur
Selera
Harga terjangkau

17

Nurlia

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

O W > >WOTmOPIOTOTIOTP>PTIMEOOTP>TM

18

Mariani

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

19

Sanen

Harga terjangkaun
Selera
Kualitas telur

20

Muli

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

21.

Sunni

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

22.

Marta

Selera
Kualitas telur
Harga terjangkau

>OTOT>IOWOWI>OTD
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23

Haerani

Harga terjangkau

Selera
Kualitas telur

24,

Nurlena

Harga terjangkau
Selera
Dekat dari rumah

25.

Harabi

Dekat dari rumah
Selera
Harga terjangkau

26.

Asmawati

Selera
Harga terjangkau
Kualitas telur

217.

Satu’

Kualitas telur
Selera
Harga terjangkau

28.

Samo

Selera
Kualitas telur
Harga terjangkau

29.

Sida

Harga terjangkau
Selera

Kualitas telur
Kebersihan lokasi

30.

Jumaria

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

31.

Diana

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

32.

Raba

Selera
Harga terjangkau
Kualitas telur

33.

Anti

Selera
Harga terjangkau
Kualitas telur

34.

Suho

Harga terjangkau
Selera
Kualitas telur

35.

Jumansia

Harga terjangkau
Selera
Jumlah anggota keluarga

mwP>OTPIO>PTO>DPEVOTII>OTN>ITOOO>POTP>PDTOO>I>POOOGEI>OXD
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Keterangan :

Harga terjangkau

Selera

Kualitas telur
Kebersihan lokasi
Jumlah anggota keluarga
Pendapatan keluarga
Dekat dari rumah

@mMmo oWy

Lampiran 3 Jumlah Kategori Jawaban yang dipilih Responden

Kode

Kategori jawaban Frekuensi (orang)

Harga terjangkau 35

Selera 33

Kualitas telur 31

Kebersihan lokasi 2

Jumlah anggota keluarga

QOMmo0|m|>

4
Pendapatan keluarga 3
Dekat dari rumah 6

Lampiran 4

Hasil Nilai Kuisioner Tahap Il

Responden

Faktor-faktor yang dipertimbangkan konsumen dalam pengambilan
keputusan pembelian telur ayam ras

C D E

()

O O NI DWW NP

=
o

-
[N

=
N

[EY
w

H
S

=
(€]

[ERY
»

-
\l

=
(00]

[ERY
©

N
o

NWNN W RN N R R RPRP PR PP PPN D>
RN R RRINRRIRINNDND NN NN RSN | o
W R WD WA WS
glNo|gdvNovw w NNNAN AN W N o w
Ao dMow AW W W W OoOlwWw ol w w o
~Nodlojloo|No|NNalalolalaloao oo o]
o|lo|N|NNoloNoololooloNo Nl N~

48




21 2 1 3 5 4 6 7
22 1 2 3 4 5 6 7
23 2 1 3 5 4 6 7
24 2 1 4 3 5 6 7
25 4 1 2 5 6 3 7
26 1 2 4 3 6 5 7
27 1 3 2 7 5 6 4
28 2 3 1 5 4 6 7
29 3 2 4 7 1 6 5
30 2 3 1 5 4 7 6
31 2 3 1 7 5 4 6
32 1 2 4 7 3 6 5
33 1 4 3 7 5 2 6
34 2 1 3 5 4 6 7
35 2 1 3 7 4 5 6
Jumlah 59 66 105 190 148 189 224
Rangking |1 2 3 6 4 5 7
Keterangan :
A. Harga terjangkau
B. Selera
C. Kualitas telur
D. Kebersihan lokasi
E. Jumlah anggota keluarga
F. Pendapatan keluarga
G. Dekat dari rumah
Lampiran 5 Kategori jawaban Responden
Kode Kategori Jawaban Nilai Urutan Prioritas
A | Harga terjangkau 59 1
B | Selera 66 2
C | Kualitas telur 105 3
D | Kebersihan lokasi 190 6
E | Jumlah anggota keluarga 148 4
F | Pendapatan keluarga 189 5
G | Dekat dari rumah 224 7
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Lampiran 6 Hasil Nilai Kuisioner Tahap 11

Responden | Faktor-faktor yang dipertimbangkan konsumen dalam pengambilan
keputusan pembelian telur ayam ras

A B C D E

O N OB IWN| -
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Jumlah
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Rangking

Keterangan :
A. Harga terjangkau
B. Selera
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Lampiran 7 Kategori Jawaban Responden

C. Kualitas telur
D. Jumlah anggota keluarga
E. Pendapatan keluarga

Kode Kategori jawaban Nilai Urutan
A | Harga terjangkau 45 1
B | Selera 73 2
C | Kualitas telur 106 3
D | Jumlah anggota keluarga 150 4
E | Pendapatan keluarga 151 5
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Lampiran 8. Dokumentasi
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