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Lampiran 1. Struktur PPPA Daarul Qur’an Makassar 
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Lampiran 2. Desain influencer, Program regular, program terikat, Quotes, 
Laporan pendistribusian secara transparan, dan informasi rekening 
sedekah 
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Lampiran 3. Postingan DaQu Makassar di facebook 
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Lampiran 4. Broadcast (BC-an) Daqu melalui whatsapp 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
5. Desain gerakan sedekah dalam membantu korban bencana yang 
dimuat di sedekahonline.com  
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Lampiran 6. Pedoman Wawancara  
Pedoman wawancara 

a. Strategi komunikasi dalam meningkatkan fundraising sedekah melalui 

media online. (teori pemasaran sosial (model hierarki efek) dan teori 

ekologi media). 

Pemasaran sosial : Teori ini menyatakan keberadaan penyedia informasi 
yang baik akan membawa perubahan sosial yang berguna dan bermanfaat. 
Ekologi media : studi tentang bagaimana media dan proses komunikasi 
mempengaruhi persepsi manusia, perasaan, emosi, dan 
nilai teknologi yang mempengaruhi komunikasi melalui teknologi baru. 

Wawancara kepada Pimpinan  
1. Bagaimana sejarah DaQu di Makassar? 

2. Apa visi dan misi DaQu Makassar? 

1. Apa saja program kerja DaQu Makassar? 

2. Strategi apa saja yang dilakukan DaQu Makassar selama ini dalam  

 Menghimpun sedekah 

 Menghimpun donatur 

 Menghimpun relawan 

 Memuaskan donatur 

 Meningkatkan citra DaQu Makassar 

3. Sejak kapan DaQu Makassar gencar menggunakan media online dalam 

menghimpun dana maupun donatur? 

4. Kapan saja waktu yang tepat dalam menggalang dana? 

5. Dengan siapakah DaQu Makassar bekerjasama dalam menghimpun dana 

dan donatur? 

6. Apakah ada kriteria dalam memilih  orang/lembaga/perusahaan/komunitas 

untuk diajak bekerjasama dalam meningkatkan fundraising? 

7. Siapa yang menjadi sasaran fundraising? 

8. Apakah ada evaluasi dalam penerapan strategi yang dilakukan DaQu 

Makassar? 

 

Wawancara kepada editor 

1. Apa saja tim editor produksi salam sehari? 

2. Apakah yang tim editor produksi merupakan arahan dari pusat? 

3. Apakah ada format atau ketentuan dari pusat dalam membuat suatu pesan? 

4. Apa saja yang diperhatikan dalam proses produksi? (tulisan, isi pesan, 

gambar, warna, dll) 

5. Apakah ada perbandingan gambar dan tulisan dalam memproduksi suatu 

desain? 

 

 

 

 

https://id.wikipedia.org/wiki/Persepsi
https://id.wikipedia.org/wiki/Teknologi
https://id.wikipedia.org/wiki/Komunikasi
https://id.wikipedia.org/wiki/Teknologi
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Wawancara kepada digital marketing 

1. Pesan apa saja yang digunakan DaQu Mks dalam memberikan info pada 

masyarakat? 

2. Melalui media apa saja DaQu Mks menyebarkan info? 

3. Berapa kali DaQu Mks menyebar info di media online? 

4. Apakah ada ketentuan jenis pesan yang dibuat? 

 

b. Faktor pendukung dan penghambat strategi komunikasi dalam 

meningkatan fundraising sedekah melalui media online. (teori 

komunikasi massa dan analisis SWOT) 

Wawancara kepada Pimpinan  

1. Apakah pengelolaan yang dilakukan DaQU Makassar telah mencapai 

tujuan/sasaran? 

2. Bagaimana metode DaQu Makassar dalam menangani keluhan masyarakat? 

3. Bagaimana kelemahan dan kekuatan dari strategi ini? 

4. Bagaimana respon masyarakat dalam menanggapi pesan atau informasi 

yang DaQU Makassar berikan? 

5. Kendala apa saja yang biasa di hadapi DaQu Makassar dari masyarakat baik 

donatur maupun calon donatur dalam hal penerimaan pesan? 

 

Wawancara kepada donatur 

1. Sudah berapa lama mengenal DaQu Makassar? 

2. Bagaimana awal mula mengatahui DaQu Makassar? 

3. Apakah anda sering mendapatkan infromasi dari DaQu Makassar melalui 

media online? 

4. Bagaimana anda menanggapi info/pesan yang anda dapatkan dari media 

online? 

5. Apa kemudahan dan kesulitan yang anda hadapi dalam menerima informasi 

dari DaQu Makassar? 
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Lampiran 6. Dokumentasi kegiatan program Daarul Qur’an Makassar 
 
Gambar 6.1 Dokumentasi Trauma Healing korban bencana banjir di 
Bantaeng 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 6.2. Dokumentasi Kajian Islam Bulanan (KIBI) 
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Gambar 6.3. Dokumentasi Wisuda Tahfizh di Kampung Qur’an Lembanna 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Gambar 6.4. Dokumentasi bantuan dari komunitas 
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6.5. Dokumentasi Aksi penyemprotan disinfektan, berbagi hidangan jum’at, 
pendistribusian air, dan aksi berbgai masker 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


