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Lampiran 1. Data Umum Responden
Lembaga Pemasaran

Jenis Pendidikan
No Nama Umur | Kelamin Alamat Terakhir Ket
1 | Awaluddin 35 | Laki-Laki Ganra SMA Pembudidaya
2 | Mastang 29 | Laki-Laki Ganra SMP Pembudidaya
3 | Sarifuddin 40 | Laki-Laki Ganra SMP Pembudidaya
4 | Hasan 57 | Laki-Laki Lilirilau SD Pembudidaya
5 | Burhan 29 | Laki-Laki Lilirilau SMA Pembudidaya
6 | Dermawan 34 | Laki-Laki Lilirilau SMA Pembudidaya
7 | wandi 27 | Laki-Laki Liliriaja SMA Pembudidaya
8 | Nurfadillah 25 | Perempuan | Liliriaja S1 Pembudidaya
9 | Muh.Faisal 25 | Laki-Laki Liliriaja S1 Pembudidaya
10 | lwan 31 | Laki-Laki Liliriaja SMP Pembudidaya
11 | Ardi 29 | Laki-Laki Lalabata SMA Pembudidaya
12 | Mubhajirin 30 | Laki-Laki Lalabata SMA Pembudidaya
13 | Yusri 27 | Laki-Laki Lalabata S1 Pembudidaya
13 | Baharuddin 56 | Laki-Laki Marioriwawo | SMA Pembudidaya
14 | Rijal 34 | Laki-Laki Marioriwawo | SMA Pembudidaya
15 | Hendrawati 31 | Laki-Laki Marioriwawo | SMA Pembudidaya
16 | Maswedi 60 | Laki-Laki Marioriwawo | SD Pembudidaya
17 | Abdul rahman 43 | Laki-Laki Citta SMA Pembudidaya
18 | Yusri 30 | Laki-Laki Citta SMP Pembudidaya
19 | Ahmad Tahim 47 | Laki-Laki Citta SMA Pembudidaya
20 | Jumeing 50 | Laki-Laki Donri-Donri | SMA Pembudidaya
Syarifudding
21 | mori 45 | Laki-Laki Donri-Donri | SMP Pembudidaya
22 | A.Sudirman 29 | Laki-Laki Donri-Donri | S1 Pembudidaya
Abdullah
23 | laumu 51 | Laki-Laki Marioriawa SMA Pembudidaya
24 | Arman 28 | Laki-Laki Marioriawa S1 Pembudidaya
25 | Cica parni 26 | Perempuan | Marioriawa S1 Pembudidaya
26 | Nawar 37 | Laki-Laki Marioriawa SMA Pembudidaya
27 | Parming 41 | Laki-Laki Marioriawa SMA Pembudidaya
28 | ASRI 45 | Laki-Laki Donri-donri SMA Nelayan
29 | ASRIADI 29 | Laki-Laki Donri-donri SMA Nelayan
30 | ASRIYADI 51 | Laki-Laki Donri-donri SD Nelayan
31 | BABA 28 | Laki-Laki Donri-donri SMP Nelayan
32 | BADARUDDIN 26 | Laki-Laki Donri-donri SMA Nelayan
33 | BAHARUDDIN 25 | Laki-Laki Donri-donri SMA Nelayan
34 | RUSTAM 25 | Laki-Laki Donri-donri SMP Nelayan
35 | RUSTANG 31 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan
35 | SABTIAR 43 | Laki-Laki Marioriawa SMP Nelayan
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36 | SAFE 30 | Laki-Laki Marioriawa SMP Nelayan

37 | TARIMA YUSUF 47 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

38 | USMAN 50 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

39 | LATANG 45 | Laki-Laki Marioriawa SD Nelayan

40 | LAUPE 29 | Laki-Laki Marioriawa SMP Nelayan

41 /L\gVXnAAiENG 31 | Laki-Laki Marioriawa SD Nelayan

42 | LUKMAN 29 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

43 | MANDONG 30 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

44 | MASSE 27 | Laki-Laki Marioriawa SMP Nelayan

45 | FERDI 56 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

46 | HASBULLAH 34 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

47 | HENRIK 29 | Laki-Laki Marioriawa SMP Nelayan

48 | ZAINUDDIN 40 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

49 | ANDI TENRI 57 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

50 | MARDIHANG 29 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

51 | SUTRI 34 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

52 | MUH. ARIPAI 27 | Laki-Laki Marioriawa SD Nelayan

53 | SAMSUDIN 30 | Laki-Laki Marioriawa SD Nelayan

54 | MUH. ALI MUDDIN 47 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

55 | MUZAKKIR 50 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

56 | NOLONG 45 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

57 | PANJANG 34 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

58 | RADI 31 | Laki-Laki Marioriawa SMP Nelayan

59 | RAHIM 60 | Laki-Laki Marioriawa SD Nelayan

60 | LAKUFE 25 | Laki-Laki Marioriawa SMP Nelayan

61 | LABABA 31 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

62 | LAMANISE 29 | Laki-Laki Marioriawa SMA Nelayan

. Pedangan

63 Piana 29 | Perempuan | Marioriawa SD Pengumpul
Pedangan

64 Taufan 31 | Laki-Laki Marioriawa SMA Pengumpul
Pedangan

65 Jamaluddin 29 | Laki-Laki Marioriawa SMP Pengurgnpul
Pedangan

66 | Rahmatia 30 | Perempuan | Donri-Donri SMA Pengumpul

66 | SYAMSUDDIN 27 | Laki-Laki Marioriwawo | SMP Pedagang pengecer

66 | UDIANSYAH 39 | Laki-Laki Marioriwawo | SMP Pedagang pengecer

66 | MASTURA 34 | Laki-Laki Marioriawa SMP Pedagang pengecer

74 | MENCA 29 | Laki-Laki Marioriawa SMA Pedagang pengecer

75 | KASTUDI 31 | Laki-Laki Marioriawa SMA Pedagang pengecer

76 | LADALANG 27 | Laki-Laki Marioriawa SD Pedagang pengecer

77 | LABABA 47 | Laki-Laki Marioriawa SMP Pedagang pengecer

78 | LUKMAN 50 | Laki-Laki Marioriawa SD Pedagang pengecer

79 | MAHYUDDIN 45 | Laki-Laki Donri-Donri | SMA Pedagang pengecer

80 | MODDING 34 | Laki-Laki Donri-Donri SMA Pedagang pengecer
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81 | MUH. NUR 31 | Laki-Laki Donri-Donri SMP Pedagang pengecer
82 | ASIS 50 | Laki-Laki Kampiri SMA Pedagang pengecer
83 | ASRIADI 25 | Laki-Laki Kampiri SMA Pedagang pengecer
84 | BAHARUDDIN 31 | Laki-Laki Kampiri SMP Pedagang pengecer
85 | BASA 29 | Laki-Laki Kampiri SMA Pedagang pengecer
86 | BASRI 30 | Laki-Laki Kampiri SMA Pedagang pengecer
87 | BASRI 27 | Laki-Laki Kampiri SD Pedagang pengecer
88 | FERDI 36 | Laki-Laki Kampiri SMA Pedagang pengecer
89 | HASBULLAH 34 | Laki-Laki Kampiri SMP Pedagang pengecer
90 | HENRIK 27 | Laki-Laki Kampiri SMA Pedagang pengecer
Konsumen
Jenis Pendidikan

No Nama Umur | Kelamin Alamat Terakhir Ket

1 Samsyiah 49 perempuan | Marioriwawo | SMP Konsumen

2 Fatmawati 33 perempuan | Marioriwawo | SMP Konsumen

3 Marwati 50 perempuan | Marioriwawo | SMA Konsumen

4 Herman 45 Laki-laki Marioriwawo | SMA Konsumen

5 Jumi 35 perempuan | Marioriwawo | SD Konsumen

6 ulla 27 Laki-laki Marioriwawo | Diploma Konsumen

7 Jamaluddin 36 Laki-laki Marioriwawo | SD Konsumen

8 Isa 42 perempuan | Marioriwawo | SMA Konsumen

9 kamariah 50 perempuan | Marioriwawo | SMA Konsumen

10 Nur Auliati 23 perempuan | Marioriwawo | S1 Konsumen

11 sukma 30 perempuan | Marioriwawo | SMA Konsumen

12 hj.Rasnawati 48 perempuan | Marioriwawo | SMA Konsumen

13 A.Dinayati 25 perempuan | Marioriwawo | S1 Konsumen

14 A.Hj Erniwati 65 perempuan | Marioriwawo | SMA Konsumen

15 kasma 55 perempuan | Marioriwawo | SMA Konsumen

16 Wildana 40 perempuan | Liliriaja Diploma Konsumen

17 Saripah 52 perempuan | Liliriaja SD Konsumen

18 Lili 20 perempuan | Liliriaja SMA Konsumen

19 Nafisah 38 perempuan | Liliriaja SMP Konsumen

20 Macita 28 perempuan | Liliriaja SMA Konsumen

21 Arsyad 40 Laki-laki Liliriaja SMP Konsumen

22 Hajerah 35 perempuan | Liliriaja Diploma Konsumen

23 Anto 52 Laki-laki Liliriaja SMP Konsumen

24 Sarida 33 perempuan | Liliriaja SMA Konsumen

25 Hj.Asni 40 perempuan | Liliriaja SMA Konsumen

26 Longa 35 Laki-laki Liliriaja SD Konsumen

27 Rahma 52 perempuan | Lilirilau SMP Konsumen

28 Sumardi 45 Laki-laki Lilirilau SD Konsumen

29 Asnawati 25 perempuan | Lilirilau S1 Konsumen

30 Besse 55 perempuan | Lilirilau SMP Konsumen
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31 A.Marwiah 40 perempuan | Lilirilau Diploma Konsumen
32 Hj.Tina 52 perempuan | Lilirilau SMA Konsumen
33 Samsyul 50 Laki-laki Lilirilau SMA Konsumen
34 Syahrul 30 Laki-laki Lilirilau S1 Konsumen
35 Hasna 36 perempuan | Lilirilau SMA Konsumen
36 Jumi 32 perempuan | Lilirilau SMA Konsumen
37 A. Sartika 55 perempuan | Lilirilau SD Konsumen
38 Linda 32 perempuan | Citta Diploma Konsumen
39 Risda 31 perempuan | Citta SMP Konsumen
40 Kahar 42 Laki-laki Citta Diploma Konsumen
41 Callu 25 Laki-laki Citta SMA Konsumen
42 Lamme 51 Laki-laki Citta SD Konsumen
43 mardiah 40 perempuan | Citta SMA Konsumen
44 Munawarah 30 perempuan | Ganra SMP Konsumen
45 Asni 27 perempuan | Ganra SMA Konsumen
46 Eva 36 perempuan | Ganra S1 Konsumen
47 Hasan 42 Laki-laki Ganra SMA Konsumen
48 Umar 33 Laki-laki Ganra Diploma Konsumen
49 Andar 25 Laki-laki Ganra S1 Konsumen
50 A.Syania 45 perempuan | Lalabata SMA Konsumen
51 dina 30 perempuan | Lalabata SMA Konsumen
52 Kammare 50 perempuan | Lalabata SMA Konsumen
53 Tola 42 Laki-laki Lalabata SMA Konsumen
54 Gusnawati 37 perempuan | Lalabata Diploma Konsumen
55 Herman 25 Laki-laki Lalabata SMA Konsumen
56 Anni 54 perempuan | Lalabata SD Konsumen
57 Aprilia 32 perempuan | Lalabata SMA Konsumen
58 Daliah 30 perempuan | Lalabata SMA Konsumen
59 Hj.Senna 46 perempuan | Lalabata SMP Konsumen
60 Laupe 61 Laki-laki Lalabata SMA Konsumen
61 Salma 21 perempuan | Lalabata S1 Konsumen
62 Suarni 30 perempuan | Lalabata Diploma Konsumen
63 Hj. Rosdiana 49 perempuan | Lalabata SMA Konsumen
64 Firman 25 Laki-laki Donri-Donri | SMA Konsumen
65 Hasnida 47 perempuan | Donri-Donri | SMP Konsumen
66 Fatmawatl 52 perempuan | Donri-Donri | SMP Konsumen
masse
67 Hj.Tassiah 56 perempuan | Donri-Donri | SMA Konsumen
68 Masseppe 67 Laki-laki Donri-Donri | SD Konsumen
69 Agustina 28 perempuan | Donri-Donri | Diploma Konsumen
70 Eda 32 perempuan | Donri-Donri | SMA Konsumen
71 Fatmawati 29 perempuan | Donri-Donri | SMP Konsumen
72 Salmia 39 perempuan | Donri-Donri | SMA Konsumen
73 Muliati 40 perempuan | Donri-Donri | SMA Konsumen
74 Nur Hidaya 26 perempuan | Donri-Donri | S1 Konsumen
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75 Sawalia 24 perempuan | Donri-Donri | S1 Konsumen
76 Agustina 25 perempuan | Donri-Donri | SMA Konsumen
77 Nurlailah 36 perempuan | Donri-Donri | SMP Konsumen
78 Daharu 59 Laki-laki Donri-Donri | SD Konsumen
79 Jusniar 45 perempuan | Marioriawa | SMP Konsumen
80 Jusmawang 57 Laki-laki Marioriawa | SMA Konsumen
81 Kasnani 33 | perempuan | Marioriawa | S1 Konsumen
82 Asri 25 | Laki-laki Marioriawa | SMA Konsumen
83 Agus 45 | Laki-laki Marioriawa | SMA Konsumen
84 Nafisah 22 | perempuan | Marioriawa | S1 Konsumen
85 Macita 55 | perempuan | Marioriawa | SMA Konsumen
86 Arsyad 40 | Laki-laki Marioriawa | SMA Konsumen
87 Hajerah 47 | perempuan | Marioriawa | SMA Konsumen
88 Anto 30 | Laki-laki Marioriawa | SMA Konsumen
89 Sarida 47 | perempuan | Marioriawa | Diploma Konsumen
90 Misriani 40 | perempuan | Marioriawa | SMA Konsumen
91 Rosma 47 | perempuan | Marioriawa | SD Konsumen
92 Sudarmin 21 | Laki-laki Marioriawa | SMA Konsumen
93 Novi 31 | perempuan | Marioriawa | SMA Konsumen
94 Marwati 52 | perempuan | Marioriawa | SMP Konsumen
95 Emmang 32 | Laki-laki Marioriawa | SMA Konsumen
96 Hj.Salafia 56 | perempuan | Marioriawa | SMP Konsumen
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Lampiran 2. Permintaan dan Penawaran lkan Nila di Kabupaten Soppeng

Tahun Permintaan Penawaran
2018 770 780,63
2019 850 849,63
2020 1080 1077,45
2021 1300 1268,44
2022 1600 1580,03
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Lampiran 3. Jumlah Pembudidaya berdasarkan Saluran Pemasaran

Lembaga Saluran
Pemasaran Pemasaran Jumlah
Pembudidaya 1 22
2 5
Nelayan 1 27
2 9
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Lampiran 4. Biaya Pemasraan Ikan Nila di Kabupaten Soppeng

Pembudidaya

SALURAN |

No lfotal biaya [Jumlah |Bijaya
Responden |Transportasi | Tenaga Kerja [Pengemasan Pemasaran (Kg) Pemasaran
1 10.000 5.000 10.500 25.500 500 51,00
2 5.000 11.000 11.000 200 55,00
3 5.000 10.500 10.500 100 105,00
4 5.000 10.500 10.500 150 70,00
5 5.000 11.000 11.000 100 110,00
6 5.000 10.500 10.500 200 52,50
7 5.000 11.000 11.000 200 55,00
8 5.000 10.500 10.500 150 70,00
9 7.000 5.000 10.500 17.500 700 25,00
10 5.000 11.000 11.000 800 13,75
11 5.000 10.500 10.500 150 70,00
12 5.000 10.500 10.500 200 52,50
13 5.000 10.500 10.500 200 52,50
13 5.000 5.000 10.500 15.500 400 38,75
14 5.000 11.000 11.000 200 55,00
15 5.000 10.500 10.500 200 52,50
16 5.000 10.500 10.500 550 19,09
17 7.500 5.000 11.000 18.500 500 37,00
18 5.000 5.000 10.500 15.500 300 51,67
19 5.000 11.000 11.000 100 110,00
20 5.000 11.000 11.000 150 73,33
21 5.000 10.500 10.500 100 105,00
22 5.000 11.000 11.000 100 110,00
TOTAL 34.500 | 115.000 246.000 285.500 | 6.250 1.435

SALURAN |

No lotal biaya |Jumlah |Bijaya
Responden | Transportasi | Tenaga Kerja Pengemasan Pemasaran (Kg) Pemasaran
23 5.000 10.500 10.500 150 70,00
24 10.000 | 5.000 11.000 21.000 450 46,67
25 7.000 | 5.000 10.500 17.500 200 87,50
26 5.000 11.000 11.000 150 73,33
27 5.000 10.500 10.500 150 70,00
TOTALII 17.000 | 25.000 53.500 70.500 | 1.100 348
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Nelayan

SALURAN |
Biaya
No Tenaga Total biaya Jumiah Pemasara
Responden| Transportasi kerja Pengemasan| Pemasaran n

28 20.000 | 3.000 11.000 34.000 1350 25,19
29 25.000 | 4.000 10.500 39.500 900 43,89
29 50.000 | 3.000 10.500 63.500 1350 47,04
30 20.000 | 3.000 11.000 34.000 1350 25,19
31 20.000 | 3.000 10.500 33.500 810 41,36
32 25.000 | 4.000 11.000 40.000 1350 29,63
33 25.000 | 3.000 11.000 39.000 1350 28,89
34 20.000 | 3.000 10.500 33.500 1170 28,63
35 20.000 | 4.000 11.000 35.000 720 48,61
36 25.000 | 4.000 10.500 39.500 1170 33,76
37 25.000 | 3.000 11.000 39.000 1350 28,89
38 25.000 | 4.000 11.000 40.000 720 55,56
39 25.000 | 3.000 10.500 38.500 1170 32,91
40 25.000 | 3.000 11.000 39.000 1350 28,89
41 25.000 | 3.000 11.000 39.000 810 48,15
42 20.000 | 4.000 10.500 34.500 1170 29,49
43 20.000 | 3.000 11.000 34.000 720 47,22
44 25.000 | 4.000 10.500 39.500 1170 33,76
45 25.000 | 3.000 10.500 38.500 720 53,47
46 50.000 | 3.000 11.000 64.000 450 142,22
47 25.000 | 4.000 11.000 40.000 720 55,56
48 25.000 | 3.000 10.500 38.500 1170 32,91
49 20.000 | 3.000 11.000 34.000 1350 25,19
50 25.000 | 3.000 11.000 39.000 810 48,15
51 25.000 | 4.000 10.500 39.500 1170 33,76
52 20.000 | 4.000 11.000 35.000 720 48,61
53 50.000 | 3.000 11.000 64.000 1350 47,41
54 25.000 | 3.000 10.500 38.500 450 85,56
55 50.000 | 4.000 11.000 65.000 450 144,44
TOTAL 780.000 | 98.000 313.000 | 1.191.000 | 29.340 1.374
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SALURAN |
Biaya
No Tenaga Total biaya| Jumlah
Responden | Transportasi kerja Pengemasan | Pemasaran Pemasaran
56 25.000 4.000 11.000 40.000 1170 34,19
57 50.000 3.000 11.000 64.000 1350 47,41
58 25.000 3.000 10.500 38.500 720 53,47
59 25.000 4.000 11.000 40.000 1170 34,19
60 20.000 3.000 11.000 31.000 1350 22,96
61 25.000 3.000 10.500 38.500 720 53,47
62 20.000 3.000 11.000 34.000 1350 25,19
TOTAL 190.000 23.000 76.000 286.000 7.830 271
Pedagang Pengumpul
SALURAN II
No Total biaya Jumlah Biaya
Respondenfransportasi | Tenaga kerja | Pengemasan Pemasaran Pemasaran
63 350.000 100.000 300.000 750.000 3600 208,33
64 300.000 150.000 240.000 690.000 2200 313,64
65 250.000 120.000 300.000 670.000 2300 291,30
66 300.000 100.000 250.000 650.000 2400 270,83
1.200.000 470.000 1.090.000 | 2.760.000 10.500 1.084
Pedagang Pengecer
SALURAN I
No Total biaya Jumlah Biaya
Responden [Transportasi [Tenaga kerja |[Pengemasan Pemasaran Pemasaran
67 70.000 50.000 150.000 270.000 1500 180,00
68 70.000 35.000 100.000 205.000 900 227,78
69 65.000 50.000 120.000 235.000 500 470,00
70 70.000 35.000 150.000 255.000 1200 212,50
71 60.000 35.000 150.000 245.000 1250 196,00
72 70.000 35.000 120.000 225.000 900 250,00
73 70.000 50.000 120.000 240.000 450 533,33
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74 65.000 50.000 120.000 235.000 1250 188,00
75 65.000 35.000 150.000 250.000 1500 166,67
76 70.000 50.000 100.000 220.000 900 244,44
77 70.000 50.000 150.000 270.000 1700 158,82
78 60.000 50.000 150.000 260.000 500 520,00
79 70.000 35.000 100.000 205.000 500 410,00
80 70.000 35.000 150.000 255.000 900 283,33
81 60.000 35.000 100.000 195.000 1100 177,27
82 70.000 50.000 150.000 270.000 800 337,50
83 65.000 50.000 100.000 215.000 1200 179,17
84 70.000 50.000 150.000 270.000 1350 200,00
TOTAL 1.210.000 780.000 2.330.000 4.320.000 18.400 4.935

109




Lampiran 5. Hasil Kuisioner SPSS

No X1 X2 X3 X4 X5 Y
Responden Stok lkan Harga Kualitas Permintan Selera Dsitribusi
lkan Konsumen Yang
terbatas
1 4 5 4 5 5 5
2 3 4 3 4 4 5
3 3 5 4 5 5 4
4 4 4 3 4 4 3
5 4 4 3 5 5 5
6 3 5 4 5 5 5
7 4 4 3 3 3 4
8 3 5 2 5 3 3
9 4 5 3 5 4 3
10 3 4 2 5 5 5
11 4 4 4 5 5 3
12 3 5 3 5 4 4
13 4 4 3 5 3 5
14 3 5 4 4 3 4
15 4 4 3 5 4 3
16 4 5 3 4 3 3
17 3 4 4 5 3 4
18 4 4 3 4 4 3
19 3 5 2 4 3 3
20 4 4 3 5 2 4
21 4 5 4 4 3 3
22 3 5 4 5 4 4
23 4 4 3 5 3 3
24 3 4 4 5 3 3
25 4 5 3 5 4 4
26 3 5 3 4 4 3
27 4 4 4 5 3 3
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88

89

90

91

92

93

94

95

96

10
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Lampiran 6. Hasil SPSS

Variables Entered/Removed?

Model Variables Entered Variables Removed Method
1
Selera Konsumen,
Harga, Stok lkan,
Enter

Kualitas lkan,

Permintaan®

a. Dependent Variable: Distribusi Terbatas

b. All requested variables entered.

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 9732 .264 223 1.213

a. Predictors: (Constant), Selera Konsumen, Harga, Stok Ikan, Kualitas

Ikan, Permintaan

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 47.460 5 9.492 6.446 .00QP
Residual 132.530 90 1.473
Total 179.990 95
a. Dependent Variable: Distribusi Terbatas
b. Predictors: (Constant), Selera Konsumen, Harga, Stok lkan, Kualitas lkan, Permintaan
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 19.804 3.752 5.279 .000
Stok Ikan -.654 .250 -.238 -2.617 .010
Harga -.718 .243 -.273 -2.952 .004
Kualitas lkan -.137 .242 -.052 -.567 572
Permintaan .343 .150 212 2.291 .024
Selera Konsumen .395 .123 .293 3.220 .002

a. Dependent Variable: Distribusi Terbatas
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Lampiran 7. Hasil Kuisioner APP

No Variabel A Aj Variabel
1 | Dukungan AL |y A2 | Kkualitas SDM
pemerintah
2 | Kualitas SDM A2 A3 Distribusi dan Rantai pasok
3 Distribusi dan Rantai A3 \/ A4 Pemasaran Digital
pasok
4 Pemasaran Digital A4 \/ A5 Sertifikasi dan labelisasi
5 Sertlflka§| dan A5 A6 Pemasaran berkelanjutan
labelisasi
Pemasaran .
6 berkelanjutan A6 \/ al Branding
7 | Branding A7 A8 Pemahaman Konsumen
8 Pemahaman A8 A9 Harga
Konsumen
9 Harga A9 Al0 Permintaan pasar
10 | Permintaan pasar Al10 All Kualitas
11 | Kualitas All Al2 Kerja samuaS:rr:;ar Pelaku
Kerja sama antar
12 ) Al2 Al Dukungan pemerintah

pelaku usaha
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Lampiran 8. Pengaruh Suatu Varibael terhadap Variabel lainya

Kerja sama
Dukungan Distribusi dan Pemasaran Sertifikasi dan Pemasaran . Pemahaman Permintaan . antar
. . . . . . Branding Harga Kualitas
pemerintah Kualitas Rantai pasok Digital labelisasi berkelanjutan Konsumen pasar pelaku
SDM usaha
Dukungan pemerintah
3 3 2 2 3 2 - 1 - - 3

Kualitas SDM 2 2 3 3 3 2 2 - - - 3
Distribusi dan Rantai
pasok 1 3 1 - 1 - - 3 1 2 1
Pemasaran Digital 2 3 3 3 2 3 2 2 2 ) 2
Sertifikasi dan
labelisasi - - - 3 2 3 3 2 2 - 2
Pemasaran
berkelanjutan 1 2 2 3 2 2 1 2 2 - 2
Branding ) ) > 3 3 > ) 3 3 ) 1
Pemahaman
Konsumen - 3 3 1 2 1 3 2 3 3 3
Harga 1 - 3 2 1 - 2 3 3 1 1
Permintaan pasar 3 1 3 B 2 1 1 3 3 1 3
Kualitas ikan 1 ) 4 ) ) 5 > > 3 3 1
Kerja sama antar
pelaku usaha 3 3 - 1 2 - - - - 1 3
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bxPengaruh Global
Dukungan pemerintah
Kualitas SDM ‘
Distribusi dan Rantai pasok
Pemasaran Digital ‘

Sertifikasi dan labelisasi ‘

Pemasaran berkelanjutan

Branding ‘

Pemahaman Konsumen
Harga
Permintaan pasar

Kualitas ikan

Kerja sama antar pelaku
usaha

Kekuatan Global
Dukungan pemerintah ‘
Kualitas SDM
Distribusi dan Rantai pasok
Pemasaran Digital
Sertifikasi dan labelisasi
Pemasaran berkelanjutan

Branding

Harga
Permintaan pasar
(ENESRIEN

Kerja sama antar pelaku
usaha

Pemahaman Konsumen ‘

20

13

24

17

19

17

24

17

21

18

13

Ketergantungan Global
Dukungan pemerintah

Kualitas SDM

Distribusi dan Rantai pasok

Pemasaran Digital
Sertifikasi dan labelisasi

Pemasaran berkelanjutan

Branding

Pemahaman Konsumen
Harga

Permintaan pasar
Kualitas ikan

Kerja sama antar pelaku
usaha

Kekuatan Global Terbobot
Dukungan pemerintah
Kualitas SDM
Distribusi dan Rantai
pasok
Pemasaran Digital
Sertifikasi dan labelisasi
Pemasaran berkelanjutan
Branding
Pemahaman Konsumen
Harga
Permintaan pasar
Kualitas ikan

Kerja sama antar pelaku
usaha

14

18

25

19

20

17

20

16

21

20

10

22
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Lampiran 9. Pengaruh tidak langsung suatu variabel terhadap variabel lainnya

DARI

Distribusi dan Rantai ‘

pasok

Pemasaran
berkelanjutan

Pemahaman
Konsumen

Harga
Permintaan pasar

Kualitas ikan
Kerja sama antar

Distribusi
dan Sertifikasi
Dukungan Kualitas Rantai Pemasaran dan Pemasaran

Kerja
sama
antar
Pemahaman Permintaan Kualitas pelaku

TERHADAP pemerintah SDM pasok Digital labelisasi | berkelanjutan Branding Konsumen Harga pasar ikan usaha
Dukungan pemerintah ‘ - 3 3 2 2 3 2 - 1 - - 3
Kualitas SDM - 2 3 3 3 2 2 - - - 3 -

3 - 1 - 1 - - 3 1 2 1 -

Pemasaran Digital 3 3 - 3 2 3 2 2 2 - 2 -
Sertifikasfi dan

labelisasi - - 3 - 2 3 3 2 2 - 2 -

‘ 2 2 3 2 - 2 1 2 2 - 2 -

Branding - 2 3 3 2 - - 3 3 - 1 -

‘ 3 3 1 2 1 3 - 2 3 3 3 -

‘ - 3 2 1 - 2 3 - 3 1 1 -

‘ 1 3 - 2 1 1 3 3 - 1 3 .

‘ - 4 - - 2 2 2 3 3 - 1 -

‘ 3 - 1 2 - - - - 1 3 - -

pelaku usaha
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Pengaruh TL global

Dukungan pemerintah

Kualitas SDM
Distribusi dan Rantai

pasok

Pemasaran Digital
Sertifikasi dan
labelisasi
Pemasaran
berkelanjutan

Branding
Pemahaman

Konsumen

Harga

Permintaan pasar
Kualitas ikan

Kerja sama antar
pelaku usaha

Kekuatan TL global

Dukungan pemerintah

Kualitas SDM
Distribusi dan Rantai
pasok

Pemasaran Digital
Sertifikasi dan labelisasi
Pemasaran
berkelanjutan

Branding

Pemahaman Konsumen
Harga

Permintaan pasar

(ENECRE
Kerja sama antar pelaku
usaha

18

18

12

22

17

18

17

24

16

18

17

10

Ketergantungan TL global
Dukungan pemerintah

Kualitas SDM

Distribusi dan Rantai pasok
Pemasaran Digital

Sertifikasi dan labelisasi

Pemasaran berkelanjutan
Branding
Pemahaman Konsumen

Harga

Permintaan pasar

Kualitas ikan
Kerja sama antar pelaku
usaha

Dukungan pemerintah
Kualitas SDM

Distribusi dan Rantai pasok
Pemasaran Digital
Sertifikasi dan labelisasi

Pemasaran berkelanjutan

Branding

Pemahaman Konsumen

Harga

Permintaan pasar

Kualitas ikan

Kerja sama antar pelaku usaha

15

25

20

20

16

21

18

20

21

10

19

Kekuatan TL global terbobot




Lampiran 10. Dokumentasi
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Lampiran 11. Kuisioner Penelitian

KUISIONER PENELITIAN

KAJIAN PENGEMBANGAN IKAN NILA (Oreocrhomis niloticus) DI KABUPATEN
SOPPENG

Oleh : A.NADIA MUGHSITA SANI

Fakultas llmu Kelautan dan Perikanan, Universitas
Hasanuddin

Tanggal Wawancara :

Lokasi

Desa/Kelurahan

Kecamatan

No Responden:

A. ldentitas Responden

1. Nama
2. Umur
3. Jenis Kelamin
o) Perempuan
o Laki-laki
4.  Status Perkawinan
5. Pendidikan Terakhir
o) Tidak Sekolah
SD
SMP/ MADRASAH
SMA/ SMK
S1
S2
o Lainnya
6. Status sebagai............

O O O O O

a. Pembudidaya

b. Nelayan

c. Pedagang pengumpul

d. Pedagang Keliling

e. Pedagang pengecer

f. Lainnya (sebutkan) ........ccccccueeneee.

7. Apakah pekerjaan sebagai Pembudidaya/Nelayan adalah pekerjaan utama?

a.ya
b. tidak

8. Apakah mempunyai pekerjaan sampingan ?



1.

a.vya, jelaskan : ....

b. tidak

9. Jumlah Tanggungan :.......cccccceeuuen.. orang

B. Kegiatan Pemasaran Pembudidaya
Dijual kemana saja ikan Nila yang telah dipanen

LEMBAGA
PEMASARAN

HARGA BELI

RATA-RATA
HARGA JUAL PER
SATUAN

JUMLAH
PENJUALAN

a. Tunai/kontan

b. Dicicil/kredit

Cara Pembayarannya

= e, kali/bulan

c. Lainnya (sebutkan) ........ccc.......

a. Menyeluruh

b.  Sedikit

. Bagaimana sistem penjualannya

c. Langsung ambil

. Siapa yang menentukan harga ? .......cccccvvveveevevceccesesinenen,

5. Alat angkut yang digunakan : .........cccoeeininnnnnn.
Alasannya @ .....cccceecniiieeeeeeeeeenn,
6. Dari mana sumber modal saudara untuk melakukan kegiatan Budidaya?
7. Biaya pemasaran ikan Nila pada masing-masing lembaga pemasaran
PEDAGANG
PEDAGANG PENGECER PEDAGANG BESAR
INVESTASI PENGUMPUL
JUMLAH | HARGA (RP)| JUMLAH| HARGA (RP)| JUMLAH HARGA (RP)
Bensin
Gabus
Kantongan

Tenaga Kerja




C. Kegiatan Pemasaran Nelayan

1. Hasil tangkapan/trip

TRIP JUMLAH EKOR KG HARGA TOTAL
Hari
Minggu
Bulan
2. Kegiatan Pemasaran (Distribusi Hasil Tangkapan)
NO LEMBAGA PEMASARAN JUMLAH HARGA
1 Pedagang pengumpul
2 Pedagang pengecer
3 Konsumen
3. Penanganan lkan Nila hasil tangkapan ?
4. Hasil tangkapan dijual kepada .......ccccveveceeveveveverceenns
NO TARGET PENJUALAN HARGA JUMLAH
1. Pedagang pengumpul
2. | Pedagang pengecer
3. Konsumen
4,
5.
6.

5. Siapayang menentukan harga ? ......cccoceeeeveeie e secesccininnnnns

6. Cara Pembayarannya

a. Tunai/kontan

b. Dicicil/kredit




S e kali/bulan
c. Lainnya (sebutkan) .....................

7. Bagaimana sistem penjualannya

a. Menyeluruh
b. Sedikit
c. Langsung ambil

8. Alat angkut yang digunakan : ........cccccceveeinnnnennn.

Alasannya @ .....ccccceceieeeeeicnnennn.

9. Dari mana sumber modal saudara untuk melakukan kegiatan penangkapan?



KUISIONER PENELITIAN

Oleh : A.NADIA MUGHSITA SANI

Fakultas llmu Kelautan dan Perikanan,

Universitas Hasanuddin

KAJIAN PENGEMBANGAN IKAN NILA (Oreocrhomis niloticus) DI KABUPATEN
SOPPENG

Lokasi

Tanggal Wawancara :

Desa/Kelurahan

Kecamatan

No Responden:

Faktor-faktor yang mempengaruhi distribusi lkan Nila terbatas

*Petunjuk pengisian : memilih kategori dalam kolom

*keterangan :

Sangat setuju (SS) diberi skor 5
Setuju (S) diberi skor 4

Netral (N) diberi skor 3

Tidak setuju (TS) diberi skor 2

Sangat tidak setuju (STS) diberi skor 1

a > w Do

No Faktor-faktor yang mempengaruhi

keputusan pembelian

Jawaban

STS

TS | N

S |SS

Stok lkan
> Ketersediaan lkan Nila terbatas

di daerah saya




Harga
» Menurut saya Harga ikan Nila

tergolong murah

Kualitas lkan
» lkan Nila yang saya beli memiliki
kebersihan, tekstur dan aroma

yang baik

Permintaan
» Saya merasa lkan nila ikan yang

paling banyak di beli

Selera
» Saya membeli Ikan Nila karena
keluarga/konsumen

menyukainya




KUISIONER PENELITIAN

KAJIAN PENGEMBANGAN IKAN NILA (Oreocrhomis niloticus) DI
KABUPATEN SOPPENG

Oleh : A.NADIA MUGHSITA SANI

Fakultas llmu Kelautan dan Perikanan, Universitas Hasanuddin

Tanggal Wawancara :

Strategi Pengembangan Pemasaran

Data Peneliti :

Nama
Lembaga Peneliti
Judul Penelitian

KUESIONER WAWANCARA pakar

PARTICIPATORY PROSPECTIVE ANALYSIS

Data Wawancara Pakar_:

Hari/Tanggal
Nama Pakar
Jabatan
Institusi

Paraf

U4 Petunjuk Umum

Kuesioner ini merupakan salah satu metode pendekatan Prospective Analysis dalam
Pengembangan pemasaran ikan Nila. Teknik Prospective Analysis menggunakan pendekatan
pakar dalam pengumpulan data.



=

Panduan Pengisian

Simbol berikut (0, 1, 2, 3) merupakan penilaian terhadap variabel/atribut yang dimaksudkan.

0 Elemen-A, tidak ada pengaruh terhadap Elemen-A;
1 Elemen-A; berpengaruh rendah terhadap Elemen-A;
2 Elemen-A; berpengaruh sedang terhadap Variabel —A;
3 Elemen-A; berpengaruh kuat terhadap Variabel —A;

Berilah Tanda V pada kotak berlabel (0, 1, 2, 3) yang telah disediakan berdasarkan penilian
yang diberikan; misalnya anda menganggap bahwa Elemen-A; berpengaruh lemah terhadap
Elemen-A;, maka disi angka 1 (centang) pada kolom 1 sebelah kiri, dan jika sebaliknya maka
centang kolom 1 sebelah kanan sbb:

Elemen 3 2 1 0 1 2 3 | Elemen

A v v A

Demikian seterusnya, untuk setiap pertanyaan.

Lembar Pertanyaan
Menurut Bapak/Ibu/Saudara (i) untuk Pengembangan pemasaran ikan Nila, Apakah
adakah hubungan/pengaruh variabel A; terhadap variabel A; berikut:

No Variabel A |3/2|1|0|1]|2)3 A Variabel
1 | Dukungan Al A2 .
. Kualitas SDM
pemerintah
2 A2 A3 | Distribusi dan
Kualitas SDM ! |.u |
Rantai pasok
3 | Distribusi dan A3 A4 | Pemasaran
Rantai pasok Digital
4 | Pemasaran Ad A5 | Sertifikasi dan
Digital labelisasi
5 | Sertifikasi dan A5 A6 Pemasaran
labelisasi berkelanjutan
6 | Pemasaran A6 A7 .
. Branding
berkelanjutan
7 . A7 A8 Pemahaman
Branding
Konsumen




No Variabel A; A; Variabel
8 | Pemahaman A8 A9
Harga
Konsumen
9 A9 A10 | Permintaan
Harga
pasar
10 | Permintaan Al10 All )
Kualitas
pasar
11 Al1l Al12 | Kerja sama
Kualitas antar
pelaku usaha
12 | Kerja samaantar | Al2 Al | Dukungan
pelaku usaha pemerintah




