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KUESIONER PENELITIAN 

      

Required      

PENGARUH MEDIA SOSIAL TIKTOK DAN BRAND PERSONALITY TERHADAP 

KEPUTUSAN GENERASI Z DALAM MEMILIH CALON DPRD PROVINSI SULAWESI 

SELATAN MELALUI VARIABEL MINAT MEMILIH  

Responden yang terhormat, Saya adalah mahasiswa semester akhir di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Hasanuddin, yang sedang melakukan penelitian mengenai “Pengaruh Media Sosial 

TikTok dan Brand Personality terhadap Keputusan Generasi Z dalam memilih Calon DPRD 

Provinsi Sulawesi Selatan melalui Variabel Minat Memilih”.       

Oleh karena itu, saya sangat membutuhkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara/Saudari untuk mengisi 

kuesioner penelitian ini sesuai dengan petunjuk pengisian yang telh disediakan.   
  

Saya akan menjaga kerahasiaan identitas dan jawaban yang Anda berikan dan segala informasi yang 

anda berikan hanya dipergunakan untuk kepentingan penelitian.     

Bantuan Bapak/Ibu/Saudara/Saudari dalam mengisi kuesioner ini akan sangat membantu saya dalam 

menyusun dan menyelesaikan penelitian ini. Atas kesediaan dan bantuan yang 

Bapak/Ibu/Saudara/Saudari berikan, saya ucapkan terima kasih. 

Identitas Responden  

Jenis Kelamin*  

o Laki-laki 

o Perempuan 

 

Apakah Anda sudah pernah mengikuti pemilihan umum (Pemilu)*  

o Iya 

o Tidak 

 

Apakah Anda pernah menemukan atau melihat iklan (kampanye) atau TikTok dari 

kandidat Calon DPRD Prov Sulawesi Selatan? 

a. Iya 

b. Tidak 

 

 

Pernyataan 

Berikut adalah pernyataan terkait judul. Atas sepuluh pertanyaan berikut, Anda 

diminta untuk member penilaian Anda dengan skala 1-5. 

     

Dengan keterangan:  

1 = Sangat Tidak Setuju  

2 = Tidak Setuju  

3 = Netral  

4 = Setuju  

5 = Sangat Setuju      
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No Pernyataan 1 2 3 4 5 

Media Sosial TikTok 

1 

Saya menemukan beberapa konten calon 

berdasarkan penggunaan hashtag yang 

relevan.      

2 

Calon yang mengikuti tren di TikTok dapat 

membantu meningkatkan kesadaran terhadap 

saya dan pada akhirnya mempengaruhi 

pilihan saya untuk mendukungnya.      

3 

Kerjasama antara media sosial TikTok calon 

dengan para influencer membantu saya untuk 

mengenal lebih baik calon.      

4 

Saya merasa konten di media sosial TikTok 

calon menggunakan 

bahasa yang mudah dipahami. Saya merasa 

akan muda mempengaruhi saya.      

5 

Calon secara teratur dan konsisten 

membagikan konten di media sosial TikTok, 

sehingga tetap mempertahankan minat saya 

untuk memilihnya.      

Brand Personality 

6 
Calon memberikan kesan rasa hangat atau 

dekat dengan beliau. 
 

    

7 

Calon menunjukkan sesuatu yang baru, 

berbeda dan tidak meniru 

kandidat lainnya. 

 

    

8 
Calon memberikan saya rasa aman dan dapat 

diandalkan. 
 

    

9 
Calon memiliki level kelas tertentu yang 

membuat saya bangga. 
 

    

10 
Calon terlihat tegas dan jelas akan pesan yang 

disampaikan. 
 

    

Minat Memilih 

11 
Saya mencari informasi lebih rinci mengenai 

calon. 
 

    

12 

Pada pemilihan umum (2024) saya akan 

memilih calon DPRD Provinsi Sulawesi 

Selatan.  

 

    

13 

Calon menarik perhatian saya, sejak awal 

saya mengenalnya membuat saya ingin 

memilih calon. 

 

    



85 
 

 

14 

Saya akan merekomendasikan calon kepada 

orang lain, calon yang akan menjadi pilihan 

saya. 

 

    

Keputusan Memilih 

15 

Saya memutuskan memilih salah satu calon 

DPRD Provinsi Sulawesi Selatan  karena 

sesuai dengan yang saya harapkan. 

 

    

16 

Setelah melihat banyak orang memilih calon 

DPRD Provinsi Sulawesi Selatan  tersebut 

saya memutuskan untuk memilih pada saat 

pemilihan umum.  

 

    

17 

Saya memberikan rekomendasi kepada orang 

lain untuk memilih calon DPRD Provinsi 

Sulawesi Selatan  yang saya pilih. 

 

    

18 

Saya memutuskan memilih calon DPRD 

Provinsi Sulawesi Selatan setelah mencari 

informasi. 

 

    

 

Hormat Saya, 

Dylan Lamma Parura (NIM:  A012211087)  
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LAMPIRAN SMART PLS 

 
1. Deskriptif 

Statistics 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

N 
Valid 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 
Mean 4,1700 4,1600 4,1500 4,2100 4,1300 
Sum 417,00 416,00 415,00 421,00 413,00 

 
X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 2 2,0 2,0 2,0 

Netral 16 16,0 16,0 18,0 

Setuju 45 45,0 45,0 63,0 

Sangat Setuju 37 37,0 37,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 14 14,0 14,0 15,0 

Setuju 53 53,0 53,0 68,0 

Sangat Setuju 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 14 14,0 14,0 15,0 

Setuju 54 54,0 54,0 69,0 

Sangat Setuju 31 31,0 31,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 2 2,0 2,0 2,0 

Netral 13 13,0 13,0 15,0 

Setuju 47 47,0 47,0 62,0 

Sangat Setuju 38 38,0 38,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

 

 
X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 



87 
 

 

Netral 21 21,0 21,0 22,0 

Setuju 42 42,0 42,0 64,0 

Sangat Setuju 36 36,0 36,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Statistics 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

N 
Valid 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 
Mean 4,0800 4,1800 4,0800 4,2600 4,1100 
Sum 408,00 418,00 408,00 426,00 411,00 

 
X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 19 19,0 19,0 20,0 

Setuju 51 51,0 51,0 71,0 

Sangat Setuju 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 2 2,0 2,0 2,0 

Netral 17 17,0 17,0 19,0 

Setuju 42 42,0 42,0 61,0 

Sangat Setuju 39 39,0 39,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Netral 21 21,0 21,0 21,0 

Setuju 50 50,0 50,0 71,0 

Sangat Setuju 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Netral 20 20,0 20,0 20,0 

Setuju 34 34,0 34,0 54,0 

Sangat Setuju 46 46,0 46,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 17 17,0 17,0 18,0 

Setuju 52 52,0 52,0 70,0 
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Sangat Setuju 30 30,0 30,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Statistics 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 

N 
Valid 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 
Mean 4,1900 4,1000 4,2100 4,2000 
Sum 419,00 410,00 421,00 420,00 

 
Y1.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 16 16,0 16,0 17,0 

Setuju 46 46,0 46,0 63,0 

Sangat Setuju 37 37,0 37,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Y1.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 4 4,0 4,0 4,0 

Netral 16 16,0 16,0 20,0 

Setuju 46 46,0 46,0 66,0 

Sangat Setuju 34 34,0 34,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Y1.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 15 15,0 15,0 16,0 

Setuju 46 46,0 46,0 62,0 

Sangat Setuju 38 38,0 38,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Y1.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 18 18,0 18,0 19,0 

Setuju 41 41,0 41,0 60,0 

Sangat Setuju 40 40,0 40,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Statistics 

 Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 

N 
Valid 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 
Mean 4,2300 4,3300 4,3700 4,4000 
Sum 423,00 433,00 437,00 440,00 
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Y2.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 16 16,0 16,0 17,0 

Setuju 42 42,0 42,0 59,0 

Sangat Setuju 41 41,0 41,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Y2.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 13 13,0 13,0 14,0 

Setuju 38 38,0 38,0 52,0 

Sangat Setuju 48 48,0 48,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Y2.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 10 10,0 10,0 11,0 

Setuju 40 40,0 40,0 51,0 

Sangat Setuju 49 49,0 49,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
Y2.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0 

Netral 9 9,0 9,0 10,0 

Setuju 39 39,0 39,0 49,0 

Sangat Setuju 51 51,0 51,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 
 
2. Uji Validitas 

a. Convergent Validity  

Outer Loadings 
 

  
Media 
Sosial 

Brand 
Personality 

Minat 
Memilih 

Keputusan 
Memilih 

X1.1 0.897       

X1.2 0.809       

X1.3 0.852       

X1.4 0.868       

X1.5 0.854       

X2.1   0.875     

X2.2   0.849     
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X2.3   0.869     

X2.4   0.885     

X2.5   0.806     

Y1.1     0.835   

Y1.2     0.861   

Y1.3     0.832   

Y1.4     0.879   

Y2.1       0.836 

Y2.2       0.870 

Y2.3       0.853 

Y2.4       0.877 

 

AVE 

  
Average Variance 
Extracted (AVE) 

Media Sosial 0.733 

Brand Personality 0.735 

Minat Memilih 0.726 

Keputusan Memilih 0.739 

 

 

b. Discriminant Validity 

 
Cross Loadings 

 

  
Media 
Sosial 

Brand 
Personality 

Minat 
Memilih 

Keputusan 
Memilih 

X1.1 0.897 0.739 0.775 0.779 

X1.2 0.809 0.696 0.718 0.685 

X1.3 0.852 0.710 0.755 0.720 

X1.4 0.868 0.711 0.726 0.736 

X1.5 0.854 0.735 0.646 0.719 

X2.1 0.670 0.875 0.741 0.657 

X2.2 0.662 0.849 0.722 0.701 

X2.3 0.761 0.869 0.761 0.752 

X2.4 0.771 0.885 0.747 0.762 

X2.5 0.729 0.806 0.635 0.660 

Y1.1 0.661 0.704 0.835 0.693 

Y1.2 0.674 0.700 0.861 0.742 

Y1.3 0.753 0.674 0.832 0.683 

Y1.4 0.794 0.790 0.879 0.766 

Y2.1 0.731 0.747 0.742 0.836 

Y2.2 0.761 0.723 0.752 0.870 

Y2.3 0.698 0.683 0.680 0.853 

Y2.4 0.732 0.682 0.735 0.877 
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Fornell-Larcker Criterion 

  
Media 
Sosial 

Brand 
Personality 

Minat 
Memilih 

Keputusan 
Memilih 

Media Sosial 0.856       

Brand Personality 0.839 0.857     

Minat Memilih 0.847 0.843 0.852   

Keputusan Memilih 0.851 0.826 0.847 0.859 

 
3. Uji Reliabilitas 

  
Cronbach's 

Alpha 
rho_A 

Composite 
Reliability 

Media Sosial 0.909 0.911 0.932 

Brand Personality 0.910 0.912 0.933 

Minat Memilih 0.874 0.877 0.914 

Keputusan Memilih 0.882 0.883 0.919 

 
4. R Square 

 

  R Square 
R Square 
Adjusted 

Minat Memilih 0.777 0.772 

Keputusan Memilih 0.793 0.786 

 
5. Uji Hipotesis 

 

  
Original 
Sample 

(O) 

Sample 
Mean 
(M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P 
Values 

Media Sosial -> Minat 
Memilih 

0.473 0.477 0.104 4.550 0.000 

Media Sosial -> 
Keputusan Memilih 

0.372 0.383 0.117 3.179 0.002 

Brand Personality -> 
Minat Memilih 

0.446 0.442 0.104 4.305 0.000 

Brand Personality -> 
Keputusan Memilih 

0.225 0.224 0.111 2.025 0.043 

Minat Memilih -> 
Keputusan Memilih 

0.343 0.334 0.097 3.548 0.000 

 

  
Original 
Sample 

(O) 

Sample 
Mean 
(M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P 
Values 

Media Sosial -> Minat 
Memilih -> Keputusan 
Memilih 

0.162 0.156 0.048 3.347 0.001 

Brand Personality -> 
Minat Memilih -> 
Keputusan Memilih 

0.153 0.151 0.064 2.411 0.016 



92 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


