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Lampiran 2 : Kuisoner
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH IKLAN DAN BRAND AWARENESS TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN MAXIM

Kepada responden yang terhormat,

Dalam rangka menyelesaikan tugas akhir (Skripsi). Saya Kevin Sadeli sebagai
peneliti, mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas
Hasanuddin. memohon meminta bantuan Bapak/Ibu/Sdr/Sdri selaku Masyarakat
kota Makassar, agar dapat berkenan menjadi responen dalam penelitian tugas
akhir saya (Skripsi) untuk menjawab dan memberikan semua jawaban pada
kuesionar yang telah saya sajikan dengan teliti berdasarkan pengalaman yang
dialami selama bekerja. Adapun informasi yang diberikan dalam kuesioner ini
hanya untuk kepentingan penelitian dan akan dijaga kerhasiaannya. Kriteria
dalam pemilhan sampel adalah sebagai berikut :

1. Pernah melihat iklan Maxim lebih dari 3 kali.
2. Berdomisili di kota Makassar.

Saya menghargai dan berterima kasih atas partisipasi responden
terhadap pengisian kuesioner ini. Atas perhatian Anda, saya ucapkan terima
kasih.

DAFTAR PERNYATAAN

Variabel Iklan :

1.lIklan Maxim dapat dipercaya.X1.1
2.Iklan Maxim Menarik.X1.2

3. Pesan Iklan jasa Maxim mampu membangkitkan keinginan saya untuk
mengetahui lebih lanjut tentang jasa tersebut.X1.3

Variabel Brand Awareness:

1. Ketika mengingat tentang jasa moda transportasi saya langsung mengingat
Maxim.X2.1

2. Saya mengenali Maxim diantara brand saingan jasa moda transportasi.X2.2
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3. Saya dapat mengenali maxim dengan melihat atribut driver.X2.3
Variabel Minat Beli Konsumen:
1. Saya tertarik mencari informasi yang lebih tentang Maxim.Y1.1

2. Setelah mencoba layanan Maxim, saya terdorong untuk merekomendasikan
kepada keluarga dan teman terdekat.Y1.2

3. Maxim menjadi prioritas saya dalam mengggunakan jasa moda transportasi
dibandingkan yang lain.Y1.3

4. Saya tertarik untuk mencari Informasi lebih tentang promosi yang diadakan
oleh Maxim. Y1.4
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Lampiran 3

DATA TABULASI RESPONDEN

X1.1 | X1.2 | X1.3 | TOTAL | X2.1 | X2.2 | Xx2.3 | TOTAL | X3.1 | X3.2 [ X3.3 | X3.4 | TOTAL
5 4 4 13 4 4 5 13 5 4 3 5 17
4 3 2 9 4 5 5 14 2 3 3 4 12
3 5 5 13 3 4 5 12 5 5 5 5 20
4 4 4 12 1 4 4 9 3 3 3 3 12
4 4 3 11 3 5 3 11 3 3 3 5 14
3 3 4 10 3 5 4 12 3 4 3 5 15
3 4 3 10 4 3 3 10 3 3 5 5 16
2 2 2 6 3 4 3 10 3 4 4 5 16
3 3 3 9 3 4 5 12 5 5 5 5 20
4 4 2 10 2 5 5 12 3 3 3 5 14
2 2 3 7 2 4 5 11 3 4 3 5 15
3 4 2 9 4 5 5 14 2 3 2 5 12
4 2 3 9 4 5 5 14 3 3 3 4 13
3 4 4 11 3 5 5 13 3 3 4 5 15
3 4 4 11 4 3 2 9 4 5 5 5 19
4 4 4 12 1 3 4 8 4 3 2 5 14
3 3 4 10 5 5 5 15 3 3 3 5 14
3 3 4 10 4 4 3 11 3 3 3 5 14
3 3 5 11 5 5 5 15 4 4 4 5 17
4 2 2 8 3 5 5 13 5 3 3 5 16
2 2 3 7 3 1 2 6 3 3 2 4 12
4 4 3 11 2 5 4 11 4 3 5 5 17
4 3 3 10 3 1 2 6 4 3 3 4 14

71




12

11

15

12

12

17

10

17

13

11

13

11

17

12

14

10

14

12

12

14

10

13

12

11

16

10

10

11

11

12

19

11

12

14

18

14

15

13

15

17

11

13

10

13

14

10

15

18

12

11

14

19

12

13

72




10

14

11

15

13

14

17

12

12

13

19

10

10

13

11

11

14

12

10

11

16

13

14

10

11

13

10

16

12

12

14

12

14

13

14

12

17

10

13

14

14

17

11

13

11

12

14

13

12

17

14

19

14

12

16

13

11

73




11

10

10

12

11

15

17

10

11

13

10

10

14

10

13

12

13

20

13

15

20

12

11

17

13

11

15

11

12

10

11

12

16

14

10

12

13

10

12

15

10

12

18

13

10

11

10

15

14

10

14

15

74




13

12

16

10

12

18

75




Lampiran 4
HASIL PENGUJIAN
Hasil Uji Validitas Variabel

Iklan (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 Total
X1.1 Pearson Correlation| 1 526" 279" 738"
Sig. (2-tailed) .000 .005 .000
N 100 100 100 100
X1.2 Pearson Correlation| .526™ 1 481" .862"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
X1.3 Pearson Correlation| .279" 481" 1 758"
Sig. (2-tailed) .005 .000 .000
N 100 100 100 100
Total Pearson Correlation| .738™ .862" 758" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Brand Awareness (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 Total
X2.1 Pearson Correlation| 1 243" 254" 651"
Sig. (2-tailed) 015 011 .000
N 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation| .243" 1 663" .818"
Sig. (2-tailed) 015 .000 .000
N 100 100 100 100
X2.3 Pearson Correlation| .254" 663" 1 837"
Sig. (2-tailed) 011 .000 .000
N 100 100 100 100
Total Pearson Correlation| .651" .818™ 837" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Minat Beli Konsumen (Y1)

Correlations

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Total

Y1.1 Pearson Correlation| 1 465" .394” 490" 7217
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100

Y1.2 Pearson Correlation| .465™ 1 .650” 597" .855”
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
Y1.3 Pearson Correlation| .394™ .650" 1 492" 799"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
Y1.4 Pearson Correlation| .490™ 597" 492" 1 814"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
Total Pearson Correlation| .721" .855™ 799" 814" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Hasil Uji Reabilitas Variabel

Iklan (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.693 3

Brand Awareness (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.653 3

Minat Beli Konsumen (Y1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.811 4

Hasil Uji Jalur Path
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MODEL |

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.097 1.305 2.374 .020
X1 .654 114 .465 5.759 .000
X2 427 .101 .342 4.236 .000
MODEL I
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.181 1.172 5.273 .000
X1 .813 116 .578 7.005 .000

a. Dependent Variable: Y1

Hasil Uji F
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MODEL |

ANOVA?2
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
Regression 451.993 2 225.997 37.746 .000P
Residual 580.767 97 5.987
Total 1032.760 99
a. Dependent Variable: Y1
b. Predictors: (Constant), X2, X1
MODEL I
ANOVA?
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
Regression 344.573 1 344.573 49.068 .000P
Residual 688.187 98 7.022
Total 1032.760 99

a. Dependent Variable: Y1

b. Predictors: (Constant), X1

Hasil Uji Koefisien Determinasi

MODEL |
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Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .6622 .438 426 2.447
a. Predictors: (Constant), X2, X1

MODEL I
Model Summary

Adjusted R Std. Error of the

Model R R Square Square Estimate
1 5782 .334 327 2.650

a. Predictors: (Constant), X1
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