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Pedoman Wawancara Penelitian 

1. Apa jabatan Anda di Eksternal Public Relations PT Vale 

Indonesia Tbk? 

2. Sudah berapa lama Anda bekerja sebagai bagian dari Public 

Relations di PT Vale Indonesia Tbk? 

3. Apakah latar belakang pendidikan Anda sesuai dengan 

pekerjaan yang Anda sekarang? 

4. Bisa dijelaskan apa yang ada pahami tentang Public 

Relations? 

5. Apa-apa saja yang Anda kerjakan dalam tugas Anda sebagai 

Public Relations di PT Vale Indonesia Tbk? 

6. Bagaimana Anda mengerjakan pekerjaan Anda sebagai 

Public Relations di PT Vale Indonesia Tbk? 

7. Apakah ada target khusus dalam sehari mengenai pekerjaan 

apa saja yang harusnya Anda kerjakan yang berkaitan 

dengan Public Relations? 

8. Apa alasan Anda memilih Instagram sebagai media untuk 

membangun corporate image dari perusahaan dimana Anda 

bekerja? 

9. Bagaimana Anda memulai mengelola Instagram sebagai 

media untuk membangun corporate image PT Vale  

perusahaan tempat Anda bekerja? 
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10. Apa saja unsur-unsur yang Anda perhatikan yang menjadi 

bagian dari membangun corporate image PT Vale Indonesia? 

11. Apakah Anda menentukan warna khusus terkait tema konten 

yang dikelola di Instagram PT Vale Indonesia Tbk? 

12. Warna apa saja yang ditonjolkan dalam tema konten yang 

diunggah di Instagram PT Vale Indonesia? 

13. Mengapa Anda memilih warna tersebut? Bisa dijelaskan 

makna di balik pemilihan warna yang menjadi ciri khas konten 

Instagram PT Vale Indonesia? 

14. Apa saja jenis konten yang Anda unggah di Instagram PT 

Vale Indonesia Tbk? 

15. Mengapa Anda memilih konten tersebut untuk diunggah di 

Instagram perusahaan tempat Anda bekerja? 

16. Bagaimana Anda menentukan konten-konten yang dianggap 

akan membangun corporate image PT Vale Indonesia? 

17. Apa misi Anda di balik konten-konten yang Anda unggah di 

Instagram PT Vale Indonesia Tbk? 

18. Bagaimana Anda mengukur keberhasilan dari konten yang 

Anda kelola di akun Instagram PT Vale Indonesia? 

19. Bagaimana Anda mengevaluasi keberhasilan konten yang 

dikelola di Instagram PT Vale Indonesia? 

20. Menurut Anda, apa yang perlu ditingkatkan dari pengelolaan 

konten Instagram PT Vale Indonesia Tbk? 


