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LAMPIRAN 
Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

“KECENDERUNGAN MAHASISWA FISIP UNIVERSITAS 

HASANUDDIN DALAM MEMANFAATKAN MEDIA SOSIAL SEBAGAI 

SUMBER PEMBELAJARAN” 

Petunjuk Pengisian 

1. Bacalah dengan teliti setiap pertanyaan yang diberikan. 

2. Pilihlah salah satu di antara beberapa jawaban yang telah diberikan dengan 

jujur, benar dan atau sesuai dengan keadaan Anda.  

3. Skor yang diberikan tidak mengandung nilai jawaban benar atau salah 

melainkan menununjukkan kesesuaian penilaian Anda terhadap isi 

pertanyaan  

4. Hasil penelitian ini hanya digunakan untuk kepentingan akademis saja. 

Identitas diri Anda akan dirahasiakan dan hanya diketahui oleh peneliti. 

Hasil penelitian ini juga tidak akan memengaruhi status Anda sebagai 

seorang mahasiswa. 
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A. Data Demografi Responden 

1. Nama Responden : 

2. Jenis Kelamin : 

1. Laki-laki 

2. Perempuan 

3. Umur Responden : 

1. 18 tahun 

2. 19 tahun 

3. 20 tahun 

4. 21 tahun 

5. Lebih dari 21 tahun 

4. Jurusan/Program Studi : 

5. NIM : 

6. Akun Media Sosial: 

1. Facebook 

2. Twitter 

3. Instagram 

4. YouTube 

5. TikTok 

6. WhatsApp 

7. Lainnya :…………………… (sebutkan) 
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B. Variabel Penelitian 

7. Apakah Anda pernah mengakses media sosial dalam sehari? 

1. Ya 

2. Tidak 

8. Jika ya, berapa kali dalam sehari? 

1. 1 s/d 2 kali sehari  

2. 3 s/d 4 kali sehari  

3. 5 s/d 6 kali sehari  

4. Lebih dari 6 kali sehari   

9. Berapa lama waktu yang Anda gunakan dalam sekali mengakses media 

sosial dalam sehari? 

1. Kurang dari 1 jam  

2. 1 s/d 2 jam   

3. 3 s/d 4 jam   

4. Lebih dari 4 jam  

10. Di mana saja Anda paling sering mengakses media sosial? 

1. Di Rumah 

2. Di Kampus 

3. Di Café/Kantin 

4. Di Taman 

11. Media sosial yang paling sering diakses? 

1. Facebook 

2. Twitter 

3. Instagram 

4. YouTube 

5. TikTok 

6. WhatsApp 

7. Lainnya :…………………… (sebutkan) 
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12. Apakah tujuan utama Anda dalam mengakses media sosial ? (Jawaban 

boleh lebih dari 1) 

1. Mencari informasi 

2. Mencari berita terkini 

3. Chatting 

4. File sharing 

5. Jual beli 

6. Lainnya : …………………… (sebutkan) 

13. Informasi apa yang paling sering Anda akses di media sosial? 

1. ………………………. 

2. ………………………. 

3. ………………………. 

4. ………………………. 

14. Apakah informasi tersebut ada hubungannya dengan kegiatan 

pembelajaran (latar belakang program studi) Anda?  

1. Ya 

2. Tidak 

15. Apakah informasi tersebut ada hubungannya dengan mata kuliah yang 

sedang diprogramkan? 

1. Ya 

2. Tidak 

16. Apakah informasi tersebut ada hubungannya dengan tugas dari Dosen? 

1. Ya 

2. Tidak 

17. Jika ya, contohnya : 

1. ………………………. 

2. ………………………. 

3. ………………………. 

4. ………………………. 
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18. Bagaimana relevansi informasi yang diakses di media sosial dengan 

kegiatan pembelajaran? 

1. Tidak relevan    

2. Kurang relevan  

3. Cukup relevan  

4. Sangat relevan  

19. Apakah informasi yang diakses melalui media sosial memberikan 

kepuasan bagi Anda? 

1. Tidak memuaskan   

2. Kurang memuaskan  

3. Cukup memuaskan  

4. Sangat memuaskan  

20. Apakah informasi yang diakses melalui media sosial memiliki manfaat? 

1. Tidak bermanfaat  

2. Kurang bermanfaat  

3. Cukup bermanfaat  

4. Sangat bermanfaat  
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Lampiran 2. Dokumentasi Penyebaran Kuesioner Penelitian 
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Lampiran 3. Tabel Rujukan Pengambilan Keputusan Penelitian 

Tabel Chi-Square 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pedoman Untuk Memberikan Interpretasi Terhadap Koefisien Korelasi 

Interval Koefisien Tingkat Hubungan 

0,00 - 0.199 Sangat Rendah 

0,20 - 0,399 Rendah 

0,40 - 0,599 Cukup Rendah 

0,60 - 0,799 Kuat 

0,80 - 1,000 Sangat Kuat 

Sumber: Statistik Untuk Penelitian (Sugiono, 2013) 
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Lampiran 4. Hasil Olah Data Kuesioner yang Menggunakan SPSS 26.0 

 

I.   Identitas Responden 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 103 33.9 33.9 33.9 

Perempuan 201 66.1 66.1 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Umur 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 18 Tahun 29 9.5 9.5 9.5 

19 Tahun 36 11.8 11.8 21.4 

20 Tahun 82 27.0 27.0 48.4 

21 Tahun 103 33.9 33.9 82.2 

Lebih dari 21 tahun 54 17.8 17.8 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Program Studi 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ilmu Politik 35 11.5 11.5 11.5 

Ilmu Pemerintahan 40 13.2 13.2 24.7 

Ilmu Administrasi 48 15.8 15.8 40.5 

Ilmu Komunikasi 54 17.8 17.8 58.2 

Hubungan Internasional 62 20.4 20.4 78.6 

Sosiologi 37 12.2 12.2 90.8 

Antropologi 28 9.2 9.2 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Akun_Media_Sosial_yang_Dimiliki 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Facebook 5 1.6 1.6 1.6 

Instagram 34 11.2 11.2 12.8 

Instagram, Twitter, TikTok, 
WhatsApp 

42 13.8 13.8 26.6 

Instagram, Twitter, YouTube, 
TikTok, WhatsApp 

79 26.0 26.0 52.6 

Instagram, YouTube, TikTok, 
WhatsApp 

61 20.1 20.1 72.7 

Quora 4 1.3 1.3 74.0 

Telegram 4 1.3 1.3 75.3 

TikTok 11 3.6 3.6 78.9 

Twitter 22 7.2 7.2 86.2 

WhatsApp 27 8.9 8.9 95.1 

YouTube 15 4.9 4.9 100.0 

Total 304 100.0 100.0  
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II.   Variabel X (Penggunaan Media Sosial) 

Mengakses Setiap Hari 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ya 302 99.3 99.3 99.3 

Tidak 2 .7 .7 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Frekuensi 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 s/d 2 kali sehari 4 1.3 1.3 1.3 

3 s/d 4 kali sehari 38 12.5 12.5 13.8 

5 s/d 6 kali sehari 52 17.1 17.1 30.9 

Lebih dari 6 kali sehari 210 69.1 69.1 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Durasi Waktu 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Kurang dari 1 jam 19 6.3 6.3 6.3 

1 s/d 2 jam 41 13.5 13.5 19.7 

3 s/d 4 jam 78 25.7 25.7 45.4 

Lebih dari 4 jam 166 54.6 54.6 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Tingkat Penggunaan Media Sosial 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Rendah 56 18,4 18,4 18,4 

Rendah 57 18,8 18,8 37,2 

Tinggi 43 14,1 14,1 51,3 

Sangat Tinggi 148 48,7 48,7 100,0 

Total 304 100,0 100,0  

 

III.   Variabel Y (Kecenderungan Pemanfaatan Media Sosial Sebagai 

Sumber Pembelajaran) 

Manfaat 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Kurang bermanfaat 5 1.6 1.6 1.6 

Cukup bermanfaat 172 56.6 56.6 58.2 

Sangat bermanfaat 127 41.8 41.8 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Ada Hubungannya Kegiatan Pembelajaran 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ya 242 79.6 79.6 79.6 

Tidak 62 20.4 20.4 100.0 

Total 304 100.0 100.0  
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Ada Hubungannya Mata Kuliah 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ya 215 70.7 70.7 70.7 

Tidak 89 29.3 29.3 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Ada Hubungannya dengan Tugas Dosen 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Ya 153 50.3 50.3 50.3 

Tidak 151 49.7 49.7 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 
Relevansi 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Tidak relevan 11 3.6 3.6 3.6 

Kurang relevan 33 10.9 10.9 14.5 

Cukup relevan 197 64.8 64.8 79.3 

Sangat relevan 63 20.7 20.7 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kepuasan 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Kurang memuaskan 9 3.0 3.0 3.0 

Cukup memuaskan 197 64.8 64.8 67.8 

Sangat memuaskan 98 32.2 32.2 100.0 

Total 304 100.0 100.0  
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IV.   Tabel Silang  

Tingkat Penggunaan Media Sosial Disilangkan dengan Kecenderungan 

Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Sumber Pembelajaran  

 
Frekuensi * Manfaat Crosstabulation 

 

Manfaat Total 
Kurang 

bermanfaat 
Cukup 

bermanfaat 
Sangat 

bermanfaat  

Frekuensi 1 s/d 2 kali 
sehari 

Count 0 3 1 4 

% within Frekuensi 0,0% 75,0% 25,0% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 1,7% 0,8% 1,3% 

% of Total 0,0% 1,0% 0,3% 1,3% 

3 s/d 4 kali 
sehari 

Count 0 22 16 38 

% within Frekuensi 0,0% 57,9% 42,1% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 12,8% 12,6% 12,5% 

% of Total 0,0% 7,2% 5,3% 12,5% 

5 s/d 6 kali 
sehari 

Count 1 29 22 52 

% within Frekuensi 1,9% 55,8% 42,3% 100,0% 

% within Manfaat 20,0% 16,9% 17,3% 17,1% 

% of Total 0,3% 9,5% 7,2% 17,1% 

Lebih dari 6 kali 
sehari 

Count 4 118 88 210 

% within Frekuensi 1,9% 56,2% 41,9% 100,0% 

% within Manfaat 80,0% 68,6% 69,3% 69,1% 

% of Total 1,3% 38,8% 28,9% 69,1% 

Total Count 5 172 127 304 

% within Frekuensi 1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 

% within Manfaat 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

% of Total 1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 

 

Durasi Waktu * Manfaat Crosstabulation 

 

 

 

Manfaat Total 

Kurang 
bermanfaat 

Cukup 
bermanfaat 

Sangat 
bermanfaat  

Durasi Waktu Kurang dari 
1 jam 

Count 0 11 8 19 

% within Durasi 
Waktu 

0,0% 57,9% 42,1% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 6,4% 6,3% 6,3% 

% of Total 0,0% 3,6% 2,6% 6,3% 

1 s/d 2 jam Count 0 23 18 41 

% within Durasi 
Waktu 

0,0% 56,1% 43,9% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 13,4% 14,2% 13,5% 

% of Total 0,0% 7,6% 5,9% 13,5% 

3 s/d 4 jam Count 1 44 33 78 

% within Durasi 
Waktu 

1,3% 56,4% 42,3% 100,0% 

% within Manfaat 20,0% 25,6% 26,0% 25,7% 

% of Total 0,3% 14,5% 10,9% 25,7% 

Lebih dari 4 
jam 

Count 4 94 68 166 

% within Durasi 
Waktu 

2,4% 56,6% 41,0% 100,0% 

% within Manfaat 80,0% 54,7% 53,5% 54,6% 

% of Total 1,3% 30,9% 22,4% 54,6% 

Total Count 5 172 127 304 
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% within Durasi 
Waktu 

1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 

% within Manfaat 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

% of Total 1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 

 

Tingkat Penggunaan Media Sosial * Manfaat Crosstabulation 

 

Manfaat Total 

Kurang 

bermanfaat 

Cukup 

bermanfaat 

Sangat 

bermanfaat  

Tingkat 

Penggunaan 

Media Sosial 

Sangat 

Rendah 

Count 0 34 22 56 

% within Tingkat 

Penggunaan Media 

Sosial 

0,0% 60,7% 39,3% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 19,8% 17,3% 18,4% 

% of Total 0,0% 11,2% 7,2% 18,4% 

Rendah Count 1 29 27 57 

% within Tingkat 

Penggunaan Media 

Sosial 

1,8% 50,9% 47,4% 100,0% 

% within Manfaat 20,0% 16,9% 21,3% 18,8% 

% of Total 0,3% 9,5% 8,9% 18,8% 

Tinggi Count 0 27 16 43 

% within Tingkat 

Penggunaan Media 

Sosial 

0,0% 62,8% 37,2% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 15,7% 12,6% 14,1% 

% of Total 0,0% 8,9% 5,3% 14,1% 

Sangat Tinggi Count 4 82 62 148 

% within Tingkat 

Penggunaan Media 

Sosial 

2,7% 55,4% 41,9% 100,0% 

% within Manfaat 80,0% 47,7% 48,8% 48,7% 

% of Total 1,3% 27,0% 20,4% 48,7% 

Total Count 5 172 127 304 

% within Tingkat 

Penggunaan Media 

Sosial 

1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 

% within Manfaat 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

% of Total 1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 
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Relevansi * Manfaat Crosstabulation 

 

Manfaat 

Total 
Kurang 

bermanfaat 
Cukup 

bermanfaat 
Sangat 

bermanfaat 

Relevansi Tidak relevan Count 1 8 2 11 

% within Relevansi 9,1% 72,7% 18,2% 100,0% 

% within Manfaat 20,0% 4,7% 1,6% 3,6% 

% of Total 0,3% 2,6% 0,7% 3,6% 

Kurang 
relevan 

Count 4 22 7 33 

% within Relevansi 12,1% 66,7% 21,2% 100,0% 

% within Manfaat 80,0% 12,8% 5,5% 10,9% 

% of Total 1,3% 7,2% 2,3% 10,9% 

Cukup 
relevan 

Count 0 129 68 197 

% within Relevansi 0,0% 65,5% 34,5% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 75,0% 53,5% 64,8% 

% of Total 0,0% 42,4% 22,4% 64,8% 

Sangat 
relevan 

Count 0 13 50 63 

% within Relevansi 0,0% 20,6% 79,4% 100,0% 

% within Manfaat 0,0% 7,6% 39,4% 20,7% 

% of Total 0,0% 4,3% 16,4% 20,7% 

Total Count 5 172 127 304 

% within Relevansi 1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 

% within Manfaat 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

% of Total 1,6% 56,6% 41,8% 100,0% 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 
Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 13,117a 4 ,011 

Likelihood Ratio 13,389 4 ,010 

Linear-by-Linear Association 11,718 1 ,001 

N of Valid Cases 304   
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 
is 6,08. 

 

 
Symmetric Measures 

 Value 
Asymptotic 

Standard Errora Approximate Tb 
Approximate 
Significance 

Nominal by Nominal Contingency Coefficient ,203   ,011 

Interval by Interval Pearson's R ,197 ,055 3,486 ,001c 

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation ,192 ,055 3,393 ,001c 

N of Valid Cases 304    
a. Not assuming the null hypothesis. 
b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis. 
c. Based on normal approximation. 

 

 


