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LAMPIRAN 
  



KUESIONER PENELITIAN 
 

Pengguna Media Digital (X1) 

No Daftar Pernyataan SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1. Anda menggunakan platform media digital 
untuk mempromosikan bisnis kuliner. 

     

2. Anda  secara rutin memposting konten 
menarik tentang produk kuliner di media 
digital seperti media sosial 

     

3. Anda memiliki situs web atau aplikasi mobile 
yang menampilkan informasi lengkap 
tentang bisnis kuliner anda. 

     

4. Anda memanfaatkan situs web atau aplikasi 
mobile untuk menerima pemesanan atau 
reservasi dari pelanggan. 

     

5. Anda menghasilkan konten digital seperti 
foto dan video menarik untuk 
mempromosikan produk kuliner anda.  

     

Simplikasi Pekerjaan (X2) 

No Daftar Pernyataan SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1. Anda Menggunakan teknologi digital dalam 
operasional bisnis kuliner (pemesanan, 
pembayaran, pengiriman, dll.) telah 
mengurangi waktu yang dibutuhkan untuk 
menyelesaikan tugas-tugas tersebut 

     

2. Penggunaan teknologi digital dalam bisnis 
kuliner anda (aplikasi pemesanan, sistem 
manajemen pesanan, dll.) telah 
mempercepat proses pengambilan pesanan 
dari pelanggan 

     

3. Penggunaan teknologi digital dalam bisnis 
kuliner anda (aplikasi pembayaran, dompet 
digital, dll.) telah mempercepat proses 
pembayaran dari pelanggan. 

     

4. Penggunaan teknologi digital dalam bisnis 
kuliner anda (platform pemasaran digital, 
media sosial, dll.) telah menyederhanakan 
proses promosi dan komunikasi dengan 
pelanggan.  

     

5. Transformasi digital telah menyederhanakan 
pengerjaan dan meningkatkan efisiensi 
dalam bisnis kuliner anda.   

     

 



 

Adopsi dan Integrasi Teknologi (X3) 

No Daftar Pernyataan SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1. Tingkat kehadiran sistem informasi 
terintegrasi dalam proses operasional bisnis 
kuliner anda 

     

2. Anda menggunakan teknologi otomasi dalam 
pengelolaan inventaris dan proses produksi 
bisnis kuliner  

     

3. Anda menggunakan  alat analisis data untuk 
menginformasikan keputusan bisnis dan 
strategi pemasaran. 

     

4. Anda menyediakan fitur interaktif di situs web 
atau aplikasi mobile saya untuk 
meningkatkan keterlibatan pelanggan. 

     

5. Anda secara rutin berkomunikasi dengan 
pelanggan melalui situs web atau aplikasi 
mobile untuk mendapatkan umpan balik 
tentang pengalaman mereka.  

     

Percepatan Perubahan (X4) 

No Daftar Pernyataan SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1. Perkembangan teknologi digital, seperti 
kecerdasan buatan (AI), komputasi awan 
(cloud computing), Internet of Things (IoT), 
blockchain, dan big data, dapat 
mempercepat transformasi digital. Inovasi 
teknologi baru membuka peluang baru dan 
mendorong perubahan dalam cara bisnis 
kuliner beroperasi. 

     

2. Infrastruktur teknologi yang baik menjadi 
dasar bagi bisnis kuliner untuk mengadopsi 
teknologi digital dengan lebih cepat  

     

3. Usaha yang memiliki budaya yang terbuka 
terhadap perubahan cenderung lebih siap 
untuk mengadopsi teknologi digital dengan 
cepat.  

     

4. Bisnis kuliner yang memiliki karyawan yang 
terampil dalam bidang teknologi digital dapat 
dengan lebih efisien mengadopsi dan 
mengintegrasikan solusi digital.  

     

5. Regulasi yang mendukung transformasi 
digital, seperti kebijakan yang memfasilitasi 
inovasi dan investasi di bidang teknologi 
digital, serta perlindungan data yang 
memadai, dapat membantu mengakselerasi 
transformasi digital  

     



Inovasi & Kreatifitas (X5) 

No Daftar Pernyataan SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1. Anda secara aktif mencari ide-ide baru untuk 
mengembangkan menu atau konsep unik 
dalam bisnis kuliner anda 

     

2. Anda terbuka terhadap inovasi dan 
bereksperimen dengan kombinasi bahan, 
rasa, atau presentasi yang berbeda dalam 
produk kuliner anda. 

     

3. Anda menggunakan teknologi terbaru dalam 
proses produksi atau penyajian makanan 
dalam bisnis kuliner anda.  

     

4. Anda aktif mencari informasi tentang tren dan 
inovasi teknologi terkini yang dapat 
diterapkan dalam bisnis kuliner.  

     

5. Anda berani mencoba ide-ide kreatif dan 
mengadopsi praktik terbaik dalam bisnis 
kuliner anda.   

     

Pertumbuhan Bisnis Kuliner (Y) 

No Daftar Pernyataan SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1. Bisnis kuliner merupakan bisnis yang terbaik 
untuk usaha saya saat ini. 

     

2. Di era digitalisasi saat ini bisnis kuliner 
merupakan penunjang dalam pertumbuhan 
perekonomian terkhusus di Kota Makassar. 

     

3. Apakah menurut anda bisnis kuliner di era 
pasca pandemi covid 19 merupakan peluang 
bisnis yang paling memungkinkan.   

     

4. Saat ini perkembangan bisnis kuliner yang 
paling banyak di minati di Kota Makassar.  

     

5. Apakah masih ada peluang untuk mencoba 
bisnis lain selain bisnis kuliner yang anda 
geluti sekarang ini. 

     

 
 
 
 
 
 
 
 
 

KARAKTERISTIK RESPONDEN 



 

Responden Jenis Kelamin Usia Lama Usaha Pendapatan 

R1 Perempuan 36 1-5 Tahun Rp. 16.000.000  

R2 Perempuan 41 1-5 Tahun Rp. 16.000.000  

R3 Laki-Laki 29 6-10 Tahun Rp. 16.000.000  

R4 Perempuan 30 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R5 Laki-Laki 28 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R6 Laki-Laki 37 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R7 Laki-Laki 27 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R8 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R9 Laki-Laki 28 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R10 Laki-Laki 35 1-5 Tahun Rp. 15.000.000 

R11 Perempuan 28 16-20 Tahun Rp. 15.000.000 

R12 Perempuan 19 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R13 Laki-Laki 26 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R14 Perempuan 35 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R15 Perempuan 32 6-10 Tahun Rp. 15.000.000 

R16 Perempuan 31 6-10 Tahun Rp. 16.000.000 

R17 Perempuan 43 6-10 Tahun Rp. 15.000.000 

R18 Perempuan 26 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R19 Laki-Laki 30 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R20 Laki-Laki 31 6-10 Tahun Rp. 5.000.000 

R21 Perempuan 25 6-10 Tahun Rp. 5.000.000 

R22 Laki-Laki 30 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R23 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R24 Perempuan 26 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R25 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R26 Laki-Laki 28 6-10 Tahun Rp. 5.000.000 

R27 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R28 Perempuan 40 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R29 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R30 Perempuan 26 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R31 Perempuan 27 6-10 Tahun Rp. 16.000.000 

R32 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R33 Perempuan 33 1-5 Tahun Rp. 16.000.000 

R34 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R35 Laki-Laki 42 1-5 Tahun Rp. 16.000.000 



Responden Jenis Kelamin Usia Lama Usaha Pendapatan 

R36 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R37 Laki-Laki 28 1-5 Tahun Rp. 16.000.000 

R38 Laki-Laki 28 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R39 Laki-Laki 26 6-10 Tahun Rp. 5.000.000 

R40 Laki-Laki 27 6-10 Tahun Rp. 10.000.000 

R41 Laki-Laki 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R42 Laki-Laki 23 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R43 Perempuan 21 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R44 Perempuan 30 16-20 Tahun Rp. 5.000.000 

R45 Perempuan 34 1-5 Tahun Rp. 15.000.000 

R46 Perempuan 45 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R47 Perempuan 29 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R48 Perempuan 32 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R49 Laki-Laki 35 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R50 Laki-Laki 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R51 Perempuan 28 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R52 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R53 Perempuan 26 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R54 Laki-Laki 29 6-10 Tahun Rp. 10.000.000 

R55 Perempuan 26 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R56 Perempuan 24 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R57 Laki-Laki 20 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R58 Perempuan 43 16-20 Tahun Rp. 10.000.000 

R59 Perempuan 25 6-10 Tahun Rp. 10.000.000 

R60 Perempuan 47 11-15 Tahun Rp. 16.000.000 

R61 Laki-Laki 31 11-15 Tahun Rp. 16.000.000 

R62 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R63 Laki-Laki 19 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R64 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R65 Perempuan 26 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R66 Laki-Laki 42 11-15 Tahun Rp. 16.000.000  

R67 Laki-Laki 24 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R68 Perempuan 38 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R69 Perempuan 18 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R70 Laki-Laki 23 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R71 Laki-Laki 34 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 



Responden Jenis Kelamin Usia Lama Usaha Pendapatan 

R72 Laki-Laki 28 6-10 Tahun Rp. 10.000.000 

R73 Laki-Laki 23 6-10 Tahun Rp. 5.000.000 

R74 Laki-Laki 21 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R75 Laki-Laki 23 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R76 Laki-Laki 40 6-10 Tahun Rp. 10.000.000 

R77 Laki-Laki 26 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R78 Laki-Laki 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R79 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 15.000.000 

R80 Perempuan 52 6-10 Tahun Rp. 5.000.000 

R81 Laki-Laki 58 1-5 Tahun Rp. 16.000.000 

R82 Perempuan 28 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R83 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R84 Perempuan 20 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R85 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R86 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R87 Perempuan 25 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R88 Perempuan 23 1-5 Tahun Rp. 10.000.000 

R89 Perempuan 24 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R90 Laki-Laki 28 1-5 Tahun Rp. 15.000.000 

R91 Laki-Laki 27 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R92 Perempuan 26 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R93 Laki-Laki 35 6-10 Tahun Rp. 10.000.000 

R94 Perempuan 23 16-20 Tahun Rp. 5.000.000 

R95 Perempuan 50 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R96 Perempuan 21 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R97 Laki-Laki 27 6-10 Tahun Rp. 15.000.000 

R98 Laki-Laki 19 6-10 Tahun Rp. 5.000.000 

R99 Laki-Laki 24 1-5 Tahun Rp. 5.000.000 

R100 Perempuan 30 6-10 Tahun Rp. 16.000.000 

 
 
 
 
 

HASIL PENGISIAN KUESIONER 
 



Responden 
Penggunaan Media Digital (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Jumlah 

R1 5 5 5 5 5 25 

R2 5 5 5 5 5 25 

R3 5 5 5 5 5 25 

R4 5 5 5 5 5 25 

R5 5 5 5 2 5 22 

R6 5 5 5 5 5 25 

R7 4 4 2 4 4 18 

R8 5 4 4 4 4 21 

R9 5 5 5 5 5 25 

R10 4 4 4 4 5 21 

R11 5 5 3 5 5 23 

R12 5 5 4 5 5 24 

R13 5 4 4 5 4 22 

R14 4 5 4 5 5 23 

R15 5 5 4 5 5 24 

R16 4 4 4 4 4 20 

R17 4 4 3 4 4 19 

R18 5 5 4 5 5 24 

R19 5 5 4 5 4 23 

R20 5 5 5 5 5 25 

R21 5 5 4 5 5 24 

R22 5 5 5 5 5 25 

R23 5 5 5 5 4 24 

R24 5 5 4 5 5 24 

R25 5 5 5 4 4 23 

R26 5 5 5 2 2 19 

R27 5 5 4 4 5 23 

R28 5 4 4 4 5 22 

R29 4 5 4 4 5 22 

R30 4 5 5 5 5 24 

R31 5 4 4 4 5 22 

R32 5 4 4 5 4 22 

R33 5 5 2 4 4 20 

R34 5 5 4 4 4 22 

R35 5 5 5 5 5 25 

R36 5 4 4 4 4 21 

R37 5 5 5 5 5 25 



Responden 
Penggunaan Media Digital (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Jumlah 

R38 5 4 4 4 5 22 

R39 5 4 2 4 4 19 

R40 5 5 5 5 5 25 

R41 5 4 5 5 5 24 

R42 5 5 5 4 5 24 

R43 5 4 5 5 5 24 

R44 4 4 4 4 4 20 

R45 5 5 4 5 5 24 

R46 5 5 5 5 5 25 

R47 5 5 4 5 5 24 

R48 4 5 2 4 5 20 

R49 3 3 2 2 2 12 

R50 5 5 5 5 5 25 

R51 5 4 4 4 4 21 

R52 5 5 5 5 5 25 

R53 5 5 5 5 5 25 

R54 5 4 4 5 5 23 

R55 5 5 5 5 4 24 

R56 5 4 4 4 4 21 

R57 4 4 2 2 2 14 

R58 4 4 5 5 4 22 

R59 5 5 4 4 4 22 

R60 4 5 4 4 5 22 

R61 5 4 4 4 5 22 

R62 5 4 4 4 4 21 

R63 4 4 2 2 4 16 

R64 5 5 4 5 5 24 

R65 5 5 4 4 5 23 

R66 2 2 2 2 4 12 

R67 5 5 5 5 5 25 

R68 4 4 4 4 4 20 

R69 4 2 2 4 4 16 

R70 4 4 4 4 4 20 

R71 5 5 5 5 5 25 

R72 4 3 2 4 4 17 

R73 5 4 4 4 4 21 

R74 5 4 4 4 4 21 



Responden 
Penggunaan Media Digital (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Jumlah 

R75 4 4 4 4 4 20 

R76 4 3 2 2 4 15 

R77 4 4 4 4 4 20 

R78 5 4 4 4 5 22 

R79 5 5 5 5 5 25 

R80 5 5 5 5 5 25 

R81 4 4 4 4 4 20 

R82 4 4 4 4 4 20 

R83 4 4 4 4 5 21 

R84 5 5 4 5 5 24 

R85 5 4 4 4 5 22 

R86 5 4 4 4 4 21 

R87 5 5 5 5 5 25 

R88 5 5 5 5 5 25 

R89 5 5 5 4 4 23 

R90 5 5 5 5 5 25 

R91 5 3 2 5 3 18 

R92 5 5 5 5 5 25 

R93 4 4 4 2 4 18 

R94 4 4 4 4 4 20 

R95 5 5 4 4 5 23 

R96 5 5 5 5 5 25 

R97 5 4 5 5 5 24 

R98 4 4 4 4 4 20 

R99 5 5 5 5 4 24 

R100 4 3 2 2 4 15 

Rata – Rata 4.68 4.45 4.09 4.3 4.49 2201 

 
 
 
 
 
 
 
 

Responden 
Simplikasi Pekerjaan (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Jumlah 

R1 5 5 5 5 5 25 



Responden 
Simplikasi Pekerjaan (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Jumlah 

R2 5 5 4 4 5 23 

R3 5 5 5 5 5 25 

R4 5 5 5 5 5 25 

R5 5 4 5 4 4 22 

R6 5 5 5 5 5 25 

R7 4 4 4 3 4 19 

R8 4 4 4 4 4 20 

R9 5 5 5 5 5 25 

R10 4 4 4 4 4 20 

R11 4 5 5 5 5 24 

R12 5 5 5 4 4 23 

R13 5 4 4 4 4 21 

R14 5 5 5 5 5 25 

R15 5 5 5 5 5 25 

R16 4 4 4 4 4 20 

R17 4 4 4 4 4 20 

R18 5 4 5 5 5 24 

R19 5 5 5 5 5 25 

R20 5 5 5 5 5 25 

R21 4 4 4 4 4 20 

R22 5 5 5 5 5 25 

R23 5 5 5 5 5 25 

R24 5 4 4 4 4 21 

R25 4 5 5 5 4 23 

R26 3 3 3 3 3 15 

R27 5 5 4 5 4 23 

R28 4 4 4 4 4 20 

R29 4 5 5 5 5 24 

R30 5 5 5 5 5 25 

R31 5 5 5 5 5 25 

R32 4 4 4 4 4 20 

R33 5 5 5 5 5 25 

R34 4 4 4 4 3 19 

R35 4 4 4 5 5 22 

R36 4 4 4 4 4 20 

R37 5 5 5 5 5 25 

R38 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Simplikasi Pekerjaan (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Jumlah 

R39 5 4 4 4 4 21 

R40 5 5 5 5 5 25 

R41 5 5 5 5 4 24 

R42 4 4 5 5 5 23 

R43 5 5 5 5 5 25 

R44 4 4 4 4 4 20 

R45 5 4 5 4 5 23 

R46 5 5 5 5 5 25 

R47 5 5 5 5 5 25 

R48 4 4 4 4 4 20 

R49 3 3 3 3 3 15 

R50 5 5 5 5 5 25 

R51 4 4 4 4 4 20 

R52 5 4 4 4 5 22 

R53 5 5 5 5 5 25 

R54 4 3 5 3 5 20 

R55 5 5 4 4 5 23 

R56 4 4 4 4 4 20 

R57 2 2 2 2 2 10 

R58 4 5 5 4 4 22 

R59 4 4 4 5 3 20 

R60 4 5 5 5 4 23 

R61 5 5 5 5 5 25 

R62 5 5 5 5 5 25 

R63 2 2 4 2 3 13 

R64 5 5 5 5 5 25 

R65 5 5 5 5 5 25 

R66 4 4 2 4 3 17 

R67 5 5 5 5 5 25 

R68 4 4 4 4 4 20 

R69 4 4 4 4 4 20 

R70 4 4 4 4 4 20 

R71 5 5 5 5 5 25 

R72 2 4 4 2 4 16 

R73 4 4 4 4 4 20 

R74 4 5 4 5 5 23 

R75 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Simplikasi Pekerjaan (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Jumlah 

R76 2 4 4 4 4 18 

R77 4 4 4 4 4 20 

R78 5 3 4 3 4 19 

R79 5 5 5 5 5 25 

R80 3 5 5 5 5 23 

R81 4 4 4 4 4 20 

R82 4 4 4 4 4 20 

R83 4 4 4 4 4 20 

R84 4 4 4 4 4 20 

R85 5 5 4 5 5 24 

R86 4 4 4 4 4 20 

R87 4 5 5 5 5 24 

R88 5 5 5 5 5 25 

R89 4 4 4 3 4 19 

R90 4 4 4 4 4 20 

R91 5 5 5 2 5 22 

R92 5 5 5 5 5 25 

R93 2 2 2 2 4 12 

R94 4 4 4 4 4 20 

R95 4 4 4 4 5 21 

R96 5 5 5 5 5 25 

R97 5 5 5 5 5 25 

R98 4 4 4 4 4 20 

R99 4 4 4 4 4 20 

R100 4 4 4 4 4 20 

Rata - Rata 4.34 4.37 4.39 4.3 4.4 2180 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Responden 
Adopsti Dan Integrasi Teknologi (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Jumlah 

R1 5 5 5 5 5 25 



Responden 
Adopsti Dan Integrasi Teknologi (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Jumlah 

R2 5 5 5 5 5 25 

R3 5 5 5 5 5 25 

R4 5 4 4 4 4 21 

R5 5 5 4 5 4 23 

R6 5 3 3 5 5 21 

R7 5 2 2 2 2 13 

R8 4 4 4 4 4 20 

R9 5 5 5 5 5 25 

R10 4 4 4 4 3 19 

R11 5 5 5 5 5 25 

R12 4 4 4 4 4 20 

R13 4 4 4 4 4 20 

R14 4 4 4 5 5 22 

R15 5 5 5 4 5 24 

R16 4 4 4 4 4 20 

R17 4 4 4 4 3 19 

R18 5 3 3 3 4 18 

R19 5 5 5 5 5 25 

R20 5 5 5 5 5 25 

R21 4 4 4 4 4 20 

R22 5 5 5 5 5 25 

R23 5 5 5 5 5 25 

R24 4 3 4 4 4 19 

R25 3 3 4 4 4 18 

R26 3 3 3 3 3 15 

R27 4 4 4 4 5 21 

R28 4 4 4 4 4 20 

R29 4 4 5 4 4 21 

R30 5 5 5 5 5 25 

R31 5 5 5 5 5 25 

R32 4 4 4 4 4 20 

R33 4 4 5 5 2 20 

R34 4 4 4 3 5 20 

R35 5 4 4 4 5 22 

R36 4 4 4 4 4 20 

R37 5 5 5 5 5 25 

R38 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Adopsti Dan Integrasi Teknologi (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Jumlah 

R39 4 4 4 4 4 20 

R40 5 5 5 5 5 25 

R41 5 5 4 4 5 23 

R42 5 4 4 4 5 22 

R43 5 4 4 4 4 21 

R44 4 4 4 4 5 21 

R45 5 4 5 5 5 24 

R46 5 5 5 4 4 23 

R47 5 5 5 5 5 25 

R48 4 2 2 2 2 12 

R49 3 3 3 3 3 15 

R50 5 4 5 5 5 24 

R51 4 3 4 4 4 19 

R52 4 5 4 4 4 21 

R53 5 5 5 5 5 25 

R54 5 4 4 4 5 22 

R55 4 4 3 4 4 19 

R56 4 4 4 3 4 19 

R57 2 2 2 2 2 10 

R58 4 3 3 4 5 19 

R59 3 3 3 4 3 16 

R60 4 4 5 5 3 21 

R61 4 4 5 5 3 21 

R62 4 4 4 4 4 20 

R63 2 2 2 2 2 10 

R64 5 5 5 5 5 25 

R65 5 5 5 4 4 23 

R66 2 2 2 2 2 10 

R67 5 5 5 5 5 25 

R68 4 4 4 4 4 20 

R69 2 2 2 2 2 10 

R70 4 4 4 4 4 20 

R71 5 5 5 5 5 25 

R72 2 4 5 4 4 19 

R73 4 4 4 4 4 20 

R74 5 4 4 4 4 21 

R75 2 2 2 2 2 10 



Responden 
Adopsti Dan Integrasi Teknologi (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Jumlah 

R76 2 2 2 2 2 10 

R77 4 4 4 4 4 20 

R78 3 3 4 4 3 17 

R79 5 5 5 5 5 25 

R80 4 4 5 5 5 23 

R81 4 4 4 4 4 20 

R82 4 4 4 4 4 20 

R83 4 4 5 4 5 22 

R84 4 4 5 4 4 21 

R85 4 4 4 4 5 21 

R86 4 4 4 4 4 20 

R87 5 5 5 5 5 25 

R88 4 4 4 4 4 20 

R89 4 4 4 4 4 20 

R90 4 4 4 4 4 20 

R91 3 5 2 2 2 14 

R92 5 5 5 5 5 25 

R93 2 2 2 2 2 10 

R94 4 4 4 4 4 20 

R95 4 4 4 4 4 20 

R96 5 5 5 5 5 25 

R97 5 5 5 5 5 25 

R98 4 4 4 4 4 20 

R99 4 2 2 4 5 17 

R100 3 2 2 2 2 11 

Rata - Rata 4.16 3.98 4.05 4.05 4.08 2032 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

Responden 
Percepatan Perubahan (X4) 

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 Jumlah 

R1 5 5 5 5 5 25 



Responden 
Percepatan Perubahan (X4) 

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 Jumlah 

R2 4 5 5 5 5 24 

R3 5 5 5 5 5 25 

R4 4 4 5 4 4 21 

R5 3 4 5 4 5 21 

R6 3 5 5 5 5 23 

R7 2 5 4 4 4 19 

R8 4 4 4 4 4 20 

R9 5 5 5 5 5 25 

R10 4 4 4 4 4 20 

R11 5 5 5 5 5 25 

R12 4 4 4 4 4 20 

R13 3 3 4 4 4 18 

R14 5 5 5 5 5 25 

R15 5 5 4 5 5 24 

R16 4 4 4 4 4 20 

R17 3 3 3 3 4 16 

R18 3 4 4 4 4 19 

R19 5 4 4 5 5 23 

R20 5 5 5 5 5 25 

R21 4 4 4 4 4 20 

R22 5 5 5 5 5 25 

R23 5 5 4 4 5 23 

R24 4 4 4 4 5 21 

R25 4 4 5 3 5 21 

R26 3 5 3 3 3 17 

R27 4 4 4 4 4 20 

R28 4 4 4 4 4 20 

R29 4 4 4 4 4 20 

R30 5 5 5 5 5 25 

R31 5 5 5 5 5 25 

R32 4 4 5 4 4 21 

R33 4 5 3 4 4 20 

R34 5 4 5 5 5 24 

R35 5 5 5 5 5 25 

R36 4 4 4 4 4 20 

R37 5 5 5 5 5 25 

R38 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Percepatan Perubahan (X4) 

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 Jumlah 

R39 4 4 4 4 4 20 

R40 5 5 5 5 5 25 

R41 5 5 4 5 5 24 

R42 4 4 4 5 5 22 

R43 5 5 5 5 5 25 

R44 5 5 5 5 5 25 

R45 5 5 4 4 4 22 

R46 5 4 4 4 5 22 

R47 5 5 5 5 5 25 

R48 4 4 4 2 2 16 

R49 3 2 3 3 3 14 

R50 5 5 5 5 5 25 

R51 4 4 4 4 4 20 

R52 4 4 3 4 4 19 

R53 5 5 5 5 5 25 

R54 5 4 4 4 5 22 

R55 4 4 3 4 4 19 

R56 4 4 4 4 4 20 

R57 2 2 2 2 2 10 

R58 3 4 4 4 4 19 

R59 3 3 4 4 4 18 

R60 4 4 4 4 4 20 

R61 5 4 4 4 4 21 

R62 4 4 4 4 4 20 

R63 2 2 2 2 2 10 

R64 5 5 5 5 5 25 

R65 5 5 5 5 5 25 

R66 2 2 2 2 2 10 

R67 5 5 5 5 5 25 

R68 4 4 4 4 4 20 

R69 2 2 2 2 2 10 

R70 4 4 4 4 4 20 

R71 5 5 5 5 5 25 

R72 4 3 4 5 4 20 

R73 4 4 4 4 4 20 

R74 5 4 4 4 4 21 

R75 4 4 2 2 2 14 



Responden 
Percepatan Perubahan (X4) 

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 Jumlah 

R76 4 4 2 2 2 14 

R77 4 3 3 4 3 17 

R78 4 4 5 4 4 21 

R79 5 5 5 5 5 25 

R80 5 5 5 5 5 25 

R81 4 4 4 4 4 20 

R82 4 4 4 4 4 20 

R83 5 4 5 4 4 22 

R84 4 4 5 5 5 23 

R85 5 5 4 5 4 23 

R86 4 4 4 4 4 20 

R87 5 5 5 5 5 25 

R88 4 4 4 4 4 20 

R89 4 4 4 4 4 20 

R90 4 4 4 4 4 20 

R91 2 4 5 5 5 21 

R92 5 5 5 5 5 25 

R93 2 2 2 2 2 10 

R94 4 4 4 4 4 20 

R95 4 4 4 4 4 20 

R96 5 5 5 5 5 25 

R97 5 5 5 5 5 25 

R98 4 4 4 4 4 20 

R99 4 5 4 4 4 21 

R100 4 2 2 2 2 12 

Rata - Rata 4.16 4.19 4.15 4.2 4.2 2087 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Responden 
Inovasi Dan Kreatifitas (X5) 

X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 Jumlah 

R1 5 5 5 5 5 25 



Responden 
Inovasi Dan Kreatifitas (X5) 

X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 Jumlah 

R2 5 5 5 5 5 25 

R3 5 5 5 5 5 25 

R4 5 3 3 4 3 18 

R5 5 5 5 5 2 22 

R6 5 5 5 5 5 25 

R7 4 2 2 5 5 18 

R8 4 4 4 4 4 20 

R9 5 5 5 5 5 25 

R10 4 4 4 4 4 20 

R11 5 5 5 5 5 25 

R12 5 5 5 5 5 25 

R13 4 4 4 4 3 19 

R14 5 5 4 5 5 24 

R15 5 5 5 5 5 25 

R16 4 4 4 4 4 20 

R17 4 4 3 4 4 19 

R18 5 4 4 4 4 21 

R19 5 5 5 4 5 24 

R20 5 5 5 5 5 25 

R21 5 5 5 5 5 25 

R22 5 5 5 5 5 25 

R23 5 5 5 5 5 25 

R24 4 4 4 4 4 20 

R25 3 3 3 3 5 17 

R26 3 3 3 3 3 15 

R27 4 4 4 4 4 20 

R28 5 4 4 5 4 22 

R29 4 4 4 4 4 20 

R30 5 5 5 5 5 25 

R31 5 5 5 5 5 25 

R32 4 4 4 4 4 20 

R33 4 5 5 5 5 24 

R34 5 5 4 5 4 23 

R35 5 5 5 4 5 24 

R36 4 4 4 4 4 20 

R37 5 5 5 5 5 25 

R38 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Inovasi Dan Kreatifitas (X5) 

X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 Jumlah 

R39 4 4 4 4 4 20 

R40 5 5 5 5 5 25 

R41 5 5 5 5 5 25 

R42 4 5 5 4 3 21 

R43 5 5 4 5 5 24 

R44 5 5 5 5 5 25 

R45 4 4 4 4 4 20 

R46 4 4 5 4 4 21 

R47 5 5 5 5 5 25 

R48 2 4 2 4 2 14 

R49 3 3 3 3 3 15 

R50 5 5 5 5 5 25 

R51 4 5 4 5 4 22 

R52 4 4 4 4 5 21 

R53 5 5 5 5 5 25 

R54 5 5 5 5 4 24 

R55 4 4 4 4 4 20 

R56 4 4 4 4 4 20 

R57 2 2 2 2 2 10 

R58 4 4 4 4 4 20 

R59 4 4 4 4 4 20 

R60 4 5 4 4 4 21 

R61 4 5 5 4 3 21 

R62 5 5 4 4 4 22 

R63 2 2 2 2 2 10 

R64 5 5 5 5 5 25 

R65 5 5 5 5 5 25 

R66 2 2 2 2 2 10 

R67 5 5 5 5 5 25 

R68 4 5 4 4 4 21 

R69 2 2 2 2 2 10 

R70 4 4 4 4 4 20 

R71 5 5 5 5 5 25 

R72 4 4 4 4 4 20 

R73 4 4 4 4 4 20 

R74 4 4 4 4 4 20 

R75 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Inovasi Dan Kreatifitas (X5) 

X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 Jumlah 

R76 4 4 4 4 4 20 

R77 4 4 2 4 4 18 

R78 5 3 3 4 3 18 

R79 5 5 5 5 5 25 

R80 5 5 5 5 5 25 

R81 4 4 4 4 4 20 

R82 4 4 4 4 4 20 

R83 4 5 4 4 5 22 

R84 5 5 4 5 4 23 

R85 5 5 4 5 4 23 

R86 4 4 4 4 4 20 

R87 5 5 5 5 4 24 

R88 5 5 4 4 4 22 

R89 4 4 4 4 4 20 

R90 5 4 4 4 4 21 

R91 5 5 5 5 5 25 

R92 5 5 5 5 5 25 

R93 5 5 5 5 5 25 

R94 4 4 4 4 4 20 

R95 4 4 4 4 4 20 

R96 5 5 5 5 4 24 

R97 5 5 5 5 5 25 

R98 4 4 4 4 4 20 

R99 5 4 5 5 4 23 

R100 2 2 2 2 2 10 

Rata - Rata 4.4 4.3 4.2 4.3 4.2 2140 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Responden 
Bisnis Kuliner (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Jumlah 

R1 5 5 5 5 5 25 



Responden 
Bisnis Kuliner (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Jumlah 

R2 4 5 5 5 5 24 

R3 5 5 5 5 5 25 

R4 5 5 5 5 4 24 

R5 5 5 4 5 5 24 

R6 4 4 4 4 5 21 

R7 5 4 4 4 4 21 

R8 4 4 5 5 4 22 

R9 5 5 5 5 5 25 

R10 4 4 4 4 4 20 

R11 5 5 5 5 5 25 

R12 5 5 5 5 5 25 

R13 5 5 4 4 2 20 

R14 5 5 4 5 4 23 

R15 5 5 4 5 4 23 

R16 4 4 4 4 4 20 

R17 4 4 4 4 4 20 

R18 5 4 5 4 5 23 

R19 5 5 5 5 5 25 

R20 5 5 5 5 5 25 

R21 4 5 5 4 4 22 

R22 5 5 5 5 5 25 

R23 5 4 4 5 5 23 

R24 5 4 5 5 5 24 

R25 5 5 2 5 3 20 

R26 3 3 3 3 3 15 

R27 4 4 5 4 5 22 

R28 5 4 4 5 4 22 

R29 4 4 4 4 5 21 

R30 5 5 5 5 5 25 

R31 5 5 5 5 5 25 

R32 4 4 4 4 4 20 

R33 5 4 4 4 2 19 

R34 5 4 3 4 4 20 

R35 4 5 4 4 5 22 

R36 4 4 4 4 4 20 

R37 5 5 5 5 5 25 

R38 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Bisnis Kuliner (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Jumlah 

R39 4 4 2 4 4 18 

R40 5 5 5 5 5 25 

R41 5 5 5 5 5 25 

R42 4 4 5 4 3 20 

R43 5 5 5 5 2 22 

R44 5 5 5 5 5 25 

R45 4 4 4 4 4 20 

R46 5 5 4 5 5 24 

R47 5 5 5 5 5 25 

R48 4 4 4 4 4 20 

R49 5 5 5 5 5 25 

R50 5 5 5 5 3 23 

R51 4 4 4 4 4 20 

R52 4 4 3 4 4 19 

R53 5 5 5 5 5 25 

R54 5 5 5 5 5 25 

R55 5 4 4 4 3 20 

R56 4 4 4 4 4 20 

R57 4 4 4 4 4 20 

R58 5 5 3 4 4 21 

R59 4 4 4 4 4 20 

R60 5 4 4 4 5 22 

R61 5 5 3 4 5 22 

R62 4 4 4 5 4 21 

R63 4 4 4 4 4 20 

R64 5 5 5 5 5 25 

R65 5 5 5 5 5 25 

R66 4 4 4 4 4 20 

R67 5 5 5 5 5 25 

R68 4 4 4 4 4 20 

R69 5 4 4 4 4 21 

R70 4 4 4 4 4 20 

R71 5 5 5 5 5 25 

R72 5 4 2 4 4 19 

R73 4 4 4 4 4 20 

R74 4 4 4 4 4 20 

R75 4 4 4 4 4 20 



Responden 
Bisnis Kuliner (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Jumlah 

R76 4 4 4 4 4 20 

R77 4 4 3 4 3 18 

R78 4 4 2 4 4 18 

R79 5 5 5 5 5 25 

R80 5 5 3 5 5 23 

R81 4 4 4 4 4 20 

R82 4 4 4 4 4 20 

R83 4 4 5 4 4 21 

R84 4 4 4 4 4 20 

R85 5 5 4 5 5 24 

R86 4 4 5 5 5 23 

R87 5 5 5 5 4 24 

R88 4 5 4 4 4 21 

R89 5 4 4 4 5 22 

R90 4 4 4 4 4 20 

R91 5 5 5 5 5 25 

R92 5 5 5 5 5 25 

R93 4 4 4 4 4 20 

R94 4 4 4 4 4 20 

R95 4 4 4 4 4 20 

R96 5 5 5 5 5 25 

R97 5 5 5 5 5 25 

R98 4 4 4 4 4 20 

R99 5 5 5 5 5 25 

R100 5 5 4 5 4 23 

Rata - Rata 5 4 4 4 4 2204 
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Statistics 

 Penggunaan 

Media Digital 

Simplikasi 

Pekerjaan 

Adopsi dan 

Integrasi 

teknologi 

Percepatan 

Perubahan 

Inovasi dan 

Kreatifitas 

Bisnis Kuliner 

N 
Valid 100 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 0 

Mean 22.0100 21.8000 20.3200 20.8700 21.4000 22.0400 

Std. Deviation 2.98987 3.14947 4.16789 3.85771 3.74436 2.36096 

Variance 8.939 9.919 17.371 14.882 14.020 5.574 

Range 13.00 15.00 15.00 15.00 15.00 10.00 

Minimum 12.00 10.00 10.00 10.00 10.00 15.00 

Maximum 25.00 25.00 25.00 25.00 25.00 25.00 

Sum 2201.00 2180.00 2032.00 2087.00 2140.00 2204.00 

 
A. JENIS KELAMIN 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Laki-Laki 42 42.0 42.0 42.0 

Perempuan 58 58.0 58.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 
B. USIA 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

< 20Tahun 4 4.0 4.0 4.0 

20-29 Tahun 64 64.0 64.0 68.0 

30-39 Tahun 20 20.0 20.0 88.0 

40-49 Tahun 9 9.0 9.0 97.0 

50-59 Tahun 3 3.0 3.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 
 
 
 
C. LAMA USAHA 



Lama.Usaha 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1-5 Tahun 73 73.0 73.0 73.0 

6-10 Tahun 20 20.0 20.0 93.0 

11-15 Tahun 3 3.0 3.0 96.0 

16-20 Tahun 4 4.0 4.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 
D. PENDAPATAN 

Pendapatan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

5.000.000 55 55.0 55.0 55.0 

10.000.000 24 24.0 24.0 79.0 

15.000.000 8 8.0 8.0 87.0 

16.000.000 13 13.0 13.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 
 

UJI NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 1.80127191 

Most Extreme Differences 

Absolute .109 

Positive .102 

Negative -.109 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.094 

Asymp. Sig. (2-tailed) .182 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 
 
 
 

UJI MULTIKOLINEARITAS 



Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. 

Error 

Beta 
  

Tolerance VIF 

1 

(Constant) 13.003 1.541  8.439 .000   

Penggunaan Media Digital -.207 .117 -.262 -1.774 .079 .284 3.519 

Simplikasi Pekerjaan .306 .101 .408 3.033 .003 .343 2.916 

Adopsi dan Integrasi 

teknologi 
.032 .113 .057 .284 .777 .156 6.392 

Percepatan Perubahan .083 .139 .136 .600 .550 .120 8.356 

Inovasi dan Kreatifitas .212 .091 .336 2.319 .023 .295 3.391 

a. Dependent Variable: Bisnis Kuliner 

 

 
UJI HETEROKEDASTISITAS 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 4.473 .737  6.067 .000 

Penggunaan Media Digital -.103 .056 -.328 -1.848 .068 

Simplikasi Pekerjaan -.031 .048 -.104 -.644 .521 

Adopsi dan Integrasi 

teknologi 
.068 .054 .303 1.267 .208 

Percepatan Perubahan -.001 .067 -.004 -.014 .989 

Inovasi dan Kreatifitas -.064 .044 -.254 -1.462 .147 

a. Dependent Variable: RES2 

 
  



UJI REGRESI LINEAR BERGANDA 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 13.003 1.541  8.439 .000 

Penggunaan Media Digital -.207 .117 -.262 -1.774 .079 

Simplikasi Pekerjaan .306 .101 .408 3.033 .003 

Adopsi dan Integrasi 

teknologi 
.032 .113 .057 .284 .777 

Percepatan Perubahan .083 .139 .136 .600 .550 

Inovasi dan Kreatifitas .212 .091 .336 2.319 .023 

a. Dependent Variable: Bisnis Kuliner 

 

KOEFISIEN DETERMINASI 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .646a .418 .387 1.84856 

a. Predictors: (Constant), Inovasi dan Kreatifitas, Simplikasi Pekerjaan, 

Penggunaan Media Digital, Adopsi dan Integrasi teknologi, Percepatan 

Perubahan 

 
UJI F/SIMULTAN 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 230.627 5 46.125 13.498 .000b 

Residual 321.213 94 3.417   

Total 551.840 99    

a. Dependent Variable: Bisnis Kuliner 

b. Predictors: (Constant), Inovasi dan Kreatifitas, Simplikasi Pekerjaan, Penggunaan Media 

Digital, Adopsi dan Integrasi teknologi, Percepatan Perubahan 

 


