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Lampiran 1.  Peta Lokasi Penelitian 
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Lampiran 2. identitas responden pembudidaya rumput laut 

Responden Pembudidaya rumput laut 

Nama Usia Pendidikan tanggungan lama bekerja Panjang 
bentangan 

Jumlah bentangan 

Hasnawati 25 SMA 2 5 25 meter 700 

Hasra 35 SD 3 17 25 meter 400 

Santi 41 SD 3 18 27 meter 400 

Ratnawati 51 SD 2 19 27 meter 500 

Nurtia 35 SMP 2 14 25 meter 600 

Sadia 46 SD 4 19 27 meter 300 

Nirma 38 SMA 5 12 27 meter 500 

Riska 28 SMA 2 9 27 meter 300 

Mustira 36 SD 3 10 27 meter 500 

Reski 24 SMA 2 4 25 meter 200 

Haria 40 SD 3 19 27 meter 200 

Hartono 44 SD 4 5 27 meter 700 

Hasnati 25 SMA 2 6 27 meter 400 

Juharni 35 SMP 2 9 27 meter 500 

Supardi 30 SD 3 18 27 meter 500 

Nurpati 53 SD 3 10 25 meter 500 

Andotuo 65 SD 3 13 25 meter 700 

Rijal 28 SD 2 5 27 meter 500 

Syamsul 34 SD 4 5 27 meter 300 

Basse 47 SMP 5 3 27 meter 500 

Abuali 50 SMP 3 10 27 meter 200 

Jumiati 45 SD 2 5 25 meter 700 

samsul 50 SD 2 12 25 meter 400 

Rosma 35 SD 2 3 27 meter 400 
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Jamal 50 SD 2 10 27 meter 300 

Asri 55 SMP 2 12 25 meter 600 

mala 40 SMA 3 8 27 meter 600 

Jumalia 40 SMP 3 4 25 meter 500 

Agus 53 SMP 2 18 27 meter 200 

Saparuddin 51 SMP 2 5 27 meter 300 

Intan 44 SD 3 8 25 meter 300 

Basran 39 SD 4 9 27 meter 700 

Tina 45 SD 2 5 27 meter 500 

 

Responden(Pengepul) 

Nama Umur  Pendidikan Status sebagai Lama bekerja Jumlah tanggungan 

H.hamid 63 SMA Pengepul 18 1 

Marniati 44 SMA Pengepul 10 4 

Nurhayati 50 SD Pengepul 10 1 

Basri 50 SMP Pengepul 15 2 

 

Responden (Pedagang besar) 

nama umur pendidikan            status sebagai lama bekerja jumlah tanggungan 

syam 50 SMA Pedagang besar 20 2 

H.kardi 65 SMP Pedagang besar 15 1 

 

 

 



50  

Lampiran 3. Biaya pemasaran pedagang pengepul 

Lemabaga 
pemasaran 

Nama Transportasi Tenaga kerja Pengemasan Jumlah 
rumput 
laut (kg)   

Jumlah Harga  Total Jumlah Gaji Total Jumlah Harga Total 
 

 
H.hamid 15 Rp10.000 Rp150.000 3 Rp100.000 Rp300.000 15 3000 45000 1500 

Pngepul Nurhayati 15 Rp10.000 Rp150.000 4 Rp150.000 Rp600.000 20 3000 60000 2000  
Marniati 15 Rp10.000 Rp150.000 4 Rp150.000 Rp600.000 20 3000 60000 2000  
Basri 20 Rp10.000 Rp200.000 3 Rp100.000 Rp300.000 15 3000 45000 1500 

Total 
   

Rp650.000 14 
 

Rp1.800.000 
  

210000 7000 

Rata-rata 
   

Rp162.500 
  

Rp128.571 
  

52500 1750 

Jumlah 
   

Rp93 
  

Rp73 
  

30 
 

      Rp196      

 

Lampiran 4. Biaya pemasaran pedagang besar 

Lembaga 
pemasaran 

Nama Transportasi Tenaga kerja Pengemasan Jumlah rumput 
laut(kg)  

Jumlah Harga Total Jumlah Gaji Total Jumlah Harga Total 
 

Pedagang 
besar 

Syam 40 Rp10.000 Rp400.000 8 200.000 1600000 30 5.000 150000 3000 

 
H.kardi 35 Rp10.000 Rp350.000 9 250.000 2250000 35 5.000 175000 3500 

Total 
   

Rp750.000 17 
 

3850000 
  

325000 6500 

Rata-rata 
   

Rp375.000 
  

275000 
  

162500 3250 

Jumlah 
   

Rp115 
  

85 
  

50 
 

      
Rp250 
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Lampiran 5. Margin pemasaran pedagang pengepul 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 6. Margin pemasaran pedagang besar 

 

 

 

 

Lampiran 7. Efisiensi lembaga pemasaran 

Lembaga pemasaran Biaya pemasaran Nilai produk  

Pengepul 196 13.000 

Pedagang besar                           250 18.000 

Total 446 31.000 

Rata-rata 223 15500 

Efisiensi(%)                                               1,43 

 

Margin Pemasaran (Pengepul) 

Lembaga 
pemasaran 

Nama 
Responden 

Harga beli 
(Rp/kg) 

Harga jual 
(Rp/kg) 

Margin 
(Rp/kg) 

 
Pengepul 

H.hamid 12.000 13.000 1.000 

Marniati 12.000 13.000 1.000 

Nurhayati 12.000 13.000 1.000 

Basri 12.000 13.000 1.000 

Total 
Rata-rata 

 
47.000 52.000 4.000 

12000 13000 1000 

Margin Pemasaran (pedagang besar) 

Lembaga 
pemasaran 

Nama 
Responden 

Harga beli 
(Rp/kg) 

Harga jual 
(Rp/kg) 

Margin 
(Rp/kg) 

 
Pedagang besar 

Syam 13.000 18.000 5.000 

H.kardi 13.000 18.000 5.000 

Total 
Rata-rata 

 
26.000 36.000 10.000 

13000 18000 5000 
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Lampiran 8. Kuisioner Penelitian 

 

Kuisioner Penelitian 

Analisis Pemasaran Rumput Laut (Kappaphycus alvarezii) di 

Kelurahan Sapolohe Kecamatan Bonto Bahari Kabupaten Bulukumba 

Oleh : Hastika Pratiwi 

Fakultas Ilmu Kelautan Dan Perikanan Universitas Hasanuddin 

 

 

 

 

A. Identitas Pembudidaya Rumput Laut 

1. Nama pembudidaya  : 

2. Jenis kelamin  : 

3. Umur  : 

4. Pendidikan  : 

5. Alamat  : 

6. Jumlah tanggungan  : 

7. Tahun mulai berusaha tani  : 

8. Status lahan   : Milik sendiri/Sewa 

9. Metode yang digunakan : a. Rakit apung  b. Long line  c. kantong jaring 

10. Apa saja pelengkapan yang digunakan selama proses budidaya rumput laut 

berlangsung? 

11. Berapa biaya oprasional yang digunakan dalam satu kali panen? 

12. Berapa jumlah bentangan rumput laut yang bapak/ibu usahakan ? 

11. Berapa panjang tali tebaran rumput laut ? 

12. Berapa harga jual rumput laut per/kg? 

13. Berapa produksi rumput laut yang bapak/ibu jual setiap kali panen ? 

14. Berapa lama waktu yang dibutuhkan untuk 1 kali panen? 

15.  Hasil panen selanjutnya (dijual langsung atau disimpan) 

15.  Bagaimana proses penyaluran hasil panen rumput laut ke lembaga pemasaran? 

C.  Penjualan 

1. Kepada siapa bapak/ibu menjual rumput laut yang telah dipanen? 

2. Cara penjualan ke lembaga pemasaran bebas atau kontrak? 

3. Cara penyerahan hasil panen ditempat penjual atau pembeli? 

Hari/Tanggal      : 
Jam       : 
No. Responden  : 
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4. Cara penentuan harga ditentukan oleh pembudidaya atau pedagang? 

5. Sumber modal (modal sendiri/mendapat bantuan) 

a. Besarnya modal = Rp 

b. Jika mendapat bantuan, bagaimana bentuk bantuan tersebut?, berapa kali 

memperoleh bantuan?, dan dengan jangka waktu berapa tahun? 

c. Apakah terdapat keterkaitan dengan pemilik modal (ya/tidak). Jika ya, apakah 

Bapak/Ibu harus menjual hasil panen ke lembaga tersebut 
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Kuisioner Penelitian 

Analisis Pemasaran Rumput Laut (Kappaphycus alvarezii) di 

Kelurahan Sapolohe Kecamatan Bonto Bahari Kabupaten Bulukumba 

Oleh : Hastika Pratiwi 

        Fakultas Ilmu Kelautan Dan Perikanan Universitas Hasanuddin 

 

 

 

A. Identitas Pedagang Rumput Laut 

1. Nama : 

2. Jenis kelamin : 

3. Usia : 

4. pendidikan : 

5. alamat : 

6. Berdagang rumput laut sebagai : 1. Pedagang pengepul 

2. Pedagang Besar 

3. Pedagang eksportir 

7. Lama berdagang : 

8. Pekerjaan Sampingan : 

9. Jumlah Tanggungan : 

B.   Pembelian 

1. Sumber pembelian komoditi rumput laut yang Bapak/Ibu peroleh? 

No Sumber 

Komiditi 

Volume Penjualan (Ton) Harga 

beli(Rp/kg) 

1.    

2.    

3    

Hari/Tanggal      : 
Jam       : 
No. Responden  : 
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C. Penjualan 

1. Dijual ke/tujuan penjualan 

2. Bagaimana proses penyaluran rumput laut yang dipasarkan? 

3. Cara pembelian bebas atau kontrak? 

4. Cara penyerahan barang ditempat pembeli atau penjual? 

5. Cara penentuan harga ditentukan oleh produsen atau konsumen? 

6. Apa saja Biaya pemasaran yang dikeluarkan 

a. Biaya transportasi = Rp. 

b. Biaya pengemasan = Rp. 

c. Biaya penyimpanan = Rp. 

d. Biaya bongkar muat = Rp. 

e. Biaya retribusi = Rp. 

f. Lain-lain = Rp. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

No Tujuan Penjualan Volume Penjualan (Ton) Harga jual(Rp/kg) 

1.    

2.    

3    
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Lampiran 9. Dokumentasi Kegiatan 

1. Foto bersama sekaligus mewawancarai responden pembudidaya rumput laut 
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2. Foto Bersama sekaligus mewawancari pedagang yang terlibat dalam proses 

pemasaran rumput laut 

      

                    

       


