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Lampiran 2. Kuisioner Penelitian 

          KEMENTERIAN RISET, TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN 

TINGGI UNIVERSITAS HASANUDDIN 

FAKULTAS PETERNAKAN 

Jl. Perintis Kemerdekaan Km. 10 Makassar , 90245 

Telp/ Fax (0411) 587217, e-mail : peternakan@unhas.ac.id,  

Web : www.unhas.ac.id/peternakan 

KUISIONER KEGIATAN PENELITIAN MAHASISWA 

Strategi Pemasaran Sate di Makassar  

 (Studi Kasus Sate Taichan Kenangan dan Sate Taichan Bang Aat). 

Oleh : 

Andi Rezky Amalia Pratiwi (I011191162) 

 

 

  Pengambilan data ini dilakukan dengan tujuan untuk 

menyelesaikan skripsi, sebagai salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana. Informasi yang didapatkan dari survey ini hanya akan 

digunakan untuk keperluan analisis. maka peneliti bermaksud 

menyebarkan kuesioner dan mengharapkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara 

untuk mengisinya dengan jujur, benar, serta akurat sesuai dengan 

keadaan yang sebenarnya. Informasi yang Bapak/Ibu/Saudara berikan 

akan dijamin kerahasiaannya. Atas perhatian dan kerjasama 

Bapak/Ibu/Saudara, peneliti mengucapkan terima kasih. 

             Hormat Peneliti, 

 

Andi Rezky Amalia Pratiwi 

Kuisioner Penelitian di Sate Taichan 

 
 

Halaman berikutnya >>> 

mailto:peternakan@unhas.ac.id
http://www.unhas.ac.id/peternakan
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Informasi Umum  

Pilih jawaban sesuai dengan kondisi anda saat ini dengan memberi tanda silang (x) huruf 

yang tersedia 

No Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1 Jenis Kelamin 

 

a. Pria 

b. Wanita 

 

2 Usia/Umur 

 

a. Kurang dari 20 Tahun 

b. 20 s/d 30 Tahun 

c. 30 s.d 40 Tahun 

d. Diatas 40 Tahun 

 

3 Tingkat Pendidikan Terakhir 

 

a. SD 

b. SMP 

c. SMA 

d. Diploma/ Sarjana (S1, S2, S3) 

 

4 Pekerjaan 

 

a. Owner/Pemilik 

b. Manajer 

c. Kasir 

d. Pelayan 

e. Chef/Koki 

f. Konten Kreator 
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1. Bagaimanakah sejarah berdirinya Sate Taichan ? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

2. Apakah visi dan misi atau tujuan dari berdirinya Sate Taichan  ? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

Produk 

 

1. Produk apa saja yang ditawarkan? 

     Jawab :  ........................................................................................................  

 

 

2. Target produk anda untuk kalangan umur apa saja ? 

    Jawab :  .........................................................................................................  

   

 

3. Bagaimana anda membuat produk agar bisa terjaga kualitasnya ? 

    Jawab :  .........................................................................................................  

  

 

4. Bagaimana cara penyajian produk anda ? 

    Jawab :  .........................................................................................................  

  

 

5. Bagaimana cara anda membuat kemasan anda sehingga aman untuk 

produk dan dapat dikenali oleh konsumen, Apakah anda membuat 

semacam label di kemasan anda  ? 

    Jawab :  .........................................................................................................  

  

Price 

 

6. Bagaimana cara anda menetapkan harga produk yang ingin anda 

pasarkan ? 

Jawab : .........................................................................................................   

 

7. Apakah pernah melakukan kegiatan promosi berupa diskon atau 

potongan harga ? Jika pernah, apakah membuat para konsumen banyak 

membeli produk Sate Taichan? 

Jawab :  ........................................................................................................    

 

 

 



99 

Place 

 

8. Bagaimana Sate Taichan  memilih lokasi jualan yang ditempati sekarang 

? 

 Jawab : .........................................................................................................  

 

9. Dari segi tempat penjualan, bagaimana cara anda membuat konsumen 

nyaman saat datang ke tempat anda ? 

     Jawab : .........................................................................................................  

 

 

Promotion  

 

10. Apakah Sate Taichan melakukan Promosi? 

 a. Ya 

 b. Tidak 

 

11. Apakah anda menggunakan media untuk melakukan promosi? 

               Jawab : ..................................................................................................  

 

12. Kenapa anda memilih media tersebut untuk melakukan promosi ? 

               Jawab ....................................................................................................  

 

13. Kegiatan promosi apa saja yang telah dilakukan Sate Taichan ? 

              Jawab : .................................................................................................  

 

14. Apa yang menjadi alasan memilih promosi tersebut ? 

              Jawab : .................................................................................................  

 

15. Kegiatan promosi apa yang sangat berpengaruh dalam       

             menawarkan produk   anda ? 

                           Jawab : ...............................................................................................  
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          KEMENTERIAN RISET, TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN 

TINGGI UNIVERSITAS HASANUDDIN 

FAKULTAS PETERNAKAN 

Jl. Perintis Kemerdekaan Km. 10 Makassar , 90245 

Telp/ Fax (0411) 587217, e-mail : peternakan@unhas.ac.id,  

Web : www.unhas.ac.id/peternakan 

KUISIONER KEGIATAN PENELITIAN MAHASISWA 

Strategi Pemasaran Sate di Makassar  

 (Studi Kasus Sate Taichan Kenangan dan Sate Taichan Bang Aat) 

Oleh : 

Andi Rezky Amalia Pratiwi (I011191162) 

 

 

  Pengambilan data ini dilakukan dengan tujuan untuk 

menyelesaikan skripsi, sebagai salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana. Informasi yang didapatkan dari survey ini hanya akan 

digunakan untuk keperluan analisis. maka peneliti bermaksud 

menyebarkan kuesioner dan mengharapkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara 

untuk mengisinya dengan jujur, benar, serta akurat sesuai dengan 

keadaan yang sebenarnya. Informasi yang Bapak/Ibu/Saudara berikan 

akan dijamin kerahasiaannya. Atas perhatian dan kerjasama 

Bapak/Ibu/Saudara, peneliti mengucapkan terima kasih. 

 

             Hormat Peneliti, 

Andi Rezky Amalia Pratiwi 

 

 

Kuisioner Penelitian Konsumen Sate Taichan 

 
 

Halaman berikutnya >> 

mailto:peternakan@unhas.ac.id
http://www.unhas.ac.id/peternakan
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Informasi Umum  

Pilih jawaban sesuai dengan kondisi anda saat ini dengan memberi tanda silang (x) huruf 

yang tersedia 

No Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1 Jenis Kelamin 

 

a. Pria 

b. Wanita 

 

2 Usia/Umur 

 

a. Kurang dari 20 Tahun 

b. 20 s/d 30 Tahun 

c. 30 s.d 40 Tahun 

d. Diatas 40 Tahun 

 

3 Tingkat Pendidikan Terakhir 

 

a. SD 

b. SMP 

c. SMA 

d. Diploma/ Sarjana (S1, S2, S3) 

 

4 Pekerjaan 

 

a. Pelajar 

b. Mahasiswa/Mahasiswi 

c. PNS 

d. Wiraswasta 

e. Lain-lain....................... 
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1. Dari mana anda mengenal Sate Taichan ? 

 Jawab : ..............................................................................................................  

 

2. Sudah berapa lama anda mengenal Sate Taichan ? 

 Jawab : ..............................................................................................................  

 

3. Sudah berapa kali anda datang di Sate Taichan ? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

4. Apa yang membuat anda ingin kembali membeli produk dari Sate Taichan ? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

5. Apakah kualitas dari produk sudah sesuai yang anda harapkan, bagi dari 

segi rasa, penyajian produk hingga kemasan serta pengenalan produk? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

6. Produk apa yang paling anda sukai di Sate Taichan ? 

 Jawab : ..............................................................................................................  

 

7. Menurut anda, apakah produk dari sate taichan dapat dinikmati dari semua 

kalangan usia? 

 

8. Menurut anda, apakah harga yang ditawarkan sudah cukup terjangkau ? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

9. Menurut anda, lokasi usaha sate taichan sudah cukup strategis ? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

10. Dari segi tempat usaha, apakah anda nyaman saat datang untuk membeli 

produk dari segi fasilitas tempat yang diberikan? 

Jawab : ..............................................................................................................  

 

11. Apakah anda mengikuti media sosial yang digunakan Sate Taichan  ? 

 Jawab : ..............................................................................................................  

 

12. Dimana saja anda biasa melihat promosi yang dilakukan Sate Taichan  ? 

 Jawab : ..............................................................................................................  

 

13. Apakah kegiatan promosi yang dilakukan Sate Taichan  dapat menarik 

pelanggan ? 

 Jawab : ..............................................................................................................  
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          KEMENTERIAN RISET, TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN 

TINGGI UNIVERSITAS HASANUDDIN 

FAKULTAS PETERNAKAN 

Jl. Perintis Kemerdekaan Km. 10 Makassar , 90245 

Telp/ Fax (0411) 587217, e-mail : peternakan@unhas.ac.id,  

Web : www.unhas.ac.id/peternakan 

KUISIONER KEGIATAN PENELITIAN MAHASISWA 

Strategi Pemasaran Sate di Makassar  

 (Studi Kasus Sate Taichan Kenangan dan Sate Taichan Bang Aat) 

Oleh : 

Andi Rezky Amalia Pratiwi (I011191162) 

 

 

  Pengambilan data ini dilakukan dengan tujuan untuk 

menyelesaikan skripsi, sebagai salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana. Informasi yang didapatkan dari survey ini hanya akan 

digunakan untuk keperluan analisis. maka peneliti bermaksud 

menyebarkan kuesioner dan mengharapkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara 

untuk mengisinya dengan jujur, benar, serta akurat sesuai dengan 

keadaan yang sebenarnya. Informasi yang Bapak/Ibu/Saudara berikan 

akan dijamin kerahasiaannya. Atas perhatian dan kerjasama 

Bapak/Ibu/Saudara, peneliti mengucapkan terima kasih. 

             Hormat Peneliti, 

Andi Rezky Amalia Pratiwi 

 

 

Kuisioner Penelitian di Dinas Koperasi dan UKM dan Dosen Fapet UH  

 
 

Halaman berikutnya >>> 

 

mailto:peternakan@unhas.ac.id
http://www.unhas.ac.id/peternakan
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Informasi Umum  

Pilih jawaban sesuai dengan kondisi anda saat ini dengan memberi tanda silang (x) huruf 

yang tersedia 

No Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1 Jenis Kelamin 

 

a. Pria 

b. Wanita 

 

2 Usia/Umur 

 

a. Kurang dari 20 Tahun 

b. 20 s/d 30 Tahun 

c. 30 s.d 40 Tahun 

d. Diatas 40 Tahun 

 

3 Tingkat Pendidikan Terakhir 

 

a. SD 

b. SMP 

c. SMA 

d. Diploma/ Sarjana (S1, S2, S3) 

 

4 Pekerjaan 

 

a. Pelajar 

b. Mahasiswa/Mahasiswi 

c. PNS 

d. Wiraswasta 

e. Lain-lain....................... 

 

 

Pertanyaan 

1. Bagaimana tanggapan anda mengenai strategi produk sate taichan? 

 Jawab :.................................................................................................................  

 

2. Bagaimana tanggapan anda mengenai strategi harga yang dilakukan sate 

taichan apakah menurut anda, harganya sudah sesuai dengan produk yang 

diberikan ? 

 Jawab :.................................................................................................................  

 

3. Bagaimana menentukan lokasi strategis untuk Sate Taichan ? 

 Jawab :.................................................................................................................  

 

4. Bagaimana tanggapan anda mengenai strategi promosi yang dapat bisa 

dilakukan oleh sate taichan? 

 Jawab :.................................................................................................................  
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