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LAMPIRAN 1 

INSTRUMEN PENELITIAN 

KUESIONER UNTUK NELAYAN 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Umur   : 

3. Pendidikan Terakhir : 

4. Alamat   : 

 

B. Daftar Pertanyaan 

1. Karakteristik Responden 

a) Berapa rata-rata hasil tangkapan ikan Anda dalam sekali melaut? 

b) Apa jenis ikan yang sering Anda tangkap? 

c) Berapa kali Anda melaut dalam sebulan? 

d) Dari mana sumber modal Anda untuk melakukan kegiatan 

melaut? 

e) Berapa biaya yang Anda keluarkan untuk sekali melaut? 

f) Berapa rata-rata pendapatan yang Anda peroleh dalam sekali 

melaut? 

g) Apakah Anda mengalami kendala dalam memasarkan ikan hasil 

tangkapan Anda? Jika ada, maka: 

• Modal  : 

• Pemasaran : 

• Harga  : 

• Lain-lain  : 
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2. Distribusi Hasil Tangkapan Ikan 

Jenis 
Ikan 

Pedagang 
Pengumpul 

Pedagang 
Besar 

Pedagang 
Pengecer 

Konsumen Volume 
(dalam 

kg) 
Harga 

Volume 
(dalam 

kg) 
Harga 

Volume 
(dalam 

kg) 
Harga 

    

 

 

    

 

3. Hasil Tangkapan Ikan 

No. Jenis Ikan 
Jumlah 

(kg) 

Harga Jual 

(Rp) 

  

 

 

 

 

 

  

 

4. Biaya Produksi dalam Satu Kali Melaut 

a. Fixed Cost 

No. Jenis Harga (Rp) 

1 Sewa Kapal  

2 Jaring  

3 Logistik  

4 Keranjang  

5 Lain-lain  
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b. Variable Cost 

No. Jenis Harga (Rp) 

1 Bahan Bakar  

2 Es dan Garam  

3 Perawatan Boks dan Keranjang  

4 Lain-lain  

 

5. Margin Pemasaran 

A. Fixed Cost Rp…………….  

B. Variable Cost Rp…………….  

C. Beban Usaha  Rp……………. 

D. Harga Jual  Rp……………. 

E. Margin Pemasaran  Rp……………. 
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KUESIONER UNTUK PEDAGANG PENGUMPUL 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Umur   : 

3. Pendidikan Terakhir : 

4. Alamat   : 

 

B. Daftar Pertanyaan 

1. Karakteristik Responden 

a. Dari mana sumber modal utama yang Anda miliki? 

b. Dimana wilayah-wilayah pembelian yang Anda lakukan? 

c. Berapa kisaran volume pembelian Anda dalam sekali lelangan? 

d. Kegiatan apa saja yang Anda lakukan dalam proses pembelian 

ikan tangkapan? 

 

2. Kegiatan Distribusi Hasil Pembelian 

Jenis 

Ikan 

Pedagang 

Pengumpul 

Pedagang 

Besar 

Pedagang 

Pengecer 

Konsumen Volume 

(dalam 

kg) 

Harga 

Volume 

(dalam 

kg) 

Harga 

Volume 

(dalam 

kg) 

Harga 
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3. Harga Ikan dan Biaya Pemasaran 

No. 
Jenis 
Ikan 

Jumlah 

(kg) 

Harga Beli 

(Rp) 

Harga 
Jual 

(Rp) 

Biaya Pemasaran 

(Rp) 

  

 

 

 

 

 

   1. Biaya Transportasi 

a. Bahan Bakar: 
Rp……………. 

b. Sewa Mobil: 
Rp……………. 

c. Lainnya: 
Rp……………. 

2. Biaya Bongkar Muat 

Rp……………. 

3. Biaya Lainnya 

Rp……………. 

 

4. Margin Pemasaran 

A. Harga Beli  Rp……………. 

B. Biaya Pemasaran   

 1. Biaya Transportasi 

2. Biaya Bongkar 
Muat 

3. Biaya Lain-lain 

Rp……………. 

Rp……………. 

 

Rp……………. 

 

 Total Biaya Pemasaran Rp…………….  

C. Beban Usaha  Rp……………. 

D. Harga Jual  Rp……………. 

E. Margin Pemasaran  Rp……………. 
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KUESIONER UNTUK PEDAGANG BESAR 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Umur   : 

3. Pendidikan Terakhir : 

4. Alamat   : 

B. Daftar Pertanyaan 

1. Karakteristik Responden 

a. Dari mana sumber modal utama yang Anda miliki? 

b. Dimana wilayah-wilayah pembelian yang Anda lakukan? 

c. Dalam bentuk apa pembelian ikan yang Anda lakukan? 

d. Berapa kisaran volume pembelian Anda dalam satu bulan? 

e. Kegiatan apa saja yang Anda lakukan dalam proses pemasaran? 

 

2. Kegiatan Distribusi Hasil Pembelian 

Jenis Ikan 
Pedagang Pengecer 

Konsumen 
Volume (kg) Harga (Rp) 
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3. Harga Ikan dan Biaya Pemasaran 

No. 
Jenis 
Ikan 

Jumlah 

(kg) 

Harga Beli 

(Rp) 

Harga 
Jual 

(Rp) 

Biaya Pemasaran 

(Rp) 

  

 

 

 

 

 

   1. Biaya Transportasi 
a. Bahan Bakar: 

Rp……………. 
b. Sewa Mobil: 

Rp……………. 
c. Lainnya: 

Rp……………. 
2. Biaya Bongkar Muat 

Rp……………. 

3. Biaya Lainnya 
Rp……………. 

 

4. Margin Pemasaran 

A. Harga Beli  Rp……………. 

B. Biaya Pemasaran   

 1. Biaya Transportasi 
2. Biaya Bongkar 

Muat 
3. Biaya Lain-lain 

Rp……………. 

Rp……………. 

 

Rp……………. 

 

 Total Biaya Pemasaran Rp…………….  

C. Beban Usaha  Rp……………. 

D. Harga Jual  Rp……………. 

E. Margin Pemasaran  Rp……………. 
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KUESIONER UNTUK PEDAGANG PENGECER 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Umur   : 

3. Pendidikan Terakhir : 

4. Alamat   : 

B. Daftar Pertanyaan 

1. Karakteristik Responden 

a. Dari mana sumber modal utama yang Anda miliki? 

b. Dimana wilayah-wilayah pembelian yang Anda lakukan? 

c. Dalam bentuk apa pembelian ikan yang Anda lakukan? 

d. Berapa kisaran volume pembelian Anda dalam satu bulan? 

e. Kegiatan apa saja yang Anda lakukan dalam proses pemasaran? 

 

2. Kegiatan Distribusi Hasil Pembelian 

Jenis Ikan 
Pedagang Pengecer 

Konsumen 
Volume (kg) Harga (Rp) 
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3. Harga Ikan dan Biaya Pemasaran 

No. 
Jenis 
Ikan 

Jumlah 

(kg) 

Harga Beli 

(Rp) 

Harga 
Jual 

(Rp) 

Biaya Pemasaran 

(Rp) 

  

 

 

 

 

 

   1. Biaya Transportasi 

a. Bahan Bakar: 
Rp……………. 

b. Sewa Mobil: 
Rp……………. 

c. Lainnya: 
Rp……………. 

2. Biaya Bongkar Muat 

Rp……………. 

3. Biaya Lainnya 

Rp……………. 

 

4. Margin Pemasaran 

A. Harga Beli  Rp……………. 

B. Biaya Pemasaran   

 4. Biaya Transportasi 

5. Biaya Bongkar 
Muat 

6. Biaya Lain-lain 

Rp……………. 

Rp……………. 

 

Rp……………. 

 

 Total Biaya Pemasaran Rp…………….  

C. Beban Usaha  Rp……………. 

D. Harga Jual  Rp……………. 

E. Margin Pemasaran  Rp……………. 
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