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2.

Strategi pemasaran apa yang digunakan oleh Prolog Fest 20217

Mengapa Prolog Fest 2021 memilihi strategi tersebut?

Apa tujuan/target pemasaran Prolog Fest 20217

Media apa saja yang digunakan oleh Prolog Fest untuk melakukan
pemasaran?

Mengapa memilih media tersebut untuk melakukan pemasaran?

Apakah strategi pemasaran yang dilakukan berhasil? Mengapa disebut
berhasil?

Bagaimana tahapan-tahapan event management Prolog Fest 20217

Apa faktor-faktor yang mempengaruhi jalannya Prolog Fest 2021 dan

bagaimana faktor tersebut mempengaruhi?
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