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LAMPIRAN 2  

 

KUISIONER PENGARUH VIDEO ULASAN YOUTUBE GADGETIN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK ELEKTRONIK PADA 

MAHASISWA UNIVERSITAS HASANUDDIN 

 

1. Nama 

------------ 

2. Fakultas 

o FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

o FAKULTAS TEKNIK 

o FAKULTAS ILMU BUDAYA 

o FAKULTAS BISNIS DAN EKONOMI 

o FAKULTAS KEDOKTERAN 

o FAKULTAS HUKUM 

o FAKULTAS KESEHATAN MASYARAKAT 

o FAKULTAS PERTANIAN 

o FAKULTAS MATEMATIKA DAN ILMU PENGETAHUAN ALAM 

o FAKULTAS PETERNAKAN 

o FAKULTAS KEDOKTERAN GIGI 

o FAKULTAS ILMU KELAUTAN DAN PERIKANAN 

o FAKULTAS KEHUTANAN 

o FAKULTAS FARMASI 

o FAKULTAS KEPERAWATAN 

3. Angkatan 

o 2019 

o 2020 

o 2021 

o 2022 

4. Produk elektronik yang sering digunakan 

o Smartphone 

o Laptop 

 



 

 

5. Penjelasan  Gadgetin mengenai produk elektronik yang akan diulas sangat 

menarik 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

6. Gadgetin memiliki gaya bahasa yang mudah dimengerti dalam menjelaskan 

spesifikasi produk elektronik yang sedang  diulas 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

7. Saya menyukai konsep video yang ditampilkan oleh Gadgetin 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

8. Penjelasan Gadgetin terlalu singkat dalam mengenalkan produk yang akan diulas 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

9. Gadgetin sangat detail dalam menjelaskan produk elektronik yang akan diulas 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

10. Perasaan saya senang dengan detail yang ditampilkan dan dijelaskan dalam 

video Gadgetin 



 

 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

11. Dalam beberapa kesempatan Gadgetin terkesan ambigu dalam menjelaskan 

sebuah produk 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

12. Dalam mendeksripsikan produk, Gadgetin kurang to the point 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

13. Opini Gadgetin mengenai produk elektronik yang diulas dapat diterima dan 

dimengerti dengan baik 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

14. Opini Gadgetin sangat bermanfaat 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

 

15. Gadgetin dapat dipercaya dalam melakukan sebuah ulasan produk elektronik 



 

 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

16. Saya merasa Gadgetin kurang lama dalam mencoba produk yang ulas, sehingga 

kekurangan produk belum terlihat 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

17. Kesimpulan yang dijelaskan oleh Gadgetin sangat membantu saya dalam 

menilai produk elektronik sebelum melakukan pembelian 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

18. Menurut saya Gadgetin sangat berpengalaman dalam menggunakan produk 

elektronik 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

19. Setelah menonton video saya merasa ulasan Gadgetin memiliki keunikan 

tersendiri 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

20. Saya merasa ragu dengan apa yang dikatakan oleh Gadgetin dalam memberikan 

sebuah ulasan 



 

 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

21. Saya merasa, rasa penasaran saya mengenai produk elektronik dapat terjawab 

setelah menonton video ulasan Gadgetin 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

22. Saya lebih menyukai konten kanal Youtube Gadgetin dibanding ulasan kanal 

lain 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

23. Saya masih nyaman dengan produk elektronik yang saya pakai  

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

24. Saya menonton video Gadgetin hanya untuk menghabiskan waktu luang 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

25. Saya akan mengumpulkan sebanyak mungkin informasi sebelum membeli 

produk elektronik  

o Sangat Setuju 



 

 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

26. Setelah saya menonton ulasan Gadgetin saya ingin membeli dan mencoba 

produk elektronik yang diulas dalam video tersebut 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

27. Produk elektronik yang diulas oleh Gagdgetin adalah produk yang tidak 

menarik perhatian saya 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

28. Produk elektronik yang diulas oleh Gadgetin hanya cocok untuk kalangan anak 

muda 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

29. Produk elektronik yang diulas dalam video Gadgetin menurut saya berkualitas 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

30. Setelah saya menonton video Gagdetin, saya mulai mengetahui produk mana 

yang menarik perhatian saya 

o Sangat Setuju 



 

 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

31. Saya jadi lebih paham dengan perbedaan produk satu dan produk yang lain 

berkat ulasan Gadgetin 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

32. Saya merasa terbantu karena Gadgetin mengulas produk elektronik dari 

berbagai kisaran harga 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

33. Setelah menonton video saya merasa mulai menyukai bahkan ingin mengganti 

produk elektronik saya sesuai dengan ulasan Gadgetin 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

34. Saya telah menentukan produk elektronik yang akan saya beli 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

35. Saya hanya iseng menonton video ulasan Gadgetin 

o Sangat Setuju 

o Setuju 



 

 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

36. Saya tidak mempunyai target untuk membeli produk elektronik 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

37. Produk elektronik yang saya beli sesuai dengan ulasan dari Gadgetin 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

38. Menurut saya penjelasan Gadgetin mengenai suatu produk sudah sangat cukup 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

39. Produk elektronik yang saya beli sesuai dengan kebutuhan saya 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 

40. Saya merasa puas dengan informasi yang diberikan Gadgetin 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Netral 

o Tidak Setuju  

o Sangat Tidak Setuju 



 

 

41. Email 

--------------- 

 

 

  



 

 

LAMPIRAN 3 

TABULASI DATA 

1. Video Ulasan Youtube (X) 

ORIENTASI (X) ORIENTASI (X) ORIENTASI (X) ORIENTASI (X) 

5 4 3 2 

4 4 3 3 

5 5 5 5 

4 5 4 2 

5 5 5 3 

4 4 4 3 

5 5 4 2 

5 5 5 2 

4 4 4 3 

4 4 3 3 

4 5 4 3 

5 5 5 2 

5 5 5 5 

4 4 4 3 

5 5 5 2 

5 5 5 3 

4 3 3 3 

5 5 5 2 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 2 

5 5 4 4 

4 4 4 3 

4 4 3 2 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

4 4 4 3 

4 5 3 2 

4 5 4 1 

4 4 4 2 

5 5 5 5 

4 3 5 3 

4 4 4 2 

4 4 4 3 



 

 

5 5 5 2 

4 4 4 4 

4 4 4 3 

4 4 4 2 

5 4 4 3 

4 4 3 3 

5 5 5 2 

5 5 5 5 

4 5 4 4 

5 5 5 3 

5 4 4 2 

3 4 4 3 

5 5 5 2 

5 5 5 2 

4 5 5 3 

4 5 4 3 

4 4 4 4 

5 5 4 5 

4 4 4 3 

5 5 5 3 

4 5 4 2 

5 5 5 2 

4 4 4 4 

4 5 5 2 

5 4 4 4 

4 4 3 3 

4 4 5 2 

5 5 5 3 

4 4 4 3 

4 4 3 4 

4 5 5 5 

4 3 3 3 

5 5 5 4 

4 4 4 3 

4 4 4 2 

4 5 5 2 

5 5 5 4 

4 4 4 4 

5 5 5 2 



 

 

5 5 5 5 

4 5 4 2 

4 3 4 3 

5 5 5 4 

4 4 4 3 

5 5 5 5 

5 4 5 2 

5 5 5 3 

5 5 5 2 

4 5 4 3 

5 5 4 4 

5 5 5 5 

4 3 5 4 

5 5 5 5 

4 4 5 2 

5 5 5 2 

4 4 3 1 

5 5 5 2 

5 5 5 2 

4 5 4 2 

5 5 5 2 

5 5 5 2 

5 5 5 1 

5 5 5 2 

5 5 5 3 

5 5 5 2 

5 5 5 5 

TAFSIRAN (X) TAFSIRAN (X) TAFSIRAN (X) TAFSIRAN (X) 

4 3 3 2 

2 3 3 3 

5 5 2 2 

5 4 3 2 

4 4 3 3 

3 4 4 3 

3 4 2 3 

5 4 3 2 

4 4 3 3 

3 4 3 3 

4 3 2 3 



 

 

5 5 5 2 

5 5 1 1 

4 3 2 2 

5 5 2 3 

4 4 2 2 

3 3 3 3 

5 5 2 1 

5 5 2 2 

5 5 3 2 

5 5 2 2 

5 4 3 3 

4 4 3 3 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

5 4 2 1 

4 3 3 2 

3 5 3 3 

5 3 3 2 

3 4 3 2 

5 5 5 5 

5 5 3 3 

4 4 2 2 

4 4 3 3 

4 5 1 1 

4 4 3 2 

4 3 3 3 

2 4 2 2 

4 4 5 3 

4 3 3 3 

5 5 3 1 

5 5 5 5 

5 3 4 2 

5 5 2 2 

5 4 2 1 

4 3 3 3 

4 4 1 2 

5 4 1 1 

4 5 3 2 

5 4 3 3 



 

 

4 4 4 4 

5 4 3 5 

4 4 2 2 

4 5 3 3 

3 4 3 2 

4 5 3 3 

4 4 3 4 

4 3 4 3 

3 4 5 4 

2 4 3 4 

4 4 2 2 

4 4 2 2 

3 3 4 4 

3 2 4 3 

4 4 3 2 

3 3 3 3 

2 3 4 2 

3 3 3 2 

4 4 2 2 

5 5 3 3 

3 4 4 3 

4 4 4 4 

5 5 2 2 

5 5 2 2 

4 4 3 2 

4 2 3 4 

3 4 2 2 

4 4 3 3 

5 3 3 1 

4 4 3 3 

5 5 2 2 

5 5 1 2 

5 4 3 3 

5 4 3 2 

5 5 2 4 

4 4 3 3 

4 5 2 2 

4 4 4 2 

2 5 2 5 



 

 

4 4 2 2 

4 5 2 2 

2 5 2 2 

5 5 1 1 

5 5 2 5 

5 5 2 2 

4 5 1 2 

5 5 2 2 

5 5 2 2 

5 5 2 2 

5 4 2 2 

EVALUASI (X) EVALUASI (X) EVALUASI (X) EVALUASI (X) 

4 4 4 3 

4 3 2 5 

5 5 5 2 

5 4 4 3 

5 5 5 2 

4 4 4 2 

4 4 4 2 

5 5 5 3 

4 4 4 3 

3 4 3 3 

5 5 5 3 

4 5 4 3 

5 5 5 1 

4 4 4 3 

5 5 5 4 

4 4 4 3 

3 3 3 3 

5 5 5 1 

4 4 5 2 

5 5 5 3 

5 5 5 2 

4 4 4 3 

4 4 3 3 

4 3 3 3 

4 4 4 4 

5 5 5 2 

4 4 4 3 



 

 

5 4 5 3 

4 5 5 3 

5 5 5 3 

5 5 5 5 

3 4 4 4 

3 4 4 3 

4 4 4 3 

5 5 5 3 

4 4 4 3 

3 4 3 3 

4 4 4 2 

5 5 4 5 

3 3 3 3 

5 5 5 3 

4 3 4 4 

5 5 5 4 

5 5 5 3 

4 3 4 4 

4 4 4 3 

4 5 4 2 

4 3 5 3 

5 5 5 3 

5 4 5 2 

4 4 4 4 

4 4 4 2 

4 4 4 2 

5 5 5 2 

4 4 4 3 

5 5 5 3 

4 4 4 2 

4 4 4 3 

4 4 4 5 

2 3 3 3 

5 5 5 3 

4 5 5 2 

4 3 4 5 

3 5 3 4 

4 4 4 2 

3 3 3 3 



 

 

5 5 5 2 

4 4 3 4 

4 4 4 3 

4 4 4 3 

5 4 4 4 

4 4 4 4 

5 5 5 2 

5 5 5 2 

4 4 4 3 

3 4 5 2 

5 4 5 2 

4 4 4 4 

4 5 5 3 

4 5 5 3 

4 4 4 3 

5 4 4 3 

4 4 5 2 

4 4 4 3 

5 5 5 5 

4 4 4 3 

4 4 4 2 

4 4 4 2 

5 4 4 5 

3 4 4 2 

4 4 4 2 

4 4 4 2 

4 4 5 2 

5 4 5 2 

4 4 4 2 

5 4 5 1 

5 5 5 2 

4 5 5 2 

5 5 5 2 

RANGKUMAN (X) RANGKUMAN (X) RANGKUMAN (X) RANGKUMAN (X) 

4 3 4 3 

2 1 3 4 

5 5 5 2 

4 4 5 4 

5 4 5 2 



 

 

4 4 4 3 

4 4 4 2 

5 4 5 2 

4 4 4 2 

4 3 3 4 

4 5 3 2 

5 4 4 2 

5 5 5 1 

4 3 4 2 

5 5 5 2 

4 3 4 2 

3 4 3 3 

5 5 5 1 

5 5 4 2 

5 5 5 5 

5 5 5 2 

5 4 4 2 

4 4 4 3 

3 3 3 2 

4 4 4 4 

5 5 5 2 

4 3 4 3 

5 5 5 2 

4 4 4 2 

5 4 5 2 

5 5 5 5 

4 5 4 3 

4 3 4 3 

4 4 4 3 

5 5 5 1 

4 4 4 3 

3 3 3 3 

4 4 4 2 

4 4 3 3 

3 3 3 3 

5 5 4 2 

4 4 4 5 

5 4 4 2 

5 5 5 2 



 

 

4 2 3 4 

4 4 3 2 

4 5 4 2 

5 5 5 2 

4 4 4 2 

3 4 4 3 

4 4 4 4 

4 5 4 2 

4 4 4 4 

5 5 5 3 

3 4 4 2 

5 5 5 3 

3 4 4 2 

4 3 3 3 

4 3 3 3 

3 3 3 3 

5 4 5 2 

5 5 5 3 

4 4 4 3 

4 4 4 3 

5 4 5 2 

3 3 3 3 

5 5 5 1 

4 4 4 2 

4 4 4 4 

5 3 4 2 

2 4 5 3 

4 4 4 4 

5 5 5 2 

5 4 5 2 

4 5 4 2 

5 4 3 3 

4 5 5 1 

4 4 4 3 

4 5 5 1 

4 4 4 1 

4 4 4 1 

4 4 4 2 

4 4 4 3 



 

 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

4 5 4 2 

5 5 4 5 

4 4 5 2 

4 5 4 5 

4 4 4 2 

5 5 4 4 

5 5 4 4 

5 4 5 1 

5 5 4 2 

4 5 5 2 

5 5 5 4 

5 4 4 2 

5 5 5 2 

5 5 4 2 

2. Keputusan Pembelian Mahasiswa Universitas Hasanuddin (Y) 

PK (Y) PK (Y) PK (Y) PK (Y) 

4 4 4 2 

3 1 3 1 

5 5 5 3 

5 5 4 2 

4 3 3 3 

4 4 4 4 

4 2 4 4 

5 5 5 2 

4 3 4 3 

4 4 4 3 

3 3 4 1 

5 5 4 4 

5 5 5 5 

3 3 4 3 

5 5 5 3 

4 4 4 3 

4 3 4 4 

5 5 5 1 

5 4 4 1 

5 5 5 4 



 

 

5 5 5 2 

4 4 4 3 

4 4 4 4 

4 2 5 4 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

5 3 5 1 

4 4 4 1 

5 5 5 5 

4 3 5 3 

4 3 4 3 

4 3 5 3 

5 4 4 3 

4 4 4 4 

4 3 4 3 

4 3 4 2 

4 4 5 2 

3 3 3 3 

5 5 5 4 

5 3 4 3 

5 5 5 1 

5 5 5 4 

4 4 4 4 

4 3 3 4 

4 3 4 3 

4 5 3 3 

4 4 5 3 

3 3 5 3 

4 4 4 4 

4 4 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 4 

5 3 4 4 

5 5 5 2 

4 3 4 1 

4 2 4 3 

4 3 5 2 



 

 

3 3 3 3 

5 5 5 4 

4 4 4 4 

4 4 4 3 

3 3 5 4 

4 1 4 5 

3 3 3 3 

5 5 5 4 

4 2 4 4 

4 4 4 3 

5 3 4 3 

3 4 5 1 

4 4 4 4 

5 5 4 3 

4 4 4 3 

5 4 4 3 

4 4 4 2 

5 4 4 2 

5 5 4 3 

3 3 3 3 

4 4 4 3 

4 5 3 2 

4 5 3 2 

3 4 4 4 

5 4 4 5 

4 5 5 5 

4 4 4 4 

4 5 4 5 

4 5 3 4 

5 5 4 5 

4 4 3 3 

5 4 5 5 

4 4 4 5 

4 5 3 4 

5 4 5 5 

5 4 3 5 

5 5 4 4 

5 5 2 5 

2 5 4 2 



 

 

5 5 4 5 

PI (Y) PI (Y) PI (Y) PI (Y) 

4 3 3 2 

5 2 2 3 

5 5 3 2 

5 3 3 4 

5 4 2 3 

5 3 2 2 

4 3 2 2 

5 4 2 2 

4 3 3 2 

3 4 4 4 

4 2 3 2 

5 5 3 1 

5 5 1 1 

3 2 3 3 

5 5 3 2 

4 4 2 2 

4 2 3 3 

5 4 1 4 

5 3 2 2 

5 4 3 4 

5 5 2 2 

5 3 3 3 

4 4 3 3 

3 2 2 3 

4 4 4 4 

5 3 2 3 

4 2 2 3 

5 5 1 1 

5 4 1 2 

5 3 3 3 

5 3 3 4 

5 3 4 3 

5 3 3 3 

5 3 3 4 

5 4 2 2 

4 4 2 3 

3 3 2 3 



 

 

4 2 2 2 

5 4 3 4 

4 3 3 3 

5 5 3 2 

4 4 2 2 

5 3 2 2 

5 3 2 2 

4 4 4 4 

4 3 3 3 

4 3 3 1 

5 5 2 2 

5 5 3 3 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

5 5 4 4 

4 4 4 3 

5 3 3 1 

4 3 3 2 

5 5 3 3 

5 3 2 2 

5 4 3 2 

5 3 3 3 

3 3 3 3 

5 4 2 2 

5 4 1 2 

5 3 2 2 

4 1 2 4 

5 1 2 1 

3 3 3 3 

5 4 1 5 

3 4 3 3 

4 4 2 3 

4 4 3 3 

5 1 3 4 

4 4 4 4 

5 3 2 5 

4 4 4 2 

5 3 2 3 

3 3 3 4 



 

 

5 3 1 3 

4 5 2 5 

3 3 3 3 

5 4 3 2 

5 3 3 3 

4 3 2 3 

4 4 4 4 

4 5 4 4 

5 5 4 4 

4 4 5 5 

4 4 5 4 

4 5 2 2 

5 4 5 4 

4 4 4 2 

4 5 4 5 

5 5 5 4 

5 5 2 2 

5 4 4 4 

4 5 5 4 

5 5 3 2 

5 5 5 5 

5 5 2 2 

5 5 4 5 

EA (Y) EA (Y) EA (Y) EA (Y) 

3 4 3 4 

3 3 3 4 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

4 4 4 5 

4 4 4 3 

4 4 4 4 

4 4 5 5 

4 4 3 4 

4 4 4 4 

4 3 4 4 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

4 4 3 4 

5 5 5 5 



 

 

4 4 4 4 

3 4 4 4 

5 5 4 5 

4 5 5 5 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

3 4 4 4 

4 4 4 4 

4 2 3 3 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

4 5 5 5 

4 4 5 5 

3 4 4 4 

4 4 4 3 

5 4 5 5 

4 3 4 4 

4 4 4 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 4 5 

4 5 5 4 

3 4 4 3 

5 5 5 5 

2 3 3 4 

4 4 4 4 

3 4 4 4 

4 4 4 4 

4 3 3 3 

5 4 5 5 

3 5 5 5 

3 5 5 5 

3 3 3 4 

4 4 4 4 

4 5 4 4 

4 4 4 4 

3 5 5 5 



 

 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

4 4 3 5 

3 3 4 4 

3 4 4 4 

4 3 3 3 

4 5 5 5 

4 4 5 5 

4 4 4 4 

3 3 4 4 

4 5 5 5 

3 3 3 3 

4 5 5 5 

5 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

3 3 4 5 

4 4 4 4 

3 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

3 4 4 5 

4 4 4 4 

5 3 5 4 

4 5 4 5 

5 5 4 5 

5 4 4 4 

5 4 5 5 

4 4 4 4 

4 5 5 4 

5 5 4 5 

5 4 5 5 

5 5 4 5 

4 5 4 4 



 

 

5 4 5 5 

5 5 5 4 

5 5 5 4 

5 4 4 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

KP (Y) KP (Y) KP (Y) KP (Y) 

3 3 3 4 

3 5 4 2 

5 5 3 5 

5 4 3 4 

4 4 3 2 

3 4 4 4 

2 4 4 4 

3 4 2 3 

3 3 3 4 

4 4 3 3 

2 4 4 5 

4 4 4 3 

4 5 2 1 

3 3 3 3 

3 4 4 4 

4 3 3 3 

2 3 4 4 

3 3 1 5 

2 4 2 4 

3 3 3 3 

5 5 2 2 

4 3 2 3 

4 4 4 3 

2 3 4 4 

4 4 4 4 

4 4 3 2 

4 4 3 3 

4 3 3 3 

2 3 2 2 

2 4 2 3 

4 4 4 3 

3 3 3 3 



 

 

3 4 4 3 

3 4 3 2 

4 5 1 1 

3 4 3 4 

4 4 4 4 

2 4 2 2 

3 4 1 2 

3 3 3 3 

3 4 2 4 

4 4 3 2 

4 4 1 2 

2 3 4 3 

4 4 2 3 

2 3 3 2 

3 3 2 3 

5 5 3 3 

4 4 3 3 

3 4 4 2 

4 4 4 3 

4 3 2 4 

4 3 4 3 

3 3 5 2 

3 3 4 4 

4 4 4 4 

4 4 2 2 

2 2 3 3 

3 4 3 4 

3 3 3 3 

5 5 2 2 

4 5 3 1 

4 4 4 4 

1 1 2 5 

5 5 2 2 

3 3 3 3 

4 4 3 2 

2 3 4 3 

4 4 3 3 

3 3 3 3 

2 3 1 3 



 

 

4 4 4 4 

2 4 3 3 

3 4 3 3 

4 3 2 3 

2 3 4 4 

5 5 2 2 

3 4 4 4 

3 3 3 3 

3 4 3 2 

3 3 2 3 

4 4 2 2 

4 4 3 3 

5 4 5 5 

4 5 5 4 

4 4 3 4 

5 4 5 4 

5 5 3 3 

5 4 5 5 

5 4 4 4 

4 4 4 5 

4 5 4 3 

3 3 3 3 

5 4 4 3 

5 4 5 4 

4 4 2 3 

4 4 4 2 

4 4 4 4 

5 5 5 2 

PPP (Y) PPP (Y) PPP (Y) PPP (Y) 

3 4 4 3 

1 2 4 3 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 3 4 

4 4 4 4 

3 4 4 4 

4 4 5 5 

4 4 4 4 

4 4 4 3 



 

 

3 2 4 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 4 3 

5 5 5 5 

3 4 4 4 

3 4 4 3 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 4 4 4 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

4 4 3 5 

3 4 4 4 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

4 4 4 4 

5 5 4 4 

3 3 5 4 

4 4 4 4 

4 4 5 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

2 4 4 4 

3 4 5 4 

3 4 5 4 

3 4 4 4 

4 4 4 5 

4 5 5 5 

4 4 4 4 

2 4 4 4 

2 4 4 4 

3 3 3 3 

4 4 4 5 

5 5 4 5 

4 5 4 5 



 

 

3 3 3 3 

3 3 4 4 

2 5 4 5 

4 4 3 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

3 3 3 4 

3 4 4 3 

3 3 5 4 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

4 3 4 4 

4 2 4 4 

2 3 5 3 

3 4 5 4 

3 3 3 3 

4 5 5 5 

3 3 4 3 

4 4 4 4 

3 4 4 4 

1 4 5 4 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

5 4 4 5 

3 4 4 4 

3 5 3 4 

4 4 4 5 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

5 4 5 5 

5 4 5 5 

4 4 4 4 

5 5 4 5 

5 5 5 5 



 

 

4 5 4 5 

4 4 5 5 

4 5 4 5 

5 4 4 4 

4 4 5 4 

5 5 5 5 

5 4 4 5 

4 4 4 5 

5 5 5 5 

4 5 5 5 

4 4 4 4 

 

 

  



 

 

LAMPIRAN 4  

 

UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS 

1. Uji Validitas  

Uji validitass digunakan untuk mengukur valid tidaknya suatu kuisioner / angket, 

dalam hal ini digunakan item pernyataan yang diharapkan dapat secara 

mengungkapkan variabel yang diukur. Kriteria yang digunakan untuk menyatakan 

suatu instrumen dianggap valid atau layak digunakan dalam pengujian hipotesis 

apabila Corrected Item – Total Correlation lebih besar dari 0,197. Berdasarkan 

hasil uji validitas yang dilakukan dengan menggunakan SPSS, data yang diperoleh 

sebagai berikut: 

Tabel Uji Validitas 

Variabel Indikator r. hitung r. kritis Keterangan 

 

Video 

Ulasan 

 (X) 

Orientasi 0,482 0,197 Valid 

Tafsiran 0,434 0,197 Valid 

Evaluasi 0,482 0,197 Valid 

Rangkuman 0,451 0,197 Valid 

 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

Pengenalan Kebutuhan 0,518 0,197 Valid 

Pencarian Informasi 0,438 0,197 Valid 

Evaluasi Alternatif 0,394 0,197 Valid 

Keputusan Pembelian 0,484 0,197 Valid 

Perilaku Pasca 

Pembelian 

0,518 0,197 Valid 

Sumber: Data Primer (2023) 



 

 

Tabel diatas menunjukkan bahwa seluruh item pertanyaan yang digunakan untuk 

mengukur variabel video ulasan dan keputusan pembelian dalam penelitian ini 

adalah valid. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien korelasi dari masing-masing 

item berdasarkan kolom corrected item-total correlation bernilai positif dan lebih 

besar dari 0,197 

2.  Uji Reliabilitas 

Pengujian realibilitas untuk menunjukkan seberapa besar suatu instrumen dapat 

dipercaya dan digunakan sebagai alat pengumpul data. Metode yang digunakan 

adalah metode Cronbach’s Alpha. Suatu instrumen dikatakan reliabel apabila 

Cronbach’s Alpha > 0,60. Pengujian realibilitas data kuisioner ini menggunakan 

aplikasi SPSS, dapat dilihat hasilnya pada tabel dibawah ini: 

Tabel Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach’s Alpha Standar Reliabilitas Keterangan 

Video Ulasan (X) 0,720 0,60 Reliabel 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

0,845 0,60 Reliabel 

Sumber: Data Primer (2023) 

Tabel diatas menunjukkan bahwa variabel video ulasan dan keputusan pembelian 

telah memenuhi syarat reliabel dengan nilai Cronbach’s Alpha > 0,60 yaitu sebesar 

0,720 dan 0,845. 

  



 

 

LAMPIRAN 5 

TABEL HASIL PENGOLAHAN DATA 

1. Uji Validitas Variabel X 

Correlations 

 VX VX1 VX2 VX3 

VX Pearson Correlation 1 .311** .482** .431** 

Sig. (2-tailed)  .002 <.001 <.001 

N 100 100 100 100 

VX1 Pearson Correlation .311** 1 .308** .434** 

Sig. (2-tailed) .002  .002 <.001 

N 100 100 100 100 

VX2 Pearson Correlation .482** .308** 1 .451** 

Sig. (2-tailed) <.001 .002  <.001 

N 100 100 100 100 

VX3 Pearson Correlation .431** .434** .451** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

2. Uji Validitas Variabel Y 

Correlations 

 VY VY1 VY2 VY3 VY4 

VY Pearson Correlation 1 .438** .309** .286** .518** 

Sig. (2-tailed)  <.001 .002 .004 <.001 

N 100 100 100 100 100 

VY1 Pearson Correlation .438** 1 .194 .205* .307** 

Sig. (2-tailed) <.001  .053 .041 .002 

N 100 100 100 100 100 

VY2 Pearson Correlation .309** .194 1 .349** .394** 

Sig. (2-tailed) .002 .053  <.001 <.001 

N 100 100 100 100 100 

VY3 Pearson Correlation .286** .205* .349** 1 .484** 

Sig. (2-tailed) .004 .041 <.001  <.001 

N 100 100 100 100 100 



 

 

VY4 Pearson Correlation .518** .307** .394** .484** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 .002 <.001 <.001  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

3. Uji Realibilitas Variabel X 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.720 16 

 

4. Uji Realibilitas Variabel Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.845 20 

 

5. Korelasi Product Moment 

Correlations 

 X Y 

X Pearson Correlation 1 .603** 

Sig. (2-tailed)  <.001 

N 100 100 

Y Pearson Correlation .603** 1 

Sig. (2-tailed) <.001  

N 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-

tailed). 

 

 

 

 



 

 

6. R square 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .603a .364 .357 6.797 

a. Predictors: (Constant), X 

 


