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LAMPIRAN 

Dokumentasi proses wawancara via zoom meeting dan WhatsApp 
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PEDOMAN WAWANCARA 

1. Apa yang melatar belakangi anda untuk menjadi seorang content creator 

dakwah? 

2. Apa tujuan anda memproduksi video dakwah? 

3. Siapa segmentasi sasaran anda terhadap content yang anda buat? 

4. Bagaimana persiapan anda sebelum memproduksi video? 

5. Bagaimana anda menemukan ide dalam memproduksi video dakwah? 

6. Apa strategi kreatif anda dalam memproduksi video dakwah? 

7. Apakah anda memproduksi video secara induvidu atau ada tim yang 

membantu anda? 

8. Apakah anda memiliki ruangan khusus untuk take video 

9. Dalam sehari berapa video yang anda upload di tiktok? 

10. Apakah anda memiliki waktu khusus untuk mengupload video di tiktok? 

11. Apa kendala yang biasa anda alami dalam memproduksi video dakwah? 

12. Bagaimana solusi terhadap kendala yang anda alami dalam memproduksi 

video dakwah? 
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