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Pedoman Wawancara 
 

 

 

Karakteristik Informan : 

 

1. Nama : 

 

2. Jenis Kelamin : 

 

3. Umur : 

 

4. Profesi : 

 

 

Rumusan Masalah : 

 

1. Bagaimana pemaknaan Sulapa Appa dalam identitas logo Brand Sulsel? 

 

2. Bagaimana konstruksi Sulapa Appa dalam makna dan relasi logo Brand 

 

Sulawesi Selatan dengan masyarakat Sulawesi Selatan? 

 

 

Rumusan Masalah (Narasumber Budayawan) 

 

1. Penggambaran Sulapa Appa’ secara rinci 

 

1) Apa itu Sulapa Appa sepengetahuan budayawan 

 

2) Apa sebutan yang benar dari Sulapa Appa’ 

 

3) Apa yang mendasari adanya Sulapa Appa? 

 

4) Oleh siapa diciptakan falsafah Sulapa Appa? 

 

5) Dimana dan sejak kapan terciptanya falsafah Sulapa Appa? 

 

6) Apakah Sulapa Appa masih diterapkan dalam gagasan masyarakat 

Sulawesi Selatan hingga saat ini? 
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7) Sepengetahuan narasumber, apa penerapan falsafah Sulapa Appa yang 

masih identik dikehidupan sehari-hari orang sulsel hingga saat ini? 

8) Saya pernah mendengar teman saya menjelaskan mengenai 4 unsur 

kehidupan dalam pemaknaan Sulapa Appa, apa itu 4 unsur kehidupan dalam 

pemaknaan sulapa appa’ 

9) Konstelasi pola hidup/pola agama/pola pendidikan dalam falsafah Sulapa 

Appa, cth: Bagaimana keragaman masyarakat sulsel dalam beragama dalam 

konteks Sulapa Appa? 

10) Didalam logo Brand Sulsel terdapat elemen Sulapa Appa’ yang dimana 

logo ini menjadi salah satu representasi dari Kebudayaan dan Wisata 

Sulawesi Selatan, menurut Bapak apa yang bisa bapak interpretasikan dari 

elemen Sulapa Appa’ yang ada didalam logo ini. 

11) Logo ini memiliki 4 warna primer, yaitu Merah,Kuning,Hitam dan Putih 

yang yang dimana segi empat belah ketupat juga ditafsirkan sebagai model 

dari kosmos. Dan model kosmos dihubungan dengan 4 unsur alam yang tidak 

terpisahkan dari manusia yaitu udara, angin, api dan tanah. Kemudian 

keempat unsur itu bertalian dengan warna Merah, Kuning, Jingga dan Putih, 

dan menurut bapak apakah warna dari logo ini mampu merepresentasikan 

dari Sulapa Appa’ dan apa relevansi nya? 

12) Saya pernah mendengar bahwa sulapa appa’ juga merupakan simbol dari 

4 pemersatu suku sulsel yaitu Bugis,Makassar,Mandar dan Toraja. Kemudian 

apakah itu masih menjadi simbol sampai sekarang? 
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