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LAMPIRAN 1 DAFTAR KUISIONER 

Kuesioner 

PENGARUH GAYA HIDUP,KEPERCAYAN (E-TRUST), DISKON DAN 

CASHBACK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN OLEH 

KONSUMEN PENGGUNA APLIKASI E-MONEY “OVO”  (STUDI KASUS PADA 

MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS 

HASANUDDIN MAKASSAR) 

Kepada : 

Yth. Pengguna Aplikasi OVO 

Dengan hormat, 

 

Perkenalkan saya Sheerin Tiara Bumbunga, sedang melakukan suatu 

penelitian untuk penulisan skripsi dalam rangka penyelesaian studi Strata 1 (S1) 

pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen Universitas 

Hasanuddin Makassar. Dengan judul “ Pengaruh Gaya Hidup, Kepercayan (E-

Trust), Diskon dan Cashback Terhadap Keputusan Pembelian oleh 

Konsumen Pengguna Aplikasi E-Money “OVO” (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin 

Makassar). Sehingga sehubungan dengan hal penelitian, saya memohon 

dukungan dan kesediaan saudara/i untuk dapat berpartisipasi dalam pengisian 

kuesioner ini.  Penelitian ini dilakukan berdasarkan karateristrik sebagai berikut:  

1) Mahasiswa yang aktif fakultas ekonomi dan bisnis angkatan 2019  

2) Mahasiswa yang mempunyai aplikasi OVO dan sudah memiliki akun 

OVO 

3) Mahasiswa yang telah mengunakan aplikasi OVO serta bertransaksi 

layanan minimal dua kali pada aplikasi. 
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Untuk itu seluruh jawaban saudara/i yang telah di isi akan bersifat rahasi 

dan akan hanya digunakan dalam kepetingan penelitian ini saja. Atas segenap 

perhatian dan dukungan yang diberikan, saya megucapkan terima kasih.  

A. Identitas Responden  

1. Nama responden :  

2. Usia : 

 < 17 

 18 - 20 

 21 – 25 

 > 26 

3. Jenis kelamin : 

 Perempuan  

 Laki-laki  

4. Jurusan : 

 Ilmu ekonomi  

 Manajemen  

 Akuntansi  

5. Jumlah transaksi dalam satu bulan terakhir : 

 1 kali  

 2 – 4 kali  

 > 5  

6. Jumlah uang bulanan 

 Golongan 1 < 1.000.000 

 Golongan 2 > 1.000.000 – 2. 000.000 

 Golongan 3 < 2.000.000 
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7. Uang bulanan berasal dari   

 Orang tua  

 Pekerjaan  

 Beasiswa 

8. Jenis OVO yang digunakan  

 Standar  

 Premium  

B. Petunjuk Pengisian  

Pada bagian ini berisi item-item pertanyaan,semua item pertanyaan 

membutuhkan jawaban berupa opini atau pandangan yang diukur dengan 

skal 1- 4 tidak ada jawaban yang benar atau salah, anda cukup memilih salah 

satu jawaban yang sesuai dengan persepsi anda. 

     Keterangan :  

1. = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. = Tidak Setuju ( TS) 

3. = Setuju (S) 

4. = Sangat Setuju (SS) 

C. Daftar Pertanyaan  

Gaya hidup (X1) 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya suka berbelanja produk 
pakaian di tokoh-tokoh yang 
menyediakan jasa pembayaran 
menggunakan aplikasi OVO   

     

2 Saya hobi nongkorong di salah 
satu cafe yang menyediakan 
pembayaran uang elektronik   
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3  Saya suka membayar dengan 
media uang elektronik karena 
dapat terlihat lebih 
modern/kekinian 

     

4  Saya suka mengunakan aplikasi 
ovo karena saat memesan 
makanan dan minuman lebih 
praktis dan gampang  

     

5 Menurut saya membayar dengan 
menggunakan uang elektronik 
OVO sudah menjadi budaya yang 
menguntung dari segi waktu, 
keuangan dan keamanan  

     

Kepercayaan (X2)  

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya percaya bahwa aplikasi OVO 
dapat menjaga kerahasiaan data-
data saya  

     

2 Saya percaya bahwa aplikasi OVO 
dapat mempermudah proses 
bayar-membayar 

     

3 Saya percaya bahwa aplikasi OVO 
lebih aman dan terpercaya karena 
lebih efisien  

     

4  Saya percaya bahwa aplikasi OVO 
dapat di gunakan setiap saat  

     

Diskon dan cashback (X3) 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya memilih aplikasi OVO karena 
besarnya penawaran potongan 
harga yang di berikan  

     

2 Saya memilih aplikasi OVO karena 
jangka waktu pemberian diskon 
cukup lama  

     

3 Saya memilih aplikasi OVO  karena 
selalu ada penawaran di hari-hari 
raya atau saat musim berlibur akhir 
tahun 

     

4 Saya memilih aplikasi OVO karena 
banyak nya penawaran potongan 
harga yang mencakup berbagai 
jenis produk yang di tawarkan  

     

5 Saya memilih aplikasi OVO karena  
memberikan potongan harga jika 
berbelanja di e-commerce lainnya 
seperti Grab atau Tokopedia 
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Keputusan pembelian (Y) 

 

 

 

 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya menggunakan OVO karena 
OVO menawarkan jenis produk 
yang saya butuhkan 

     

2 Saya memilih OVO di banding 
merek lain karena saya merasakan 
manfaat yang sangat baik 

     

3 Saya memilih ovo untuk melakukan 
transaksi pembelian di gerai atau 
tokoh yang di kunjungi dengan 
menawarkan pembayaran 
menggunakan aplikasi OVO  

     

4 Saya sering melakukan pembelian 
produk dalam jumlah yang besar 
dengan  pembayaran 
menggunakan OVO berulang-
ulang atau lebih dari satu kali 

     

        
5 

Saya sering melakukan pembelian 
produk dengan menggunakan 
aplikasi OVO dengan tidak di 
batasi waktu baik 
pagi/siang/malam.  
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abulasi Data 
NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

TOTAL 
X1 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.3 
TOTAL 

X2 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 

TOTASL 
X3 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 
TOTAL 

Y 

1.  3 5 5 4 3 20 3 4 5 4 16 3 2 5 4 3 17 3 4 5 4 5 21 

2.  3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

3.  5 4 5 4 5 23 4 4 3 4 15 5 4 5 4 5 23 4 4 3 4 4 19 

4.  4 2 5 3 3 17 3 3 4 3 13 4 2 3 3 3 15 3 3 4 3 3 16 

5.  4 4 5 5 4 22 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

6.  3 3 5 5 5 21 5 5 5 3 18 3 3 5 5 5 21 5 5 5 3 3 21 

7.  3 2 3 3 3 14 4 3 4 4 15 3 2 3 3 3 14 4 3 3 3 4 17 

8.  4 4 4 4 5 21 3 3 4 4 14 4 4 4 4 4 20 3 3 4 4 5 19 

9.  5 4 4 5 5 23 4 4 4 5 17 5 4 4 5 5 23 4 4 4 5 5 22 

10.  5 4 3 5 3 20 3 3 3 3 12 5 4 3 5 3 20 3 3 3 3 4 16 

11.  5 5 5 5 4 24 4 4 4 5 17 5 5 5 5 4 24 4 4 4 5 5 22 

12.  4 4 4 4 5 21 4 4 4 3 15 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 18 

13.  4 4 4 4 5 21 5 5 5 4 19 4 4 4 4 5 21 5 5 5 4 4 23 

14.  3 2 3 5 5 18 2 2 2 3 9 3 2 3 2 4 14 2 2 2 3 3 12 

15.  4 3 3 4 5 19 5 5 5 3 18 4 3 3 4 5 19 5 5 5 3 4 22 

16.  4 4 4 5 4 21 4 4 4 4 16 4 4 4 5 4 21 4 4 4 4 5 21 

17.  3 3 3 3 3 15 4 4 4 5 17 3 3 3 3 3 15 4 4 4 5 3 20 

18.  5 4 5 5 4 23 4 4 4 3 15 5 4 5 5 4 23 4 4 4 3 5 20 

19.  4 4 4 4 4 20 3 3 3 4 13 4 4 4 4 4 20 3 3 3 4 4 17 

20.  5 4 5 4 5 23 4 4 4 2 14 5 4 5 4 5 23 4 4 4 2 5 19 

21.  3 2 3 3 2 13 4 4 4 3 15 3 2 3 3 2 13 4 4 4 3 3 18 

22.  3 3 3 3 3 15 3 3 3 5 14 3 3 3 3 3 15 3 3 3 5 3 17 

23.  5 5 4 3 5 22 3 3 3 3 12 5 5 4 3 5 22 3 3 3 3 3 15 

24.  5 5 5 5 2 22 3 3 3 3 12 5 5 5 5 2 22 3 3 3 3 3 15 

25.  1 2 2 2 2 9 4 4 4 2 14 1 2 2 2 2 9 4 4 4 2 4 18 

26.  2 2 2 3 3 12 3 3 3 1 10 2 2 2 3 3 12 3 3 3 1 3 13 

27.  4 3 4 4 4 19 2 2 2 2 8 4 3 4 4 4 19 2 2 2 2 3 11 

28.  4 4 4 4 5 21 4 3 4 3 14 4 4 4 4 5 21 4 3 4 3 2 16 

29.  4 4 4 4 5 21 3 4 4 3 14 4 4 4 4 5 21 3 4 4 3 4 18 

30.  4 2 2 2 2 12 4 4 4 2 14 4 2 2 2 2 12 4 4 4 2 4 18 

31.  3 3 3 4 4 17 4 4 4 4 16 3 3 3 4 4 17 4 4 4 4 4 20 

32.  4 4 4 4 5 21 5 2 3 3 13 4 4 4 4 5 21 5 2 3 3 4 17 

33.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 5 21 

34.  4 3 3 3 4 17 4 4 3 3 14 4 3 3 3 4 17 4 4 3 3 4 18 

35.  3 3 4 4 5 19 4 4 4 2 14 3 3 4 4 5 19 4 4 4 2 3 17 

36.  4 3 5 5 3 20 3 4 5 5 17 4 3 5 5 3 20 3 4 5 5 5 22 

37.  4 4 2 4 4 18 4 2 3 2 11 4 4 2 4 4 18 4 2 3 2 2 13 

38.  4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 20 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 25 

39.  5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

40.  5 3 5 4 4 21 3 3 4 4 14 5 3 5 4 4 21 3 3 4 4 5 19 

41.  3 1 1 1 1 7 2 2 2 2 8 3 1 1 1 1 7 2 2 2 2 2 10 

42.  1 5 5 5 5 21 4 3 3 5 15 1 5 5 5 5 21 4 3 3 5 5 20 

43.  4 3 4 3 3 17 4 3 4 3 14 4 3 4 3 3 17 4 3 4 3 3 17 

44.  4 3 4 4 4 19 4 3 4 3 14 4 3 4 4 4 19 4 3 4 3 3 17 

45.  3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 16 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 

46.  1 3 3 3 4 14 3 3 3 3 12 1 3 3 3 4 14 3 3 3 3 3 15 

47.  5 5 5 5 5 25 4 5 5 5 19 5 5 5 5 5 25 4 5 5 5 5 24 

48.  3 4 4 4 3 18 3 3 3 2 11 3 4 4 4 3 18 3 3 3 2 5 16 

49.  5 4 4 4 4 21 2 3 3 2 10 5 4 4 4 4 21 2 3 3 2 4 14 

50.  3 3 3 1 4 14 4 4 4 4 16 3 3 3 1 4 14 4 4 4 4 3 19 

51.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

52.  3 4 5 5 4 21 4 3 4 2 13 3 4 5 5 4 21 4 3 4 2 4 17 

53.  4 3 3 4 2 16 4 1 2 1 8 4 3 3 4 2 16 4 1 2 1 1 9 

54.  3 4 3 5 3 18 4 2 4 4 14 3 4 3 5 3 18 4 2 4 4 2 16 

55.  2 5 4 4 3 18 3 1 3 4 11 2 5 4 4 3 18 3 1 3 4 3 14 
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56.  5 3 3 3 5 19 3 3 4 3 13 5 3 3 3 5 19 3 3 4 3 3 16 

57.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 15 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 18 

58.  3 3 3 3 3 15 4 3 4 4 15 3 3 3 3 3 15 4 3 4 4 3 18 

59.  4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 12 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

60.  3 5 5 5 5 23 4 4 4 3 15 3 5 5 5 5 23 4 4 4 3 3 18 

61.  3 3 3 4 3 16 5 4 4 3 16 3 3 3 4 3 16 5 4 4 3 3 19 

62.  5 3 4 3 3 18 3 3 3 3 12 5 3 4 3 3 18 3 3 3 3 3 15 

63.  4 4 4 5 4 21 4 4 4 3 15 4 4 4 5 4 21 4 4 4 3 4 19 

64.  3 4 4 4 5 20 4 4 4 4 16 3 4 4 4 5 20 4 4 4 4 5 21 

65.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

66.  4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 16 4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 4 20 

67.  4 3 4 5 3 19 4 4 4 3 15 4 3 4 5 3 19 4 4 4 3 5 20 

68.  5 5 5 4 5 24 5 5 5 5 20 5 5 5 4 5 24 5 5 5 5 5 25 

69.  4 3 4 4 4 19 4 3 3 5 15 4 3 4 4 4 19 4 3 3 5 5 20 

70.  3 3 4 3 4 17 4 3 4 3 14 3 3 4 3 4 17 4 3 4 3 3 17 

71.  4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 3 20 

72.  3 3 4 3 4 17 3 3 2 4 12 3 3 4 3 4 17 3 3 2 4 3 15 

73.  3 4 3 3 3 16 3 3 3 2 11 3 4 3 3 3 16 3 3 3 2 3 14 

74.  3 3 3 4 3 16 4 2 4 4 14 3 3 3 4 3 16 4 2 4 4 4 18 

75.  4 3 3 4 4 18 3 3 3 2 11 4 3 3 4 4 18 3 3 3 2 3 14 

76.  3 3 3 4 4 17 3 3 4 5 15 3 3 3 4 4 17 3 3 4 5 5 20 

77.  4 4 4 4 4 20 4 3 4 4 15 4 4 4 4 4 20 4 3 4 4 4 19 

78.  4 4 3 4 5 20 3 3 3 3 12 4 4 3 4 5 20 3 3 3 3 3 15 

79.  4 2 2 3 4 15 2 2 4 5 13 4 2 2 3 4 15 2 2 4 5 5 18 

80.  3 3 3 4 4 17 4 4 3 3 14 3 3 3 4 4 17 4 4 3 3 3 17 

81.  3 3 4 4 4 18 4 4 4 4 16 3 3 4 4 4 18 4 4 4 4 3 19 

82.  4 3 3 3 4 17 3 3 4 4 14 4 3 3 3 4 17 3 3 4 4 4 18 

83.  3 3 3 4 3 16 3 3 3 3 12 3 3 3 4 3 16 3 3 3 3 4 16 

84.  4 4 4 4 4 20 4 3 3 3 13 4 4 4 4 4 20 4 3 3 3 3 16 

85.  4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

86.  3 3 4 4 4 18 4 4 3 2 13 3 3 4 4 4 18 4 4 3 2 4 17 

87.  3 4 4 3 3 17 3 4 3 4 14 3 4 4 3 3 17 3 4 3 4 4 18 

88.  5 3 3 3 4 18 2 3 3 3 11 5 3 3 3 4 18 2 3 3 3 3 14 

89.  3 3 4 4 3 17 3 3 3 3 12 3 3 4 4 3 17 3 3 3 3 3 15 

90.  3 4 4 3 4 18 3 3 3 3 12 3 4 4 3 4 18 3 3 3 3 4 16 

91.  3 3 3 4 4 17 2 2 1 1 6 3 3 3 4 4 17 2 2 1 1 3 9 

92.  5 4 4 3 5 21 4 4 4 4 16 5 4 4 3 5 21 4 4 4 4 5 21 

93.  3 3 3 5 4 18 3 4 3 4 14 3 3 3 5 4 18 3 4 3 4 4 18 

94.  5 5 5 1 4 20 4 5 4 4 17 5 5 5 1 4 20 4 5 4 4 4 21 

95.  2 2 2 4 2 12 3 4 4 2 13 2 2 2 4 2 12 3 4 4 2 2 15 

96.  3 3 4 4 4 18 3 3 3 2 11 3 3 4 4 4 18 3 3 3 2 2 13 

97.  3 4 5 4 4 20 4 4 4 2 14 3 4 5 4 4 20 4 4 4 2 4 18 

98.  4 4 4 3 3 18 3 3 4 3 13 4 4 4 3 3 18 3 3 4 3 4 17 

99.  5 4 4 3 3 19 4 4 4 4 16 5 4 4 3 3 19 4 4 4 4 4 20 

100.  3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 
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LAMPIRAN 2 SPSS 

1. Hasil Uji Validasi 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 GAYA HIDUP 

X1.1 Pearson Correlation 1 .359
**
 .370

**
 .141 .297

**
 .606

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .162 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .359
**
 1 .676

**
 .426

**
 .465

**
 .805

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .370
**
 .676

**
 1 .478

**
 .456

**
 .821

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .141 .426
**
 .478

**
 1 .374

**
 .667

**
 

Sig. (2-tailed) .162 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation .297
**
 .465

**
 .456

**
 .374

**
 1 .718

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

GAYA 

HIDUP 

Pearson Correlation .606
**
 .805

**
 .821

**
 .667

**
 .718

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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2. Hasil Uji Validasi 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 KEPERCAYAAN 

X2.1 Pearson Correlation 1 .576
**
 .611

**
 .266

**
 .751

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .008 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .576
**
 1 .679

**
 .326

**
 .812

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .611
**
 .679

**
 1 .471

**
 .868

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .266
**
 .326

**
 .471

**
 1 .703

**
 

Sig. (2-tailed) .008 .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

KEPERCAYA

AN 

Pearson Correlation .751
**
 .812

**
 .868

**
 .703

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 
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Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 

DISKON DAN 

CASHBACK 

X3.1 Pearson Correlation 1 .384
**
 .364

**
 .161 .305

**
 .612

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .109 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .384
**
 1 .670

**
 .470

**
 .517

**
 .826

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .364
**
 .670

**
 1 .516

**
 .498

**
 .827

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .161 .470
**
 .516

**
 1 .353

**
 .680

**
 

Sig. (2-tailed) .109 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson Correlation .305
**
 .517

**
 .498

**
 .353

**
 1 .726

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

DISKON 

DAN 

CASHBACK 

Pearson Correlation .612
**
 .826

**
 .827

**
 .680

**
 .726

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



96 
 

 
 

 

 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

Y.1 Pearson Correlation 1 .576
**
 .603

**
 .261

**
 .199

*
 .669

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .009 .047 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .576
**
 1 .684

**
 .332

**
 .437

**
 .794

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .603
**
 .684

**
 1 .470

**
 .417

**
 .830

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .261
**
 .332

**
 .470

**
 1 .527

**
 .727

**
 

Sig. (2-tailed) .009 .001 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson Correlation .199
*
 .437

**
 .417

**
 .527

**
 1 .716

**
 

Sig. (2-tailed) .047 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

Pearson Correlation .669
**
 .794

**
 .830

**
 .727

**
 .716

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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2. Hasil Uji Reliabilitas 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.770 5 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.775 5 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.784 5 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.796 5 
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3. Uji Normalitas  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation .75634005 

Most Extreme Differences Absolute .045 

Positive .036 

Negative -.045 

Test Statistic .045 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

4. Uji Multikolineritas 

Coefficients
a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Gaya Hidup .815 1.228 

Kepercayaan .583 1.717 

Diskon dan Cashback .561 1.782 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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5. Analisis Regresi Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 1.599 1.324  1.208 .000 

Gaya hidup .142 . 053 . 243 2.691 .008 

Kepercayaan .144 .065 .191 2.206 .003 

Diskon dan cashback .198 .077 . 224 2.575 .012 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

 

 

6. Uji Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .796
a
 .634 .623 1.997 

a. Predictors: (Constant), Diskon dan cashback, Gaya hidup, Kepercayaan 

b. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
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7. Uji F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 664.180 3 221.393 55.496 .000
b
 

Residual 382.980 96 3.989   

Total 1047.160 99    

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

b. Predictors: (Constant), Diskon dan cashback, Gaya hidup, Kepercayaan 

 

8. Uji T 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 19.599 1.324  9.208 .000 

Gaya hidup .142 . 053 . 243 2.691 .008 

Kepercayaan .144 .065 .191 2.206 .003 

Diskon dan cashback .198 .077 . 224 2.575 .012 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
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