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Lampiran 2. Kuesioner 

Assalamualaikum Wr Wb. 

Dengan Hormat, 

Saya Deyara Nur Sipanawa, mahasiswa S1 jurusan Manajemen, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis, Universitas Hasanuddin, angkatan 2019. Sehubungan dengan 

penelitian yang sedang saya laksanakan dalam rangka memenuhi persyaratan 

penyusunan skripsi sebagai tugas akhir dengan judul: “Pengaruh Diskon Harga dan 

Promosi Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian Impulsif Pengguna Aplikasi 

Tiktok Secara Online”. 

Saya mengharapkan kesediaan Saudara/i agar bersedia untuk menjadi 

responden dalam penelitian ini. Data yang terkumpul hanya digunakan untuk 

kepentingan akademik dan akan dijaga kerahasiaannya. 

Atas kerjasamanya kami ucapkan Terimakasih. 

I. Identitas Responden 

1. Nama/Inisial 

2. Jenis Kelamin 

3. Usia 

a. 17 – 25 

b. 26 – 30 

c. 31 – 40 

d. >40 

4. Pekerjaan 

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Karyawan Swasta 

c. Pegawai Negeri Sipil 

d. Wirausaha 

e. Lain-lain 

5. Penghasilan per Bulan 

a. Rp0 – Rp1.000.000 

b. Rp1.000.000 – Rp3.000.000 

c. Rp3.000.000 – Rp5.000.000 
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d. >Rp5.000.000 

 

II. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Berilah jawaban pada pernyataan berikut ini sesuai dengan pendapat 

saudara, dengan cara memilih pada kolom yang tersedia dengan 

keterangan sebagai berikut : 

SS  : Sangat Setuju   = skor 5 

TS  : Tidak Setuju  = skor 4 

N  :Netral   = skor 3 

S  : Setuju    = skor 2 

STS  : Sangat Tidak Setuju  = skor 1 

 

III. Daftar Pernyataan 

a. Variabel Diskon Harga 

Indikator Pernyataan 
Alternatif Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Dapat memicu 

konsumen 

untuk membeli 

dalam jumlah 

yang banyak 

Saya tertarik untuk 

melakukan pembelian 

melalui aplikasi Tiktok 

dalam jumlah yang 

banyak terutama saat ada 

penawaran potongan 

harga           

Hemat 

Saya merasa lebih hemat 

ketika membeli barang 

pada aplikasi Tiktok yang 

menawarkan potongan 

harga  
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Mendukung 

perdagangan 

dalam jumlah 

yang besar. 

Saya sering membeli 

lebih banyak barang agar 

dapat memenuhi 

persyaratan untuk 

mendapatkan potongan 

harga di aplikasi Tiktok 

Mengantisipasi 

promosi 

pesaing 

Tawaran diskon pada 

aplikasi Tiktok lebih 

menarik dibandingkan 

dengan beberapa 

platform jual beli lainnya           
 

b. Variabel Promosi Penjualan 

Indikator Pernyataan 

Alternatif Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Frekuensi 

promosi 

Menurut saya, Tiktok 

sering melakukan 

promosi yang beragam 

(kupon, cashback, 

sampel, DLL) 
          

Kualitas 

promosi 

Penjelasan secara detail 

dari penjual di aplikasi 

Tiktok terkait produk 

yang ditawarkan 

membuat saya ingin 

membeli produk 
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Saya mendapatkan 

barang sesuai dengan 

apa yang ditawarkan 

penjual melalui aplikasi 

Tiktok saat mereka 

mempromosikan 

dagangannya 
        

Waktu 

Promosi 

Tiktok selalu tepat dalam 

memberikan promo 

spesial terutama pada 

moment khusus 

(Lebaran, Valentine, Hari 

Kemerdekaan, dll) 
          

Waktu promosi yang 

panjang  membuat saya 

semakin tertarik untuk 

membeli 
          

Ketepatan 

atau 

kesesuaian 

sasaran 

promosi 

Promosi melalui aplikasi 

Tiktok membuat saya 

lebih memahami 

informasi terkait produk 

yang ditawarkan oleh 

pelaku usaha 

            

 

c. Variabel Keputusan Pembelian Impulsif 

Indikator Pernyataan 

Alternatif Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Tidak 

mempertimbangkan 

harga suatu 

produk. 

Saya akan 

langsung membeli 

produk yang 

menurut saya            
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menarik dan tidak 

menjadikan harga 

sebagai 

pertimbangan 

utama 

Tidak 

mempertimbangkan 

kegunaan suatu 

produk. 

Saya membeli 

produk melalui 

aplikasi Tiktok 

tanpa 

mempertimbangkan 

kegunaannya 

terlebih dahulu           

Tidak melakukan 

evaluasi terhadap 

suatu pembelian 

produk 

Saya langsung 

melakukan 

pembelian di 

aplikasi Tiktok 

terutama ketika 

terdapat produk 

yang menawarkan 

potongan harga 

dalam waktu yang 

singkat. 
          

Saya merasa tidak 

perlu berpikir 

panjang untuk 

membeli di aplikasi 

Tiktok ketika 

mendapati produk 

yang menarik 

perhatian saya 
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Tidak melakukan 

perbandingan 

produk yang akan 

dibeli dengan 

produk yang 

mungkin lebih 

berguna. 

Saya langsung 

membeli produk 

yang saya suka 

tanpa 

membandingkan 

produk tersebut 

dengan produk 

lainnya yang 

mungkin saja lebih 

berguna 

Timbulnya 

dorongan perasaan 

untuk segera 

melakukan 

pembelian.  

 

 

Saya sering 

membeli produk 

yang tidak saya 

rencanakan ketika 

menonton live 

streaming 

 

            

Timbul rasa puas 

setelah melakukan 

pembelian.  

Saya merasa puas 

ketika membeli 

produk yang saya 

inginkan. 

          

Saya membeli 

produk yang terlihat 

unik dan membuat 

saya puas 

walaupun belum 

direncanakan 

sebelumnya  
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Lampiran 3. Tabulasi Data 

d. Diskon Harga 

No Responden 
Diskon Harga (X1) 

Total X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

1 4 4 3 4 15 

2 4 4 2 4 14 

3 4 4 4 4 16 

4 4 4 3 5 16 

5 5 5 5 5 20 

6 4 4 3 4 15 

7 4 5 4 4 17 

8 3 4 3 4 14 

9 3 4 2 4 13 

10 2 5 5 3 15 

11 3 5 2 4 14 

12 1 1 1 2 5 

13 5 3 5 5 18 

14 3 4 4 3 14 

15 4 3 5 3 15 

16 5 5 4 4 18 

17 5 5 5 5 20 

18 4 4 3 5 16 

19 4 4 4 4 16 

20 4 4 3 3 14 

21 2 5 5 5 17 

22 3 3 3 4 13 

23 3 4 3 5 15 

24 4 4 3 4 15 

25 2 4 2 3 11 

26 5 5 5 4 19 

27 5 5 3 5 18 

28 5 5 5 3 18 

29 4 4 4 4 16 

30 4 4 4 4 16 

31 5 4 5 5 19 

32 4 4 4 4 16 

33 2 3 2 3 10 

34 4 4 2 2 12 

35 1 5 1 1 8 

36 3 3 3 2 11 

37 4 4 3 4 15 

38 2 3 3 1 9 

39 2 3 2 4 11 

40 4 4 4 4 16 

41 4 4 3 3 14 

42 2 4 3 4 13 

43 4 4 1 3 12 

44 2 3 4 4 13 
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45 1 4 1 2 8 

46 5 5 4 3 17 

47 5 5 5 5 20 

48 3 3 3 3 12 

49 4 4 4 2 14 

50 3 4 1 5 13 

51 4 4 4 4 16 

52 4 4 4 4 16 

53 3 4 3 3 13 

54 5 5 5 4 19 

55 5 5 5 5 20 

56 4 4 4 2 14 

57 4 4 4 4 16 

58 2 4 3 3 12 

59 4 5 5 5 19 

60 3 4 2 2 11 

61 4 1 5 4 14 

62 1 3 1 3 8 

63 5 5 2 4 16 

64 2 2 2 3 9 

65 3 4 4 4 15 

66 3 4 4 3 14 

67 3 5 3 4 15 

68 5 5 5 3 18 

69 4 4 3 3 14 

70 5 5 5 5 20 

71 4 2 2 4 12 

72 5 5 5 5 20 

73 4 5 4 3 16 

74 3 4 3 4 14 

75 4 5 5 4 18 

76 3 3 2 3 11 

77 5 4 3 5 17 

78 4 4 4 3 15 

79 4 4 4 4 16 

80 4 5 3 3 15 

81 2 4 4 5 15 

82 1 4 2 4 11 

83 5 4 2 3 14 

84 2 5 2 4 13 

85 3 4 4 2 13 

86 3 5 4 5 17 

87 2 2 2 2 8 

88 5 2 1 2 10 

89 4 4 1 2 11 

90 4 4 2 4 14 

91 3 4 4 5 16 

92 5 5 3 4 17 

93 1 4 2 2 9 

94 5 5 5 5 20 
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95 4 4 4 3 15 

96 5 4 4 5 18 

97 4 4 4 3 15 

98 1 5 2 3 11 

99 2 3 3 2 10 

100 2 4 2 3 11 

 

e. Promosi Penjualan 

No 
Responden 

Diskon Harga (X1) 
Total X1 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

1 4 4 5 4 4 4 25 

2 4 4 4 4 4 4 24 

3 3 4 3 4 5 3 22 

4 4 4 4 5 2 4 23 

5 5 4 5 4 4 4 26 

6 4 4 4 3 4 4 23 

7 5 4 4 4 4 4 25 

8 4 4 4 4 4 4 24 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 5 3 4 5 3 5 25 

11 4 4 4 5 3 4 24 

12 1 1 1 1 1 1 6 

13 5 5 5 3 5 5 28 

14 4 4 4 3 3 3 21 

15 5 5 2 5 5 2 24 

16 4 5 5 3 3 4 24 

17 5 5 5 5 5 5 30 

18 4 5 4 4 5 4 26 

19 4 5 4 4 4 4 25 

20 4 3 3 5 4 5 24 

21 5 5 4 5 5 5 29 

22 4 4 4 3 3 4 22 

23 5 4 4 4 4 4 25 

24 4 3 4 4 4 4 23 

25 3 4 3 4 4 4 22 

26 4 5 4 5 5 5 28 

27 5 4 5 5 4 5 28 

28 4 4 4 5 5 5 27 

29 5 4 4 4 4 4 25 

30 5 4 4 5 5 4 27 

31 5 3 5 5 5 5 28 

32 2 3 2 4 4 4 19 

33 4 2 2 4 4 4 20 

34 3 4 4 4 4 4 23 

35 4 1 4 4 4 4 21 

36 3 3 3 3 3 3 18 

37 3 4 4 3 3 5 22 
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38 4 5 3 4 4 4 24 

39 2 3 2 3 3 4 17 

40 4 5 4 4 4 5 26 

41 3 4 5 4 4 4 24 

42 4 3 4 3 4 4 22 

43 3 3 3 3 4 4 20 

44 5 4 3 5 5 4 26 

45 3 4 3 4 4 3 21 

46 5 5 5 3 5 5 28 

47 5 5 5 5 5 5 30 

48 3 3 3 3 3 3 18 

49 3 5 4 3 4 5 24 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 4 4 4 3 4 4 23 

52 4 4 3 4 4 4 23 

53 3 4 3 3 4 4 21 

54 3 5 4 5 4 4 25 

55 5 4 4 3 2 5 23 

56 3 3 3 2 2 2 15 

57 4 4 4 4 4 4 24 

58 4 3 4 3 3 3 20 

59 5 3 3 5 3 5 24 

60 3 3 4 4 3 4 21 

61 5 3 5 2 2 3 20 

62 3 4 4 3 1 4 19 

63 4 5 5 4 5 4 27 

64 4 4 4 3 3 2 20 

65 4 4 4 4 3 4 23 

66 4 4 4 4 4 4 24 

67 4 4 3 5 5 5 26 

68 3 5 5 3 3 5 24 

69 4 4 4 4 4 5 25 

70 5 5 5 5 5 5 30 

71 3 4 3 4 4 4 22 

72 5 5 5 5 5 5 30 

73 4 5 5 4 5 4 27 

74 3 4 4 3 4 4 22 

75 2 4 5 4 1 4 20 

76 3 5 3 4 3 5 23 

77 5 2 4 4 4 4 23 

78 4 4 4 4 4 4 24 

79 4 4 4 4 4 4 24 

80 2 2 4 2 1 1 12 

81 3 3 4 4 5 5 24 

82 4 4 5 3 4 4 24 

83 3 4 4 4 2 5 22 

84 5 3 4 4 3 4 23 

85 4 2 4 4 5 4 23 

86 5 3 5 5 5 5 28 

87 2 2 4 4 5 2 19 
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88 2 5 4 3 5 5 24 

89 4 5 5 1 1 1 17 

90 4 5 4 4 4 4 25 

91 4 5 3 4 4 4 24 

92 4 4 4 4 4 4 24 

93 4 2 3 4 1 4 18 

94 5 5 5 5 5 5 30 

95 5 4 4 5 4 4 26 

96 5 5 5 5 5 5 30 

97 4 4 4 4 3 4 23 

98 4 4 4 3 5 5 25 

99 3 4 4 3 2 3 19 

100 2 2 4 4 4 2 18 

 

f. Keputusan Pembelian Impulsif 

No 
Responden 

Diskon Harga (X1) 
Total X1 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 

1 2 1 3 3 2 3 4 2 20 

2 1 1 3 3 3 3 4 5 23 

3 2 2 4 3 5 3 4 4 27 

4 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

5 4 3 5 5 5 5 3 5 35 

6 4 3 3 3 3 4 4 4 28 

7 5 5 4 5 4 4 4 3 34 

8 4 5 5 4 5 5 5 5 38 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

10 3 2 3 4 2 2 5 2 23 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

12 2 3 4 3 3 2 5 4 26 

13 2 1 4 1 1 4 3 2 18 

14 2 2 4 3 3 4 4 4 26 

15 3 3 4 3 3 1 4 4 25 

16 3 3 4 3 3 4 4 4 28 

17 2 2 3 3 2 3 4 3 22 

18 3 3 4 4 3 3 4 3 27 

19 3 3 4 4 3 3 4 3 27 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

21 5 4 4 5 4 4 4 4 34 

22 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

23 1 1 1 1 1 1 4 1 11 

24 3 4 4 4 4 4 3 3 29 

25 2 1 2 1 1 2 4 4 17 

26 4 2 2 2 2 3 4 2 21 

27 2 5 5 1 1 4 5 2 25 

28 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

29 3 2 2 2 2 3 4 3 21 

30 2 1 2 2 1 3 3 2 16 
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31 2 3 2 3 2 4 2 4 22 

32 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

33 4 5 4 3 3 2 5 5 31 

34 2 3 4 3 3 2 4 4 25 

35 2 1 3 2 1 1 3 1 14 

36 2 1 1 2 1 1 4 1 13 

37 1 1 1 1 1 2 5 5 17 

38 3 5 5 3 5 4 4 5 34 

39 3 3 5 5 4 2 5 3 30 

40 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

41 2 1 2 2 2 2 5 4 20 

42 3 1 1 1 1 1 3 1 12 

43 2 2 3 2 3 4 3 4 23 

44 4 3 4 3 2 2 4 4 26 

45 2 2 3 2 3 3 4 3 22 

46 3 3 3 3 3 2 4 2 23 

47 1 1 2 3 1 4 5 4 21 

48 2 2 2 2 2 2 3 2 17 

49 3 3 4 4 3 4 4 4 29 

50 2 1 1 3 3 3 4 3 20 

51 5 5 3 3 2 3 5 4 30 

52 3 2 2 2 2 2 4 3 20 

53 3 2 4 4 1 5 4 5 28 

54 1 1 1 1 1 1 3 1 10 

55 4 5 4 5 4 5 5 4 36 

56 2 4 4 4 3 1 3 3 24 

57 3 2 4 3 3 4 3 3 25 

58 3 2 3 3 3 4 4 3 25 

59 3 1 3 2 2 4 5 3 23 

60 5 5 5 5 4 3 5 5 37 

61 3 2 4 4 2 3 4 3 25 

62 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

63 1 1 2 1 2 2 4 2 15 

64 4 4 4 3 3 1 5 5 29 

65 4 3 4 4 4 5 4 3 31 

66 3 3 3 3 3 4 5 4 28 

67 1 1 2 2 2 2 5 2 17 

68 3 1 3 3 3 3 4 3 23 

69 3 5 5 4 4 4 3 3 31 

70 3 2 4 2 3 2 4 4 24 

71 4 2 2 4 3 3 5 4 27 

72 1 1 1 1 1 1 5 1 12 

73 2 2 2 4 2 1 5 4 22 

74 4 2 3 3 2 4 4 3 25 

75 3 1 4 1 1 1 3 2 16 

76 2 3 2 3 4 1 4 4 23 

77 4 3 2 4 3 4 4 4 28 

78 3 3 4 4 3 4 4 5 30 

79 1 1 1 1 1 3 4 1 13 

80 1 1 3 2 1 2 4 1 15 
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81 1 3 1 1 4 1 1 1 13 

82 2 2 4 4 2 2 5 4 25 

83 5 3 4 3 3 4 5 4 31 

84 2 2 2 2 1 2 4 3 18 

85 4 3 3 2 2 1 4 2 21 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

87 3 2 3 3 3 4 5 4 27 

88 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

89 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

90 1 1 2 1 1 1 5 4 16 

91 3 2 2 2 2 2 4 3 20 

92 2 1 2 2 2 1 4 2 16 

93 2 1 3 3 2 3 4 2 20 

94 1 1 3 3 3 3 4 5 23 

95 2 2 4 3 5 3 4 4 27 

96 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

97 4 3 5 5 5 5 3 5 35 

98 4 3 3 3 3 4 4 4 28 

99 5 5 4 5 4 4 4 3 34 

100 4 5 5 4 5 5 5 5 38 
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Lampiran 4. Uji Validitas 

a. Diskon Harga 

 

Correlations 
 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total_X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .325** .517** .412** .785** 

Sig. (2-tailed)  <,001 <,001 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.325** 1 .363** .331** .633** 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.517** .363** 1 .449** .810** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.412** .331** .449** 1 .729** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 

N 100 100 100 100 100 

Total_X1 Pearson 

Correlation 

.785** .633** .810** .729** 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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b. Promosi Penjualan 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

Total_

X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .306** .433** .475** .374** .417** .719** 

Sig. (2-tailed)  .002 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.306** 1 .395** .223* .326** .393** .639** 

Sig. (2-tailed) .002  <,001 .026 <,001 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.433** .395** 1 .143 .190 .324** .575** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  .154 .059 .001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.475** .223* .143 1 .556** .548** .715** 

Sig. (2-tailed) <,001 .026 .154  <,001 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.374** .326** .190 .556** 1 .455** .728** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .059 <,001  <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.417** .393** .324** .548** .455** 1 .757** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .001 <,001 <,001  <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Total_

X2 

Pearson 

Correlation 

.719** .639** .575** .715** .728** .757** 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Y.1 Pearson 

Correlation 

1 .709** .613** .666** .614** .527** .274** .479** .807** 

Sig. (2-

tailed) 
 

<,001 <,001 <,001 <,001 <,001 .006 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 

Correlation 

.709** 1 .707** .673** .735** .481** .208* .539** .844** 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 
 

<,001 <,001 <,001 <,001 .038 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 

Correlation 

.613** .707** 1 .687** .656** .552** .253* .553** .831** 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 
 

<,001 <,001 <,001 .011 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 

Correlation 

.666** .673** .687** 1 .747** .565** .301** .599** .864** 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 <,001 
 

<,001 <,001 .002 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 

Correlation 

.614** .735** .656** .747** 1 .532** .136 .582** .835** 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 <,001 <,001 
 

<,001 .178 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson 

Correlation 

.527** .481** .552** .565** .532** 1 .171 .507** .721** 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 <,001 <,001 <,001 
 

.090 <,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson 

Correlation 

.274** .208* .253* .301** .136 .171 1 .436** .410** 

Sig. (2-

tailed) 

.006 .038 .011 .002 .178 .090 
 

<,001 <,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.8 Pearson 

Correlation 

.479** .539** .553** .599** .582** .507** .436** 1 .764** 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 
 

<,001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Tota

l_Y 

Pearson 

Correlation 

.807** .844** .831** .864** .835** .721** .410** .764** 1 

Sig. (2-

tailed) 

<,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 5. Uji Reliabilitas 

a. Diskon Harga 

 

 

 

 

 
 

b. Promosi Penjualan 

 

 
 

 

 

c. Keputusan Pembelian Impulsif 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.728 4 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.779 6 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.901 8 
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Lampiran 6. Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 5.63831557 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .042 

Positive .036 

Negative -.042 

Test Statistic .042 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .200d 

Monte Carlo Sig. (2-

tailed)e 

Sig. .938 

99% Confidence 

Interval 

Lower 

Bound 

.932 

Upper 

Bound 

.944 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 

334431365. 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



100 
 

 
 

Lampiran 7. Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficient

s 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Constant) -.878 3.482  -.252 .802   

Diskon 

Harga 

1.006 .235 .446 4.278 <,001 .557 1.794 

Promosi 

Penjualan 

.470 .196 .251 2.404 .018 .557 1.794 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Impulsif 

 
 

Lampiran 8. Uji Heterokedastisitas 
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Lampiran 9. Uji Analisis Linear Berganda 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.878 3.482  -.252 .802 

Diskon Harga 1.006 .235 .446 4.278 <,001 

Promosi 

Penjualan 

.470 .196 .251 2.404 .018 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Impulsif 

 

 
 

Lampiran 10. Uji Analisis Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .641a .411 .399 5.626 

a. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Diskon Harga 
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Lampiran 11. Uji T 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.878 3.482  -.252 .802 

Diskon Harga 1.006 .235 .446 4.278 <,001 

Promosi 

Penjualan 

.470 .196 .251 2.404 .018 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Impulsif 

 

 

 

 
Lampiran 12. Uji F 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 2143.835 2 1071.918 33.869 <,001b 

Residual 3069.925 97 31.649   

Total 5213.760 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Impulsif 

b. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Diskon Harga 

 
 


