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Selain itu, ada pula faktor terpenting yang menjadi peluang bagi Jepang 

mempertahankan pasarnya di Indonesia, yakni pasar Jepang di Indonesia yang 

menyasar  para peminat budaya Jepang di Indonesia. Meskipun begitu, upaya 

Jepang untuk mempertahankan pasar ekonominya di Indonesia juga tidak lepas dari 

adanya tantangan yang harus dihadapi. Tantangan ini berasal dari kehadiran Korea 

Selatan dan budaya yang dibawanya ke Indonesia. dalam hal ini, budaya Korea 

Selatan ini tentu saja dapat dilihat sebagai sebuah tantangan besar Jepang untuk 

mempertahankan pasar ekonominya di Indonesia karena ada peminat budaya Korea 

Selatan di Indonesia juga datang dari berbagai kalangan. 

B. Saran 

Adapun saran dari penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Jepang dalam menyusun strategi guna mempertahankan pasarnya di Indonesia 

harus mampu untuk menggunakan cara yang lebih variatif untuk menarik minat 

dari kalangan masyarakat Indonesia yang menjadi target pasarnya dan kerja 

sama yang dijalankan antara pemerintah Jepang dan Indonesia harus mampu 

dimanfaatkan dengan baik oleh pemerintah Jepang dan juga Indonesia untuk 

memaksimalkan pemasaran produknya satu sama lain. 

2. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan mampu memuat terkait pembahasan yang 

lebih jelas mengenai strategi diplomasi budaya Jepang dalam mempertahankan 

pasarnya di Indonesia, seperti yang berkaitan dengan dampak baik itu dampak 

positif maupun negatif dari diplomasi budaya tersebut bagi kedua negara.  
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