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Lampiran 1. KOESIONER PENELITIAN DAN PEDOMAN WAWANCARA 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Strategi  Warung Tradisional Dalam Mengatasi Dampak Keberadaan 

Minimarket Di Desa Tonronge, Kecamatan Baranti, Kabupaten Sidenreng 

Rappang 

 

A. Data Responden/Usaha Warung Tradisional 

Nama : 

Usia : 

Jenis kelamin : 

Pendidikan terakhir : 

Jenis usaha : 

Sejak kapan usaha tersebut berjalan ;  

 

 

B. Pertanyaan Penelitian 

 

Petunjuk Pengisian Jawaban 

 

1. Isilah dengan cara melingkari dan jelaskan sesuai dengan pendapat anda 

di setiap pertanyaan sesuai dengan pendapat anda. 

2. Silahkan bertanya kepada peneliti apabila ada jawaban yang kurang jelas 

a) Karakteristik Usaha 

1) Apakah usaha ini milik bapak/ibu pribadi atau milik orang lain 

yang bapak/ibu kelola? 

A.Milik Pribadi B.Milik Orang lain 
2) Berapa modal yang bapak/ibu Keluarkan untuk menjalankan usaha 

bapak/ibu perminggunya? 
Jumlah : 

3) Apakah bapak/ibu yang langsung melayani pembeli? 
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a.Iya   b.Tidak 
4) Berapa Omset yang bapak/ibu dapatkan dari usaha bapak/ibu 

dalam satu minggu? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 

c. 2.000.000 - 4.000.000 

d. 4.000.000– 6.000.000 

e. 6. 000.000– 8.000.000 
f. > 8.000.000 

5) Berapa jumlah konsumen datang yang membeli di warung 
bapak/ibu setiap harinya? 

a.5 orang > 10 orang  d. 25 orang > 30 orang 

b.10 orang > 15 orang  e. lebih dari 30 orang 

c.15 orang > 20 orang 

6) Apakah di warung bapak/ibu melayani konsumen yang ingin 

berhutang? 

a.Iya   b.tidak 
    
jika iya apa alasannya : 

7) Apakah di warung bapak/ibu dapat membeli barang melalui 

telfon dan dapat di antar kerumah? 

a.Iya   b.tidak 

8) Apakah di warung bapak/ibu bisa mendapatkan potongan harga 

jika konsumen membeli dengan jumlah banyak? 

a.Iya   b.Tidak 

9) Apakah warung bapak/ibu hanya menjual produk yang sering 

dibeli oleh konsumen saja? 

a.Iya   b.Tidak 

 
10) Dari mana bapak/ibu memasok  barang untuk warung bapak/ibu? 

a.Dari Pasar 
b.Menunggu dari pemasok(Kampas)  
c.membeli dari warung lain yang lebih besar 
d.jawaban lain : 
 
 

11) Pada saat bapak/ibu memasok barang untuk warung bapak/ibu 
apakah bapak/ibu memabayar secara langsung atau dengan 
menghutang terlebih dahulu ? 
a.Bayar langsung 
b.hutang 
c.membayar sebagian dan menghutang sebagian 

  
12) Berapa jumlah harga barang yang bapak/ibu biasanya beli untuk 

memasok barang ke warung bapak/ibu setiap kali mengisi warung? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 
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c. 2.000.000- 4.000.000 

d. 4.000.000 – 6.000.000 

e. 6.000.000 – 8.000.000 
f. > 8.000.000 
 

b) Dampak Keberadaan Minimarket 
13) Apakah sejak kehadiran minimarket omset penjualan bapak/ibu 

mengalami perubahan? 
a.ya   b.tidak 

14) Apakah setelah adanya minimarket omset bapak/ibu mengalami 
kenaikan atau penurunan? 
a.ya   b.tidak 

15) Berapa omset perbulan warung bapak/ibu sebelum adanya 
minimarket? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 

c. 2. 000.000 - 4.000.000 

d. 4. 000.000 – 6.000.000 

e. 6. 000.000 – 8.000.000 
f. > 8.000.000 

 
16) Berapa omset perbulan warung bapak/ibu setelah adanya 

minimarket? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 

c. 2. 000.000 - 4.000.000 

d. 4. 000.000 – 6.000.000 

e. 6. 000.000 – 8.000.000 
f. > 8.000.000 
 

17) Berapa hasil penjualan per hari warung bapak/ibu sebelum adanya 
minimarket? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 

c. 2. 000.000 - 4.000.000 

d. 4. 000.000 – 6.000.000 

e. 6. 000.000 – 8.000.000 
f. > 8.000.000 
 

18) Berapa hasil penjualan per hari warung bapak/ibu setelah adanya 
minimarket? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 

c. 2. 000.000 - 4.000.000 

d. 4. 000.000 – 6.000.000 

e. 6. 000.000 – 8.000.000 
f. > 8.000.000 
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19) Sebelum adanya minimarket bapak/ibu mengisi stok persediaan 
jualan dalam rentang waktu berapa hari? 
a.perhari 
b.perminggu 
c.perbulan 

20) Setelah adanya minimarket bapak/ibu mengisi stok persediaan 
jualan dalam rentang waktu berapa hari? 
a.perhari 
b.perminggu 
c.perbulan 

21) Berapa jumlah harga barang yang bapak/ibu biasanya beli untuk 
memasok barang ke warung bapak/ibu setiap kali mengisi warung 
sebelum adanya minimarket? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 

c. 2. 000.000 - 4.000.000 

d. 4. 000.000 – 6.000.000 

e. 6. 000.000 – 8.000.000 
f. > 8.000.000 

22) Berapa jumlah harga barang yang bapak/ibu biasanya beli untuk 
memasok barang ke warung bapak/ibu setiap kali mengisi warung 
setelah adanya minimarket? 
a. < 1.000.000 

b. 1.000.000 - 2.000.000 

c. 2. 000.000 - 4.000.000 

d. 4. 000.000 – 6.000.000 

e. 6. 000.000 – 8.000.000 
f. > 8.000.000 

23) Berapa jumlah konsumen datang yang membeli di warung 
bapak/ibu setiap harinya sebelum adanya minimarket? 

a.5 orang > 10 orang  d.25 orang > 30 orang 
b.10 orang > 15 orang  e.lebih dari 30 orang 

c.15 orang > 20 orang 

 

 

24) Berapa jumlah konsumen datang yang membeli di warung 

bapak/ibu setiap harinya setelah adanya minimarket? 

a.5 orang > 10 orang  d.25 orang > 30 orang 
b.10 orang > 15 orang  e.lebih dari 30 orang 

c.15 orang > 20 orang 

 

C. Strategi Mengatasi Dampak Minimarket 

25) Apakah di warung bapak/ibu sangat mengutamakan 

kesopanan/keramahan kepada konsumen? 

a.iya    b.tidak 
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26) Apakah bapak/ibu melakukan pengelompokan display barang agar 
barang tersusun dengan rapi? 
a.iya    b.tidak 

27) Apakah bapak/ibu pernah melakukan renovasi agar terlihat lebih 
luas dan rapi? 
a.iya    b.tidak 

28) Apakah bapak/ibu menambah jam buka warung semenjak adanya 
minimarket? 
a.iya    b.tidak 

29) Bagaimana strategi bapak/ibu agar usaha warung tradisional ini 
dapat bersaing dengan minimarket?  
a. harga yang lebih murah 

b. menarik simpati dari setiap pembeli 

c. mengadakan hadiah tertentu untuk  konsumen 

d. buka warung 24 jam 

 

30) Apakah bapak/ibu bekerjasama dengan warung lain untuk 

menyamakan harga barang dagangan? 
a.iya    b.tidak 

31) Bagaimana cara bapak/ibu dalam mempertahankan hubungan  
dengan pembeli ? 
a.dengan memberikan potongan harga kepada pembeli yang 
sudah langganan 
b.memperbolehkan untuk berhutang kepada pelanggan lama 
c.memberi bonus berupa barang tambahan 
d.jawaban lain; 
 

32) Bagaimana Strategi bapak/ibu untuk menarik pembeli agar 

lebih banyak? 

 Jawaban :  

 

 

 

 

33) Bagaimana cara bapak/ibu untuk mempertahankan pembeli 

agar tidak pindah ke warung lain? 
a.dengan memberi potongan harga 
b.menjual barang dengan harga yang rendah 
c.menambah modal dan memperbanyak jenis barang yang di 
jual 
d.jawaban lain :  
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PEDOMAN WAWANCARA 

1. Siapa nama anda?  

2. Apakah toko tradisonal ini mata pencaharian utama anda?  

3. Berapa lama usaha toko yang sudah anda dirikan?  

 4. Barang apa saja yang anda jual kepada pembeli?   

5. Berapa jam anda membuka toko dalam sehari sebelum adanya minimarket?  

6. Berapa jam anda membuka toko dalam sehari sesudah adanya minimarket? 

7. Berapa perkiraan jumlah pembeli yang datang ke toko anda sebelum adanya 

minimarket dalam sehari?  

8. Berapa perkiraan jumlah pembeli yang datang ke toko anda sesudah adanya 

minimarket dalam sehari?  

9. Berapa perkiraan jumlah omset penjualan sebelum adanya minimarket dalam 

sehari?  

10. Berapa perkiraan jumlah omset penjualan sesudah adanya minimarket dalam 

sehari?  

11. Berapa perkiraan keuntungan anda sebelum adanya minimarket dalam sehari?  

12. Berapa perkiraan keuntungan anda sesudah adana minimarket dalam sehari?  

13.darimana anda menyetok barang dagangan anda?apakah ada perbadaan antara 

sebelum dan setelah adanya minimarket? 
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14. Apa akibat langsung yang anda rasakan dengan adanya minimarket saat ini?  

15. Bagaimana cara anda menghadapi dampak tersebut?  

16.Apa saja strategi yang bapak/ibu gunakan untuk bertahan dan bersaing dengan 

minimarket? 
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Lampiran 2. DOKUMENTASI LOKASI PENELITIAN 
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Lampiran 3. PENGOLAHAN DATA KUANTITATIF 

 

 

 

Umur 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Dewasa Awal 2 28.6 28.6 28.6 

Dewasa Akhir 3 42.9 42.9 71.4 

Lansia Awal 1 14.3 14.3 85.7 

Lansia Akhir 1 14.3 14.3 100.0 

Total 7 100.0 100.0  

 

 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 4 57.1 57.1 57.1 

Perempuan 3 42.9 42.9 100.0 

Total 7 100.0 100.0  

 

 

 

Pendidikan Terakhir 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid SD 1 14.3 14.3 14.3 

SMP 3 42.9 42.9 57.1 

SMA 2 28.6 28.6 85.7 

Perguruan Tinggi 1 14.3 14.3 100.0 

Total 7 100.0 100.0  

 

 

 

Agama 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Islam 7 100.0 100.0 100.0 

 

 

 

 

Modal Sebelum 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1.000.000-2.000.000 3 42.9 42.9 42.9 

2.000.000 -4.000.000 4 57.1 57.1 100.0 

Total 7 100.0 100.0  
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Modal Sesudah 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <1.000.000 3 42.9 42.9 42.9 

1.000.000-2.000.000 4 57.1 57.1 100.0 

Total 7 100.0 100.0  

 

 

 

 

Hasil Perhari Sebelum 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1.000.000-2.000.000 3 42.9 42.9 42.9 

2.000.000 -4.000.000 4 57.1 57.1 100.0 

Total 7 100.0 100.0  

 

 

 

Hasil Perhari Setelah 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <1.000.000 5 71.4 71.4 71.4 

1.000.000-2.000.000 2 28.6 28.6 100.0 

Total 7 100.0 100.0  

 

 

 

Omset Setelah 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <1.000.000 3 42.9 42.9 42.9 

1.000.000-2.000.000 4 57.1 57.1 100.0 

Total 7 100.0 100.0  

 

 

 

Jumlah Konsumen Perhari 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid >30 orang 7 100.0 100.0 100.0 

 

 

 

Jumlah Konsumen setelah 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 5 orang-10 orang 2 28.6 28.6 28.6 

11 orang-15 orang 3 42.9 42.9 71.4 

16 orang-20 orang 2 28.6 28.6 100.0 

Total 7 100.0 100.0  
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Omset Sebelum 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.000.000 -4.000.000 7 100.0 100.0 100.0 
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Lampiran 4. SURAT IZIN PENELITIAN 
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Lampiran 5. SURAT IZIN TELAH MELAKUKAN PENELITIAN 
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