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LAMPIRAN

Lampiran 1 (Kuesioner Penelitian)

:m: = Pengaruh Aku x

elnfoP! Mak

Perilaku Impulse Buying Followers

n Instagram
rer h |

)
e

Kuesioner Penelitian Pengaruh Akun
Instagram @InfoPromo.Makassar terhadap

Perilaku Impulse Buying pada Followers
B I Ueex

T
Responden yang saya hormiati,

Perkenalkan saya Husnul Annisa, fimu Saat ini saya
sedang melakukan penelitian skripsi mengenai pengaruh akun instagram @infopromo.makassar
tethadap perilaku impulse buying pada followers. Apabila Saudara/i termasuk dalam kriteria sebagal
berikut :

1. Pengikut (followers) akun instagram @infoProme. Makassar.

Saya memohon kesediaan Saudara/i untuk meluangkan waktu mengisi kuesioner ini. Pada kuesioner ini
tidak ada jawaban benar atau salah, oleh sebab itu Saudara/i diminta untuk menjawab sesuai dengan diri
Saudara/i apa adanya. Jawaban yang Saudara/i berikan akan dijamin kerahasiannya dan hanya akan
digunakan untuk kepentingan penelitian.

Informasi yang Saudara/i berikan merupakan bantuan yang sangat berarti dalam menyelesaikan
penelitian ini. Atas perhatian dan partisipasi Saudarafi saya mengucapkan terima kasih banyak

Hormat saya,

Husnul Annisa

Email : annisahusnul@gmail.com

Nama/Inisial %

Teks jawaban singkat

Usia *

Teks jawaban singkat

Jenis Kelamin *

Laki-laki

Perempuan

Pekerjaan *

Teks jawaban singkat

Penggunaan Instagram b :

Pada bagian ini terdapat yang perlu di Jawablah
jawaban yang menurut anda paling tepat menggambarkan kondisi anda.

berikut dengan memilih

Apakah anda mengikuti akun media sosial instagram @infopromo.makassar? *
Ya

Tidak (Jika tidak, anda tidak perlu melanjutkan mengisi)

Berapa kali anda akuni

dalam sehari? *

1-3 kali sehari

4-6 kali sehari

7-9 kali sehari

>9 kall sehari

Berapa lama durasi rata-rata anda melihat foto atau video yang diunggah akun instagram
@infopromo.makassar?

<2 menit
3-5 menit
6-30 menit

>30 menit

Berapa unggahan foto atau video akun instagram @infopromo.makassar yang anda lihat
dalam sehari?

1 unggahan
3 unggahan
5 unggahan

> 5 unggahan

Berapa kali anda menekan tombol like pada foto atau video yang diunggah oleh akun ¥
@infopromo.makassar dalam sehari ?

1-3 kali
46 kali
7-9 kali

>0 kali

Berapa kali anda menuliskan komentar pada foto atau video yang diunggah oleh akun
@infopromo.makassar dalam sehari?

1-3 kali
4-6 kali
7-9 kali

>9 kali



Berapa kall anda menonton instagram stories yang diunggah oleh akun

@infopromo.makassar dalam sehari?

1-3 kali

4-6 Kali

79 kali

> 9 kali

Apakah anda akun

& Saya membeli produk yang dipromosikan akun tanpa
apakah produk yang saya beli sebenarnya saya butuhkan atau tidak.

1 2 3 4

Tidak Pernah O O O O

Seberapa sering anda membeli produk yang dipromosikan oleh akun Instagram
@infopromo. makassar?

informasi yang anda butuhkan?
Ya

Tidak

Apakah anda akun

menggunakan bahasa yang mudah dipahami?

Tidak Pernah O @] O O

Jenis produk yang paling sering anda beli dari produk yang dipromosikan oleh akun
Instagram @infopromo.makassar

Makanan atau minuman

Perawatan atau kecantikan

Ya
Pakaian, sepatu, atau tas
Tidak :
Dekarasi
| Lainnya
Apakah anda kualitas dari akun [ *

terlihat rapi dan jelas, sehingga menarik untuk dilihat?

Ya

Tidak

Setelah bagian 2 Lanjutkan ke bagian berikut

Jenis produk yang paling jarang anda beli dari produk yang dipromosikan oleh akun
Instagram @infopromo.makassar

Makanan atau minuman
Perawatan atau kecantikan

Pakaian, sepatu, atau tas

Dekorasi
Perilaku Impulse Buying X H
Lainnya
Pada bagian ini terdapat pertanyaan yang perlu ditanggapi. Berikan penilaian anda dengan memilih
angka pada pernyataan berikut yang menurut anda paling tepat menggambarkan kondisi anda dengan
keterangan sebagai berikut -
1 =Tidak Pernah
2 = Kadang-kadang
3= Sering n T =] o=
4 = Selalu @ 2
B rliUeiiEx
Ketika saya melihat produk yang dip ikan oleh akun saya %
membeli produk tersebut secara spontan.
1 2

Tidak Perah O (©] Selalu
Saya sering membeli praduk yang terlihat menarik dipromosikan oleh akun «
@infopromo.makassar walaupun saya tidak memiliki keinginan untuk membeli
sebelumnya.

1 2
Tidak Pernah @] o] Selalu

Ketika saya melihat produk yang dipromosikan akun @infopromo.makassar, saya membeli *

produk tersebut karena saya merasa ingin segera mendapatkan produk tersebut.

Tidak Pernah O O

Selalu

Selalu

Selalu

i}
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Lampiran 2 (Dokumentasi Penyebaran Kuesioner)

Fatmawati Bur... i
< : fatmhawt D F @ < | f':tar:::::’vatl BHIRs D F @

Atas perhatian dan kesediaan kakak,
saya mengucapkan banyak terima
kasihi 1,

Fatmawati Burhanuddin

fatmhawt - Instagram

11K followers - 47 posts C

You don't follow each other on Instagram
View profile

Kuesioner Penelitian Pengaruh Akun
MAY 29, 7:17 PM Instagram @InfoPromo.Makassar...

Assalamualaikum warahmatuliahi wabarakatuh
Responden yang saya hormati, Perkenalkan saya

Husnul Annisa, mahasiswi llmu Komunikasi...
Selamat malam kak,

Perkenalkan saya Husnul, mahasiswa @ Sudah dek
limu Komunikasi Unhas. Saat ini saya

sedang melakukan penelitian skripsi
yang membutuhkan responden Terima kasih banyak kak, semoga
followers akun @infopromo.makassar. sukses dan sehat selalu® A A
Maka dari itu, saya memohon
kesediaan kakak untuk mengisi
kuesioner berikut ini bit.ly/ % Doa yang sama dek
skripsihusnul L

@ Message.... \Q) @ a @ Message... @ @ a

[ %) Genji Adhitya S... £ ) Genji Adhitya S...
<y bho?elclmkgzl e O K ©® <y bhoseokdd O K @

Kuesioner Penelitian Pengaruh Akun
Instagram @InfoPromo.Makassar...
Assalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh
Respanden yang saya hormati, Perkenalkan saya
Husnul Annisa, mahasiswi llmu Komunikasi...

Geniji Adhitya Sofyan i Soree
bhoseok94 - Instagram
665 followers - 36 posts Udah yah
You don't follow each other on Instagram
You both follow bintangemon and 4 others
Kuesioner
View profile Penelitian
Pengaruh Akun
Instagram
MKV 48 3526 Bt @InfoPromo.Maka
' ssar terhadap
—— Perilaku Impulse v
' Buying pada
Followers
Perkenalkan saya Husnul, mahasiswa s A e o
llmu Komunikasi Unhas. Saat ini saya
sedang melakukan penelitian skripsi i
yang membutuhkan responden ‘i
followers akun @infopromo.makassar.
Maka dari itu, saya memohon
kesediaan kakak untuk mengisi Terima kasih banyak kak, semoga
kuesioner berikut ini bit.ly/ sukses dan sehat selalu® A A

skripsihusnul

@ Message... @ @ e @ Message... \g) Q °
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Lampiran 3 (Hasil Olah Data SPSS)

Correlations

Penggunaan
Instagram Impulse Buying
Penggunaan Instagram Pearson Correlation 1 450
Sig. (2-tailed) .000
N 385 385
Impulse Buying Pearson Correlation 450" 1
Sig. (2-tailed) .000
N 385 385

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Penggunaan . Enter
Instagram®

a. Dependent Variable: Impulse Buying
b. All requested variables entered.

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 4502 .202 .200 3.066
a. Predictors: (Constant), Penggunaan Instagram

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 911.995 1 911.995 97.031 .000°
Residual 3599.838 383 9.399
Total 4511.834 384

a. Dependent Variable: Impulse Buying
b. Predictors: (Constant), Penggunaan Instagram

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.937 .508 11.696 .000
Penggunaan Instagram .523 .053 450 9.850 .000

a. Dependent Variable: Impulse Buying
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