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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Lembar Kuesioner Penelitian Karakteristik Responden :  

1. Nama/Inisial :   

2. Jenis Kelamin :   

3. Usia :  

Petunjuk Pengisian Kuesioner.  

1. Bacalah dengan teliti setiap pertanyaan dan pernyataan serta 

seluruh  kemungkinan jawaban.  

2. Berilah penilaian dengan memilih jawaban dari setiap pertanyaan 

yang  mewakili anda.   

Keterangan:   

*Binge Watching = Nonton Marathon 

Variabel X Netflix  

1. Saya merasa Netflix menawarkan tayangan konten yang beragam 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

2. Saya merasa Netflix memiliki tayangan konten yang unik dan berbeda 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

3. Saya merasa Netflix memiliki desain yang mudah dipahami 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

4. Saya merasa Netflix memiliki desain yang kekinian 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 



 
 

 
 

 

5. Saya merasa desain Netflix memiliki daya tarik yang kuat 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

6. Saya tidak membutuhkan waktu yang lama untuk mencari konten menarik 

di Netflix 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

7. Intensitas saya menonton konten di Netflix dalam sehari 

a. Kurang dari 1 jam 

b. Sekitar 1 – 3  jam  

c. Sekitar 4 - 5 jam 

d. Sekitar 6 - 7 jam 

e. Lebih dari 7 jam 

 

8. Jumlah konten Netflix yang pernah saya nonton dalam sehari 

a. 1 konten 

b. 2 – 3 konten 

c. 4 – 5 konten 

d. 6 – 7 konten 

e. Lebih dari 7 konten 

 

9. Frekuensi saya mengakses Netflix dalam sehari: 

a. 1 kali 

b. 2 kali 

c. 3  kali 

d. 4 kali 

e. Lebih dari 5 kali 

 

10. Frekuensi saya mengakses Netflix dalam seminggu: 

a. Kurang dari 3 kali 

b. 4 kali 

c. 5  kali 

d. 6 kali 

e. Lebih dari 6 kali 

 

Variabel Y Perilaku Binge Watching 

 



 
 

 
 

11. Saya merasa melakukan Binge Watching adalah hal yang menarik  

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

12. Saya merasa melakukan Binge Watching adalah hal yang menghibur 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

13. Melakukan Binge Watching membuat saya lebih terhubung dengan 

karakter pemain 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

14. Melakukan Binge Watching membuat saya lebih mudah memahami alur 

cerita 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

15. Saya melakukan Binge Watching ketika menonton konten yang saya 

antisipasi 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

16. Saya melakukan Binge Watching ketika menonton genre kesukaan  

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

17. Saya melakukan Binge Watching karna saya ingin menjadi orang pertama 

yang menonton keseluruhan konten 



 
 

 
 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

18. Melakukan Binge Watching membuat saya tidak kesepian 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

19. Saya melakukan Binge Watching ketika tidak ada hal lain yang harus 

dilakukan 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

20. Saya melakukan Binge Watching ketika bersama keluarga atau teman 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

21. Saya melakukan Binge Watching agar saya nantinya memiliki topik 

menarik yang bisa dibicarakan ke orang lain 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Netral 

d. Setuju 

e. Sangat Setuju 

 

  

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Kuesioner Layanan Video On Demand Netflix 

Item rhitung rtabel 5% (348) Keterangan 

Item 1 0,292 0,104 Valid 

Item 2 0,404 0,104 Valid 

Item 3 0,387 0,104 Valid 

Item 4 0,449 0,104 Valid 

Item 5 0,407 0,104 Valid 

Item 6 0,324 0,104 Valid 

Item 7 0,401 0,104 Valid 

Item 8 0,271 0,104 Valid 

Item 9 0,378 0,104 Valid 

Item 10 0,339 0,104 Valid 

 

Hasil Uji Validitas Kuesioner Perilaku Binge Watching. 

Item rhitung rtabel 5% (348) Keterangan 

Item 11 0,613 0,104 Valid 

Item 12 0,615 0,104 Valid 

Item 13 0,607 0,104 Valid 

Item 14 0,589 0,104 Valid 

Item 15 0,427 0,104 Valid 

Item 16 0,438 0,104 Valid 

Item 17 0,330 0,104 Valid 

Item 18 0,583 0,104 Valid 

Item 19 0,428 0,104 Valid 

Item 20 0,168 0,104 Valid 

Item 21  0,380 0,104 Valid  

 

Hasil Uji Reliabilitas 

 Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.796 21 


