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Lembar Kuesioner Penelitian 

I.    JUDUL 

“Pengaruh Fitur Shopping Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Kalangan Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Hasanuddin” 

II.  IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama  :  

2. Usia  :  

3. Jenis Kelamin :    

a. Laki-Laki 

b. Perempuan 

4. Asal Fakultas : 

  a. Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

5. Jurusan 

  a. Administrasi Publik 

  b. Antropologi Sosial 

  c. Ilmu Hubungan Internasional 

  d. Ilmu Komunikasi 

  e. Ilmu Pemerintahan 

  f. Ilmu Politik 

  g. Sosiologi 

5. Angkatan 

  a. 2018 

  b. 2019 

  c. 2020   

  d. 2021 
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III. PETUNJUK PENGISIAN 

1.   Tulislah identitas anda pada kolom yang telah disediakan. 

2.   Bacalah dengan teliti setiap pertanyaan sebelum menjawab. 

3.   Berikut singkatan jawaban dari angket : 

 SS :        Sangat Setuju 

S   :        Setuju 

KS :        Kurang Setuju 

TS :        Tidak Setuju 

STS        :   Sangat Tidak Setuju 

 

No. 

 

          Pernyataan/Indikator    

         (Variabel X )    

 

SS 

 

S 

 

KS 

 

TS 

 

STS 

Isi Iklan (Konten) Produk 

1. Iklan yang disediakan pada fitur shopping 

instagram sangat menarik 

     

2. 

 

Fitur Shopping instagram memudahkan saya 

melihat iklan produk terbaru  

 

 

     

          3.  Iklan yang di sediakan pada fitur shopping  

instagram memudahkan saya dalam melihat 

detail produk 

     

  Fungsi berbagi video dan foto produk 

4. Video dan foto produk di fitur shopping 

instagram membuat saya tertarik untuk 

membeli 

     

5. Video dan foto yang dibagikan pada fitur 

shopping instagram sesuai dengan keadaan 

produk aslinya 

     

6.       

Video dan foto yang dibagikan pada fitur 

shopping instagram mudah dipahami dan 

menarik perhatian 
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Mampu menekan biaya promosi produk agar produk barang & jasa  

mudah dikenal 

7. Promosi melalui fitur shopping instagram 

memudahkan saya untuk mengetahui sebuah 

produk 

     

8. 

 

9. 

Promosi melalui fitur shopping instagram lebih 

efektif dan efisien bagi pembeli 

     

Promosi melalui fitur shopping Instagram 

dapat mempengaruhi minat beli 

     

       

 

No. 

  

          Pernyataan/Indikator    

                  (Variabel Y )    

SS S KS TS STS 

Brand (merek) 

1.  Produk di fitur shopping instagram memiliki 

berbagai merek sesuai dengan ciri khas di 

setiap produk 

 

     

2. Menggunakan brand bermerek dapat 

membuat saya lebih percaya diri 

 

     

3.  Brand bermerek di fitur shopping Instagram 

mengikuti trand masa kini 

     

Kualitas 

4. Produk di fitur shopping Instagram 

dapat di percaya dan kualitasnya 

terjamin 

     

5. Produk di fitur shopping  Instagram 

meberikan reputasi yang baik bagi 

konsumen 

     

Harga 

6. Harga produk di fitur shopping      
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Instagram bervariasi dan terjangkau 

oleh semua kalangan 

7. Harga produk yang ditawarkan di fitur 

shopping instagram sesuai dengan 

kualitas yang ada 

     

8. Harga produk di fitur shopping instagram 

dapat disesuaikan dengan kebutuhan saya 
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Dokumentasi Penyebaran Kusioner 
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Lampiran Olah Data SPSS 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 87 28.6 28.6 28.6 

Perempuan 217 71.4 71.4 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 

 

Usia 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 18 Tahun 25 8.2 8.2 8.2 

19 Tahun 82 27.0 27.0 35.2 

20 Tahun 77 25.3 25.3 60.5 

21 Tahun 63 20.7 20.7 81.3 

22 Tahun 57 18.8 18.8 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 

 

Angkatan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2018 71 23.4 23.4 23.4 

2019 49 16.1 16.1 39.5 

2020 84 27.6 27.6 67.1 

2021 100 32.9 32.9 100.0 

Total 304 100.0 100.0  
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Jurusan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Administrasi Publik 85 28.0 28.0 28.0 

Antropologi Sosial 20 6.6 6.6 34.5 

Ilmu Hubungan 

Internasional 

23 7.6 7.6 42.1 

Ilmu Komunikasi 69 22.7 22.7 64.8 

Ilmu Pemerintahan 22 7.2 7.2 72.0 

Ilmu Politik 49 16.1 16.1 88.2 

Sosiologi 36 11.8 11.8 100.0 

Total 304 100.0 100.0  

 

Uji Reabilitas X dan Y 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.896 17 

 

 

Uji Validasi Variabel X 

Item rhitung Rtabel 5% (304) Keterangan 

Item 1 0,688 0,113 Valid 

Item 2 0,760 0,113 Valid 

Item 3 0,693 0,113 Valid 

Item 4 0,693 0,113 Valid 

Item 5 0,580 0,113 Valid 

Item 6 0,767 0,113 Valid 

Item 7 0,676 0,113 Valid 

Item 8 0,755 0,113 Valid 

Item 9 0,701 0,113 Valid 
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Uji Validasi Variabel Y 

Item rhitung Rtabel 5% (304) Keterangan 

Item 1 0,678 0,113 Valid 

Item 2 0,554 0,113 Valid 

Item 3 0,604 0,113 Valid 

Item 4 0,729 0,113 Valid 

Item 5 0,730 0,113 Valid 

Item 6 0,676 0,113 Valid 

Item 7 0,698 0,113 Valid 

Item 8 0,726 0,113 Valid 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


