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LAMPIRAN 1 : Kuesioner Penelitian 

 

DEPARTEMEN ILMU EKONOMI 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS HASANUDDIN 

Judul Penelitian 

 

DETERMINAN PENGGUNAAN QRIS SEBAGAI INSTRUMEN TRANSAKSI 

NON-TUNAI DI KOTA MAKASSAR 

(NIRFHANA DILLAH SUARDI) 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi 

masyarakat dalam menggunakan QRIS (Quick Response Indonesia 

Standard). Sehingga data dan informasi dari responden akan terjaga 

kerahasiaannya. Oleh karena itu kami harap informasi yang diberikan sesuai 

dengan kondisi yang ada. 

Adapun kriteria dari penelitian saya yaitu:  

1.Pengguna Qris 

2. Usia 15-65 tahun  

3.Memiliki pekerjaan 

Terima kasih  

Kuesioner Penelitian 

1. Nama Lengkap : 



66 
 

 
 

2. Jenis Kelamin : P/L 

3. Usia   : 

4. Kelurahan/kecamatan 

a. Mariso 

b. Kepulauan Sengkang 

c. Tallo 

d. Panakukang 

e. Manggala 

f. Tamalanrea 

g. Biringkanaya 

h. Mamajang 

i. Tamalate 

j. Rappocini 

k. Makassar 

l. Ujung Pandang 

m. Wajo 

n. Bontoala 

o. Ujung Tanah 

5. Apa jenis pekerjaan anda? 

a. PNS 

b. Pegawai Swasta 

c. Wiraswasta 

d. Wirausaha 

e. Lainnya 
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6. Apa jenjang pendidikan terakhir anda? 

a. SD 

b. SMP 

c. SMA 

d. D3 

e. S1 

f. S2 

g. Lainnya 

7. Berapa pendapatan rata-rata Bapak/Ibu perbulan? 

a. Rp. 1.000.000 

b. Rp. 1.500.000 

c. Rp. 2.000.000 

d. Rp. 2.500.000 

e. Rp. 3.000.000 

f. Rp. 3.500.000 

g. Rp. 4.000.000 

h. Rp. 4.500.000 

i. Rp. 5.000.000 

j. Lainnya 

8. Sudah berapa lama anda menggunakan Qris? 

a. 6 bulan 

b. 1 tahun 

c. 2 tahun 

d. 3 tahun 
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e. 4 tahun 

9. Apakah ada risiko yang anda alami selama menggunakan Qris (kehilangan 

saldo)? 

a. Tidak 

b. Ya 

10. Dalam menggunakan Qris apakah ada pengaruh dari luar (sosialisasi, 

informasi teman, keluarga, supervisor di tempat kerja) 

a. Ya 

b. Tidak 

11. Dari mana anda mengetahui informasi mengenai Qris?  

12. Seberapa sering anda bertransaksi menggunakan Qris? 

a. 1x sehari 

b. 2x sehari 

c. 3x sehari 

d. 2x seminggu 

e. 3x seminggu 

f. 1x sebulan 

g. Lainnya 

 

 

 



69 
 

 
 

Lampiran 2 : Data Kuesioner Masyarakat Kota Makassar Yang 

Menggunakan Qris 

No 
Resp 

Intensitas 
Penggunaan 

(Y) 

Pendapatan      
(X1) 

Umur          
(X2) 

Jenis 
Kelamin 

(X3) 

Risiko         
(X4) 

Sosial 
Influence 

(X5) 

1 30 4500000 22 0 0 1 

2 1 5000000 34 0 0 1 

3 8 2500000 22 0 1 0 

4 12 2500000 26 0 0 1 

5 90 3000000 18 1 0 1 

6 30 4000000 23 0 0 1 

7 8 2000000 25 0 1 0 

8 30 4500000 22 0 0 1 

9 12 5000000 34 0 0 1 

10 8 2500000 22 0 1 0 

11 30 5000000 22 0 1 0 

12 8 2000000 24 0 0 1 

13 30 2500000 23 0 0 1 

14 8 3500000 22 0 1 0 

15 8 4000000 35 0 0 1 

16 12 4000000 23 0 0 1 

17 12 2500000 32 0 1 1 

18 90 10000000 22 0 1 1 

19 30 3500000 23 0 1 1 

20 60 5000000 20 0 1 1 

21 30 3000000 18 0 0 1 

22 60 5000000 20 0 1 1 

23 90 10000000 22 0 1 1 

24 90 3500000 20 0 1 1 

25 12 2500000 32 0 1 1 

26 30 3000000 30 0 0 1 

27 60 5000000 23 0 1 1 

28 30 5000000 22 0 1 0 

29 8 2000000 24 0 0 1 

30 30 4500000 22 0 0 1 
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31 30 4500000 22 0 0 1 

32 1 5000000 34 0 0 1 

33 8 2500000 22 0 1 0 

34 8 2500000 22 0 1 0 

35 12 2500000 23 0 0 1 

36 90 3000000 18 1 0 1 

37 8 2000000 25 0 1 0 

38 30 4500000 22 0 0 1 

39 1 5000000 34 0 0 1 

40 8 2500000 22 0 1 0 

41 30 5000000 22 0 1 0 

42 30 4500000 22 0 0 1 

43 1 5000000 34 0 0 1 

44 8 2500000 22 0 1 0 

45 30 4500000 22 0 0 1 

46 8 3500000 34 0 0 1 

47 12 3500000 18 0 1 0 

48 12 2000000 26 0 0 1 

49 90 3000000 18 1 1 1 

50 30 2500000 20 0 0 1 

51 60 3500000 27 1 0 1 

52 90 5000000 18 0 1 1 

53 90 10000000 20 0 1 1 

54 60 2500000 19 0 1 1 

55 60 4000000 25 0 1 1 

56 90 5000000 18 1 1 0 

57 90 5000000 22 0 1 1 

58 8 2000000 24 0 0 1 

59 8 3000000 21 0 1 0 

60 30 4500000 22 0 0 1 

61 1 5000000 34 0 0 1 

62 8 2500000 22 0 1 0 

63 12 2500000 26 0 0 1 

64 8 2000000 25 0 1 0 

65 30 4500000 19 0 0 1 

66 1 5000000 34 0 0 1 
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67 30 4500000 22 0 0 1 

68 1 5000000 34 0 0 1 

69 8 2500000 22 0 1 0 

70 8 4500000 23 1 0 0 

71 8 3000000 55 0 1 1 

72 60 10000000 24 0 0 0 

73 30 2500000 35 0 1 1 

74 90 4500000 32 0 1 1 

75 60 2500000 26 1 1 1 

76 60 3500000 19 0 1 1 

77 12 3500000 22 0 1 1 

78 90 4500000 23 1 1 0 

79 60 2000000 21 0 1 1 

80 90 10000000 23 0 1 1 

81 30 4500000 22 0 1 0 

82 12 4500000 30 0 0 1 

83 8 5000000 45 0 1 0 

84 30 3500000 23 1 0 0 

85 60 5000000 25 0 1 1 

86 60 4000000 18 0 1 1 

87 90 10000000 22 0 0 1 

88 30 3500000 23 0 1 1 

89 12 2500000 24 0 1 1 

90 30 3000000 33 0 0 1 

91 60 5000000 23 0 1 1 

92 30 4500000 22 0 0 1 

93 12 5000000 34 0 0 1 

94 8 2500000 22 0 1 0 

95 12 1500000 26 0 0 1 

96 90 3000000 18 1 0 1 

97 30 2500000 23 0 0 1 

98 1 3000000 55 0 1 1 

99 90 10000000 22 0 1 1 

100 30 3500000 23 0 1 1 
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Lampiran 3 : Hasil Regresi SPSS 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .889
a
 .790 .779 14.147 

 a. Predictors: (Constant), pendapatan, umur, jenis kelamin, risiko, sosial influence 

a. Dependent Variable: Intensitas Pengguna#an 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 70940.914 5 14188.183 70.896 .000
b
 

Residual 18811.846 94 200.126   

Total 89752.760 99    

a. Dependent Variable: Intensitas Penggunaan 

b. Predictors: (Constant), Sosial Influence, Jenis Kelamin, Pendapatan, Umur, Risiko 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.907 7.363  .259 .796 

Pendapatan 6.994E-6 .000 .452 9.413 .000 

Umur -1.581 .218 -.355 -7.263 .000 

Jenis Kelamin 46.481 4.894 .465 9.497 .000 

Risiko 26.248 3.148 .437 8.337 .000 

Sosial Influence 32.680 3.682 .472 8.876 .000 


