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LAMPIRAN 2 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH KERAGAMAN PRODUK DAN PROMOSI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA TIKTOK SHOP 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Universitas Hasanuddin)  

 

Assalamua‟alaikum Wr. Wb. 

Perkenalkan saya mahasiswi Universitas Hasanuddin, berkaitan dengan penelitian 

yang sedang saya lakukan dengan judul "Pengaruh Keragaman Produk dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada TikTok Shop (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa Universitas Hasanuddin)" maka saya mohon kesediaan Saudara/i 

untuk menjadi responden dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner. 

Adapun karakteristik responden dalam penelitian ini adalah: 

1. Konsumen yang menggunakan atau pernah menggunakan TikTok shop. 

2. Konsumen yang mengetahui TikTok shop. 

3. Konsumen yang bersediah menjadi responden khususnya pada mahasiswa 

Universitas Hasanuddin. 

Jika Saudara/i memenuhi kriteria di atas, mohon kesediaan untuk mengisi dan 

menjawab kuesioner penelitian ini. Saya mengharapkan kesediaan Saudara/i untuk 

menjadi responden dalam penelitian ini. Data yang terkumpul hanya digunakan 

untuk kepentingan akademik dan akan dijaga kerahasiaannya. Atas kesediaan 
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Saudara/i dalam meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini, Saya ucapkan 

terimakasih. Mohon maaf apabila terdapat kesalahan dalam penulisan. 

Wassalamu‟alaikum Wr. Wb. 

1. Kriteria Responden 

i.  Apakah Anda mahasiswa Universitas Hasanuddin? 

a. Ya 

b. Tidak 

ii.  Apakah Anda Pengguna TikTok atau pernah menggunakan Tiktok shop? 

a. Ya 

b. Tidak 

iii. Apakah Anda mengetahui TikTok shop? 

a. Ya 

b. Tidak 

2. Identitas Responden 

i. Nama : 

ii. Jenis Kelamin 

a. Perempuan 

b. Laki-laki 

iii. Usia : 

iv. Fakultas/Rumpun Ilmu 

a. Medik (FK, FKG, FKM, Keperawatan) 

b. Humaniora (FISIP, FEB, FIB, FH) 

c. Science (MIPA, TEKNIK, FIKP) 
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d. Agro (FAPET, FAPERTA,Kehutanan) 

3. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Isilah data diri anda pada identitas responden. 

2. Setiap jawaban hanya memerlukan satu jawaban saja. 

3. Jawaban dari kuesioner tidak berhubungan dengan benar atau salah. 

4. Berilah tanda checklist (√) pada salah satu pilihan jawaban yang tersedia 

sesuai dengan pendapat anda. 

SS : Sangat Setuju  

TS : Tidak Setuju 

N : Netral 

S : Setuju  

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

Variabel Keragaman Produk 

 
No 

 
Indikator 

 
Pernyataan 

Nilai 

STS 
(1) 

TS 
(2) 

N 
(3) 

S 
(4) 

SS 
(5) 

 
 

1 

 
 
Variasi Ukuran 

Produk 

Variasi ukuran produk yang 
ditawarkan pada TikTok 
shop sesuai dengan 
keinginan dan kebutuhan 
konsumen 

     

Pilihan jenis produk dan 
ukuran yang ditawarkan 
pada TikTok shop sangat 
bervariasi 

     

 
 

2 

 
 
Variasi Merek 

Produk 

TikTok shop menyediakan 
produk dengan berbagai 
macam merek 

     

Produk yang ditawarkan 
pada TikTok shop adalah 
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produk yang berasal dari 
merk yang berkualitas 

 
 
 

3 

 
 
 

Variasi 
Kelengkapan 

Produk 

TikTok shop memiliki produk 
yang beragam untuk 
memenuhi berbagai 
kebutuhan konsumennya  

     

TikTok shop selalu 
mengupdate/memperbaharui 
produk agar sesuai dengan 
keinginan konsumen dan 
perkembangan pasar 

     

 
 
 

4 

 
 
 
Variasi Kualitas 

Produk 

Produk yang disediakan 
TikTok shop memiliki variasi 
kualitas produk yang cukup 
beragam 

     

Produk yang disediakan 
TikTok shop memiliki 
kemasan, lebel, ketahanan 
serta jaminan kualitas yang 
baik pada setiap produknya 

     

 

Variabel Promosi 

 
No 

 
Indikator 

 
Pernyataan 

Nilai 

STS 
(1) 

TS 
(2) 

N 
(3) 

S 
(4) 

SS 
(5) 

1 Jangkauan 
Promosi 

Jangkauan promosi TikTok 
shop sangat luas, karena 
dapat dilihat melalui berbagai 
media sosial 

     

Banyaknya promosi yang 
dilakukan TikTok shop melalui 
media sosial membuat 
konsumen tertarik untuk 
berbelanja 

     

 
 
2 

 
 

Kuantitas 
Promosi 

Konsumen merasa tertarik 
pada suatu produk karena 
promosi yang dilakukan TikTok 
shop sangat beragam 

     

Konsumen merasa puas      
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dengan promosi yang 
dilakukan TikTok shop 

 
 
3 

 
 

Waktu 
Promosi 

Adanya promosi yang 
diadakan TikTok shop pada 
waktu/hari-hari tertentu. 

     

Konsumen merasa promosi 
yang dilakukan TikTok 
berlangsung diwaktu yang 
sangat tepat. 

     

 

Variabel Keputusan Pembelian 

 
No 

 
Indikator 

 
Pernyataan 

Nilai 

STS 
(1) 

TS 
(2) 

N 
(3) 

S 
(4) 

SS 
(5) 

 
 
 
1 

 
 
 

Minat 
Transaksional 

Konsumen berniat 
melakukan pembelian 
produk melalui TikTok 
shop 

     

Konsumen mau 
membeli produk pada 
TikTok shop karena 
sesuai dengan 
keinginan dan 
kebutuhan 

     

Konsumen akan 
membeli produk yang 
tersedia pada TikTok 
shop  
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LAMPIRAN 3 

Tabulasi Data 

KERAGAMAN PRODUK 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL  

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 3 3 4 3 4 29 

4 5 5 3 4 4 4 4 33 

3 5 5 3 5 5 5 3 34 

4 4 5 3 4 3 5 3 31 

5 3 4 4 4 4 4 5 33 

4 3 5 4 3 5 3 4 31 

3 5 5 3 4 4 4 3 31 

4 5 5 4 4 5 5 5 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

4 5 4 3 4 3 4 4 31 

4 4 4 3 4 4 4 3 30 

4 4 4 3 4 3 3 3 28 

4 4 5 3 4 4 4 3 31 

5 5 5 3 5 4 5 4 36 

4 5 4 4 5 4 5 4 35 

5 5 5 3 4 5 4 3 34 

4 5 4 4 5 4 4 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 3 4 4 4 3 30 

4 3 4 3 4 5 4 3 30 

3 4 3 3 4 4 4 3 28 

3 4 4 3 4 4 4 3 29 

4 4 4 3 4 4 4 3 30 

4 4 3 3 3 4 4 4 29 

4 5 5 4 3 4 4 3 32 

5 5 4 4 4 4 4 4 34 

4 5 4 4 4 4 5 4 34 

3 3 4 3 3 3 3 3 25 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 
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4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 3 4 3 4 3 28 

4 4 4 4 4 5 4 3 32 

4 5 5 4 4 4 4 4 34 

5 5 5 5 5 5 5 4 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 3 5 5 5 3 35 

3 4 4 3 3 4 3 3 27 

4 4 5 3 4 4 4 3 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 4 3 5 3 27 

4 4 5 3 4 4 4 3 31 

4 4 4 4 5 5 4 4 34 

5 4 5 4 5 3 5 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 4 5 4 5 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 3 4 4 4 4 33 

4 4 5 3 5 4 4 3 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 4 4 4 5 5 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 4 5 5 5 4 38 

3 4 4 3 4 4 4 3 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 4 5 5 5 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 3 3 4 4 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 



84 
 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 4 5 3 4 4 3 32 

3 3 4 3 4 4 3 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 3 4 5 5 3 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 5 4 5 4 5 5 36 

4 3 4 4 4 4 3 4 30 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 4 4 3 4 4 4 3 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 4 5 3 4 3 4 3 30 

5 5 5 4 5 5 5 5 39 

4 5 5 3 4 5 5 3 34 

4 4 4 3 4 3 4 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 5 5 4 5 4 5 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 4 4 4 3 4 3 28 
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PROMOSI 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL  

5 5 5 5 4 4 28 

3 4 3 5 5 4 24 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 4 4 4 3 22 

5 5 5 4 5 4 28 

4 5 5 5 5 5 29 

3 5 3 4 3 4 22 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 4 5 5 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 4 5 3 26 

3 3 4 3 3 3 19 

4 3 4 4 4 3 22 

5 4 4 4 4 3 24 

3 3 3 3 3 3 18 

5 4 5 4 4 4 26 

5 4 4 4 4 4 25 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 4 5 29 

3 4 3 3 4 3 20 

5 5 5 3 3 4 25 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 3 4 3 22 

4 4 4 4 3 4 23 

5 4 5 4 3 3 24 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 4 5 4 28 

3 3 3 3 3 3 18 

5 5 5 5 4 4 28 

3 3 3 4 4 3 20 

3 3 3 3 4 3 19 

3 4 4 4 4 4 23 
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5 5 5 5 5 5 30 

5 4 4 3 4 4 24 

4 5 4 4 3 3 23 

4 4 4 4 4 4 24 

5 4 5 5 5 5 29 

3 4 4 3 3 3 20 

4 5 5 4 4 4 26 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 4 3 5 3 21 

4 5 5 4 4 4 26 

4 5 5 4 5 5 28 

5 5 5 4 3 4 26 

4 5 4 4 4 4 25 

5 5 5 4 4 4 27 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 4 3 3 3 23 

4 4 5 5 4 4 26 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 3 3 3 19 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 4 5 3 3 25 

5 5 5 5 4 4 28 

4 4 3 3 4 3 21 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 4 5 29 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 
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3 4 4 3 3 4 21 

5 4 4 3 3 3 22 

4 4 4 4 4 4 24 

3 5 4 3 4 3 22 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 4 5 4 4 3 25 

4 4 4 3 3 4 22 

3 5 3 5 5 5 26 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 3 3 3 21 

4 4 4 4 4 4 24 

5 4 4 4 5 4 26 

5 4 5 4 5 4 27 

4 5 5 5 5 5 29 

4 5 4 3 3 3 22 

3 3 4 3 3 3 19 

3 3 3 3 3 3 18 

5 5 5 4 4 3 26 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 3 3 3 21 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 3 23 

4 4 4 3 3 3 21 
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KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Y.1 Y.2 Y.3 TOTAL 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

4 4 4 12 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

3 4 3 10 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

4 3 3 10 

5 5 4 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 
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5 5 5 15 

4 5 3 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 3 12 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 3 4 10 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 3 3 10 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 3 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 3 11 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 
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3 4 5 12 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

3 4 4 11 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

4 4 3 11 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 3 4 10 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

4 4 4 12 
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LAMPIRAN 4 

Hasil Olah Data 

a. Analisis Deskriptif 
Karakteristik Responden 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid perempuan 82 82.0 82.0 82.0 

laki-laki 18 18.0 18.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 18 Tahun 1 1.0 1.0 1.0 

19 Tahun 1 1.0 1.0 2.0 

20 Tahun 8 8.0 8.0 10.0 

21 Tahun 61 61.0 61.0 71.0 

22 Tahun 28 28.0 28.0 99.0 

23 Tahun 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Rumpun Ilmu 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Humaniora (FISIP, FEB, FIB, 

FH) 

39 39.0 39.0 39.0 

Agro (FAPET, FAPERTA, 

KEHUTANAN) 

32 32.0 32.0 71.0 

SCIENCE (MIPA, 

TEKNIK,FIKP) 

15 15.0 15.0 86.0 

MEDIK (FK, FKG, FARMASI, 

KEPERAWATAN) 

14 14.0 14.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Frequency Tabel 

 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 13 13.0 13.0 13.0 

S 75 75.0 75.0 88.0 

SS 12 12.0 12.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 11 11.0 11.0 11.0 

S 62 62.0 62.0 73.0 

SS 27 27.0 27.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

N 7 7.0 7.0 8.0 

S 62 62.0 62.0 70.0 

SS 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

N 38 38.0 38.0 39.0 

S 56 56.0 56.0 95.0 

SS 5 5.0 5.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 10 10.0 10.0 10.0 

S 72 72.0 72.0 82.0 

SS 18 18.0 18.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 13 13.0 13.0 13.0 

S 70 70.0 70.0 83.0 

SS 17 17.0 17.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 9 9.0 9.0 9.0 

S 69 69.0 69.0 78.0 

SS 22 22.0 22.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 3.0 3.0 3.0 

N 31 31.0 31.0 34.0 

S 58 58.0 58.0 92.0 

SS 8 8.0 8.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

N 17 17.0 17.0 18.0 

S 51 51.0 51.0 69.0 

SS 31 31.0 31.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 13 13.0 13.0 13.0 

S 55 55.0 55.0 68.0 

SS 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 13 13.0 13.0 13.0 

S 59 59.0 59.0 72.0 

SS 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 25 25.0 25.0 25.0 

S 56 56.0 56.0 81.0 

SS 19 19.0 19.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 5 5.0 5.0 5.0 

N 19 19.0 19.0 24.0 

S 57 57.0 57.0 81.0 

SS 19 19.0 19.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 4.0 4.0 4.0 

N 28 28.0 28.0 32.0 

S 55 55.0 55.0 87.0 

SS 13 13.0 13.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Y.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

N 10 10.0 10.0 11.0 

S 71 71.0 71.0 82.0 

SS 18 18.0 18.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

Y.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 7 7.0 7.0 7.0 

S 75 75.0 75.0 82.0 

SS 18 18.0 18.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

Y.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

N 18 18.0 18.0 19.0 

S 67 67.0 67.0 86.0 

SS 14 14.0 14.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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b. Uji Validitas dan Reliabilitas 

 
Uji Validitas X1 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 Total_X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .442
**
 .404

**
 .497

**
 .462

**
 .368

**
 .448

**
 .543

**
 .752

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .442
**
 1 .545

**
 .274

**
 .473

**
 .442

**
 .618

**
 .197

*
 .726

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .006 .000 .000 .000 .050 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .404
**
 .545

**
 1 .150 .516

**
 .368

**
 .436

**
 .104 .641

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .136 .000 .000 .000 .305 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .497
**
 .274

**
 .150 1 .285

**
 .323

**
 .299

**
 .620

**
 .638

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .006 .136  .004 .001 .002 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation .462
**
 .473

**
 .516

**
 .285

**
 1 .409

**
 .705

**
 .273

**
 .739

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .004  .000 .000 .006 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson Correlation .368
**
 .442

**
 .368

**
 .323

**
 .409

**
 1 .388

**
 .229

*
 .637

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000  .000 .022 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7 Pearson Correlation .448
**
 .618

**
 .436

**
 .299

**
 .705

**
 .388

**
 1 .277

**
 .751

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .002 .000 .000  .005 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8 Pearson Correlation .543
**
 .197

*
 .104 .620

**
 .273

**
 .229

*
 .277

**
 1 .607

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .050 .305 .000 .006 .022 .005  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Total_X1 Pearson Correlation .752
**
 .726

**
 .641

**
 .638

**
 .739

**
 .637

**
 .751

**
 .607

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Uji Validitas X2 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .584
**
 .727

**
 .484

**
 .302

**
 .367

**
 .740

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .002 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .584
**
 1 .628

**
 .544

**
 .348

**
 .484

**
 .762

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .727
**
 .628

**
 1 .533

**
 .372

**
 .479

**
 .794

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .484
**
 .544

**
 .533

**
 1 .610

**
 .729

**
 .841

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson Correlation .302
**
 .348

**
 .372

**
 .610

**
 1 .602

**
 .712

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson Correlation .367
**
 .484

**
 .479

**
 .729

**
 .602

**
 1 .795

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Total_X2 Pearson Correlation .740
**
 .762

**
 .794

**
 .841

**
 .712

**
 .795

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Y 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Reliabilitas 

 
Reliabilitas X1 

 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.835 8 

 
                      
 
 
 
 
 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Total_Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .632
**
 .487

**
 .848

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .632
**
 1 .503

**
 .835

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .487
**
 .503

**
 1 .815

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

Total_Y Pearson Correlation .848
**
 .835

**
 .815

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Reliabilitas X2 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.863 6 

 
 
 
Reliabilitas Y 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.773 3 

 

 

 

 

 
 

 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 


