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LAMPIRAN 2 

 

Alat Pengumpul Data (APD) 

ANALISIS PERAN BAURAN PEMASARAN DALAM 

MENINGKATKAN PENJUALAN ROTI MAROS (Studi Kasus 

Roti Maros Salenrang) 

 

A. Interview/ Wawancara 

 1. Wawancara kepada Pemilik Usaha Roti Maros Salenrang  

     a. Sejak kapan Roti Maros Salenrang didirikan? 

     b. Bauran Produk: 

1) Varian roti apa saja yang dijula di Roti Maros Salenrang ini? 

2) Berapa lama daya tahan produk setelah diproduksi? 

3) Bagaimana cara Anda membangun citra atau identitas produk dibenak 

konsumen? 

4) Bagaimana kemasan yang Anda gunakan, apakah Anda mencantumkan 

informasi yang berkaitan dengan produk pada kemasan tersebut? 

 

C. Bauran Harga 

1. Berapa harga tiap produk yang And berikan kepada konsumen? 

2. Apakah Anda sudah memberikan harga sesuai dengan kualitas/ 

mutu produk yang ditawarkan? 
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3. Menurut Anda, apakah harga yang diberikan untuk konsumen 

sudah terjangkau dan mampu bersaing dengan harga yang 

ditawarkan pesaing? 

4. Apakah dengan harga yang diberikan tersebut mampu 

meningkatkan jumlah pelanggan dan mampu memperoleh laba 

yang maksimal? 

 

d. Bauran Tempa/ Saluran Distribusi 

1) Siapa sasaran konsumen yang Anda tuju 

2) Bagaimana cara Anda menyalurkan produk ke konsumen? 

Apakah ada pihak lain yang membantu mendistribusikan 

produk tersebut? 

3) Menurut Anda dari saluran distribusi yang Anda gunakan, 

manakah saluran distribusi yang lebih efektif untuk 

menyalurkan produk yang ditawarkan? 

4) Bagaimana Anda memberikan kenyamanan kepada 

pembeli ketika datang secara langsung ke tempat 

produksi? 

 

       E. Bauran Promosi 

1) Bagaimana Anda memperkenalkan produk ke konsumen? 

2) Strategi promosi apa yang Anda gunakan dan sejauh 

mana perkemangan minat konsumen terhadap produk 

yang ditawarkan setelah dilakukan starategi tersebut? 
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3) Apakah Anda menerapkan promosi penjualan berupa 

pemberian harga khusus atau potongan harga jika 

konsumen melakukan pembelian dalam jumlah yang 

banyak? 

4) Apakah selama ini bauran promosi yang Anda gunakan 

efektif? 

 2. Wawancara kepada konsumen 

1) Sejak kapan Anda menjadi konsumen disini? 

2) Apakah Anda sering membeli Roti Maros Salenrang ini? 

3) Apa yang mendasari Anda untuk membeli Roti Maros Salenrang? 

4) Varian apa yang menjadi favorit Anda? 

5) Darimana Anda mempereloh informasi tentang keberadaan 

lokasi produksi sekalgus pemasaran Roti Maros Salenrang ini? 

6) Menurut Anda, apakah harga Roti Maros Salenrang ini murah? 
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